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Apresentacao

Luiz Ademir de Oliveira

Paulo Roberto Figueira Leal
Deborah Luisa Vieira dos Santos

O livro que agora apresentamos — Midiatizacdo e Poder no Brasil
Contemporaneo: Casos exemplares da interface midia-politica entre
2018 e 2020 — é fruto de pesquisas pontuais conduzidas por docentes e
discentes vinculados ao grupo de pesquisa Comunicagdo, Identidade e
Cidadania. Com uma histéria de 16 anos e vinculado ao Programa de Pds-
Graduagdao em Comunicagdo da Universidade Federal de Juiz de Fora
(PPGCOM-UFJF), o grupo vem conduzindo investigagdes cujo foco se da
sobretudo nas relagdes entre os processos de midiatiza¢gdo da sociedade
e as novas configuragdes da politica.

Mais do que uma tese abstrata, esta interface cada vez mais
intrincada entre os campos da comunicag¢do e da politica se manifesta
em casos concretos, que merecem estudo e analise empirica. Discutir
alguns desses casos —sobretudo episddios recentes da politica brasileira,
entre 2018 e 2020 — é exatamente o objetivo da presente publica¢do. Da
aparente diversidade de objetos, padrées se vislumbram. Das
presumidas idiossincrasias em casos isolados, paradigmas se revelam.

A obra divide-se em duas se¢des, com cinco textos
apresentados em cada uma. Na primeira (O jornalismo como ator
politico), apresentam-se estudos de caso de coberturas jornalisticas
sobre processos eleitorais ou sobre atores politicos especificos (figuras
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publicas, candidatos, partidos ou governos). As evidéncias apontam
para a corregdo conceitual da perspectiva que vé nos meios de
comunicagdo mais do que meros palcos nos quais sdo construidas
narrativas sobre o mundo politico — na verdade, meios e tecnologias de
comunicagdo sdo atores politicos relevantes eles préprios, e ali se
configura a principal arena da democracia contemporanea.

Na segunda segdo (A disputa eleitoral: analise da propaganda
politica), analisam-se as estratégias comunicacionais desenvolvidas por
atores politicos em diversos niveis eleitorais: disputas presidenciais,
disputas por governos estaduais e disputas por posicdes de poder em
ambito municipal. Os casos analisados confluem para a constatacdo das
dimensdes simbdlica e narrativa como elementos estruturantes das
campanhas eleitorais vivenciadas hoje em quase todo o mundo.

No capitulo 1 (A transformagdo do acontecimento em
desacontecimento: como Eliane Brum tratou das eleicées de Dilma
Rousseff e Jair Bolsonaro), Ana Resende Quadros, Luiz Ademir de Oliveira
e Paulo Roberto Figueira Leal abordam as escolhas textuais da jornalista
Eliane Brum para discorrer sobre as eleigdes de Dilma Rousseff (2014) e
de Jair Bolsonaro (2018), com foco na identificacdo de como a autora
emprega suas estratégias de destaque ao desacontecimento
(acontecimentos cotidianos).

J4 Willian José de Carvalho e Mariane Motta de Campos,
autores do capitulo 2 (Uma identidade em questdo: a construcdo da
imagem de Sérgio Moro na Revista Veja), analisam as imagens
construidas pela principal revista semanal brasileira nas edi¢cées com
cobertura sobre Sérgio Moro, quando este ainda atuava como juiz na
Lava-Jato e naquelas apds o vazamento de suas conversas, na série de
reportagens intitulada “Vaza-Jato”.

O capitulo 3 (Jornal Nacional antes das eleicdes 2018: analise da
ultima semana antes do primeiro turno), de autoria de Vitor Pereira de
Almeida e Ricardo Matos de Araujo Rios, realiza pesquisa exploratdria
sobre os critérios de pluralidade nas edi¢Ges do Jornal Nacional, da TV
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Globo, no periodo imediatamente anterior ao primeiro turno das
elei¢Ges brasileiras de 2018.

Lucas de Almeida Santos discute, no capitulo 4 (Fact-checking e
objetividade jornalistica: uma retomada de poder no campo
comunicacional?), as movimentagdes no campo jornalistico, sobretudo
das agéncias de checagem (fact-checking), como contraponto as fake
news: o capitulo realiza analise concentrada nos cem primeiros dias do
governo do presidente Jair Bolsonaro (PSL).

As tensdes entre o Bolsonaro e a imprensa encerram a secdo | do
livro e também encontram eco no capitulo 5 (Embate de narrativas entre
Bolsonaro e a imprensa: A disputa pela construgdo de realidade), no qual
Mayra Regina Coimbra e Deborah Luisa Vieira dos Santos abordam o
encadeamento midiatico que se da entre o Twitter e a midia tradicional,
no caso em que Bolsonaro se irritou ao ser questionado sobre o episddio
em que Miriam Leitdo e seu marido, Sérgio Abranches, foram excluidos
da 132 Feira do Livro de Jaragua do Sul, em Santa Catarina.

A secdo Il se inicia com o capitulo 6 (Midia e campanha
permanente: uma anadlise das estratégias midiaticas do PT na
Propaganda Partidaria Gratuita — 2015/2017 — e no HGPE da elei¢do de
2018), no qual Thamiris Franco Martins, Mariane Motta de Campos,
Carla Montuori Fernandes e Marina Botelho Alvarenga estudam as
estratégias mididticas e politicas acionadas pelo Partido dos
Trabalhadores (PT) na Propaganda Partidaria Gratuita (PPG) e no Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE).

Também com foco nas eleicdes de 2018, o capitulo 7
(Estratégias de campanha na elei¢do presidencial de 2018: o uso das
cores pelos candidatos Jair Bolsonaro e Fernando Haddad), escrito por
Lara Karoline Souza de Aquino e Luiz Ademir de Oliveira, investiga a
importancia da cor como elemento caracterizador em publicidades
eleitorais.

Ja no capitulo 8 (Efeito Bolsonaro nas elei¢cGes estaduais: Uma
analise da vitéria de Zema em Minas Gerais em 2018), Deborah Luisa
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Vieira dos Santos e Mariane Motta de Campos trazem a discussdo da
comunicagao politica para o nivel estadual: apresentam um estudo de
caso da campanha eleitoral para governador de Minas Gerais em 2018,
a partir da andlise da fanpage de Romeu Zema (Novo).

Sob a mesma légica de incluir trabalhos sobre comunicagdo
politica em niveis subnacionais, o capitulo 9 (Andlise das postagens no
Twitter do Deputado Estadual Arthur do Val - Patriotas e movimento
MBL - na disputa pela prefeitura de S3do Paulo), de Vinicius Pereira dos
Santos, analisa a utilizagdo da rede social Twitter pelo pré-candidato a
prefeitura de Sdo Paulo Arthur do Val (Patriotas).

O debate se aproxima do ano eleitoral de 2020 no capitulo 10
(Preparando o terreno as campanhas eleitorais: Andlise dos perfis das
candidatas a Prefeitura de Juiz de Fora, Delegada Sheila — PSL — e
Margarida Salomdo — PT —, no Twitter), em que Arthur Raposo Gomes
aborda as estratégias comunicacionais de duas candidatas que
ocuparam posicdes de relevancia nos momentos prévios e no préprio
processo eleitoral.

Este livro, portanto, trata de grande variedade de subtemas, com
diversidade metodoldgica, e também de objetos analisados: pesquisas
mais relacionadas a cobertura jornalistica ou a propaganda politica; com
foco em eleigbes nacionais, estaduais ou municipais; analise de
estratégias comunicacionais de partidos ou candidaturas mais situadas a
esquerda ou a direita do espectro politico.

O que unifica esta pluralidade é o apontamento, gritante a partir
das evidéncias apresentadas nos capitulos, de que ndo é mais possivel
(se é que foi algum dia) compreendermos fendmenos politicos sem sua
umbilical associag¢do a perspectivas do campo da comunicagao.

Juiz de Fora, 17 de dezembro de 2020.



SECAO 1

O JORNALISMO COMO ATOR POLITICO
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1 | A transformag¢ao do acontecimento
em desacontecimento: como Eliane

Brum tratou as elei¢oes
Ana Resende Quadros
Luiz Ademir de Oliveira
Paulo Roberto Figueira Leal

Este capitulo analisard a forma como a jornalista Eliane Brum
abordou as elei¢ées de Dilma Rousseff, em 2014, e de Jair Bolsonaro, em
2018. O objetivo é avaliar como a autora emprega suas estratégias de
destaque ao desacontecimento (acontecimentos cotidianos), se é
possivel fazé-lo dentro de um tema tipicamente noticioso e de que forma
é construida esta narrativa, como é o caso da eleigdo para Presidéncia
da Republica. Para tanto, foi feita uma analise de conteudo seguindo os
principios de Bardin (2011) delimitando a andlise nas seguintes
categorias: uso do acontecimento e do desacontecimento em seus
textos, o enquadramento empregado e a construgdo da imagem de seus
personagens.

1.1 | INTRODUCAO

O meio politico brasileiro encontra-se em uma grave crise. Sua origem
sdo as Jornadas de 2013, quando uma parcela da populagdo, dita
apartidaria, foi para as ruas protestar contra a corrupg¢do. Desde entdo,
o governo da presidente Dilma Rousseff (PT) sofreu uma queda de
popularidade significativa. Em 2014, teve inicio a Operagao Lava Jato,



A transformagdo do acontecimento em desacontecimento | 14

que culminou na prisdo de dezenas de liderangas politicas,
principalmente do PT e do MDB, e de empresarios, acusados de
corrupgao e recebimento de propinas em contratos em especial da
Petrobras.

As elei¢Ges de 2014 ja mostraram um pais com forte polarizagao,
descrenga nas instituigdes politicas e o prendncio de uma forte crise
econdmica, que culminou no aumento expressivo do desemprego. Ainda
assim, Dilma Rousseff venceu a eleigdo contra Aécio Neves numa das
disputas mais acirradas desde a redemocratizagdo, mas foi deposta da
Presidéncia da Republica em 31 de agosto de 2016, quando houve a
votacdo final no Senado sobre o pedido de impeachment contra a
petista. Souza (2016) e Santos (2017) classificam o impeachment de
Dilma como um golpe juridico, politico, midiatico e econémico, tendo
em vista a confluéncia das elites que sempre governaram o pais.

A prisdo de Lula, em abril de 2018, tornou o cenario da elei¢do
presidencial daquele ano ainda mais instavel. Com a candidatura do ex-
presidente impedida, o PT o substituiu por Fernando Haddad. O PSDB,
que até entdo havia sido o maior rival politico do PT, encontrou
dificuldades de angariar votos para seu candidato: Geraldo Alckmin,
também investigado por corrupg¢do. Marina Silva (REDE), terceira
colocada nas elei¢des de 2014, terminou a disputa com menos de 1% dos
votos.

Considerado uma figura excéntrica e sem chances de se eleger
presidente, o contexto politico favoreceu para que Bolsonaro (PSL)
surpreendesse e vencesse a eleicdo. Porém, seu primeiro ano de
governo esta sendo marcado por crises. Uma das polémicas que fez com
gue sua popularidade caisse foi a ocorréncia de muitos focos de incéndio
na Amazonia, chamando a atengdo de ONGs e de paises europeus
preocupados com a questdo ambiental. Bolsonaro tentou relativizar,
mas a repercussdo foi muito negativa, principalmente depois de
declaragdes polémicas contra lideres mundiais, como o presidente da
Franga, Emmanuel Macron. Pesquisa divulgada no dia 02 de setembro
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do Datafolha apontava que a rejeicdo a Bolsonaro ja chega a 39% que
consideram o seu governo ruim ou péssimo (GIELOW, 2019).

Além disso, o presidente é acusado de se envolver mais em uma
campanha permanente do que no governo do Pais, acirrando a tensdo
entre os brasileiros. Se, a seu tempo, a campanha entre Dilma e Aécio
pareceu despertar inimizades entre os apoiadores de cada, a campanha
de 2018 provou que a disputa poderia se aprofundar ainda mais.

Em um levantamento feito pela Agéncia Publica, entre 30 de
setembro e 10 de outubro de 2018, ao menos 50 agressdes foram
cometidas por eleitores de Bolsonaro (MACIEL, 2018). Isso mostra que,
apesar de passada a elei¢do, o pais continua polarizado e com um forte
discurso de 6dio. Como o presidente usa recorrentemente as midias
sociais, em especial o Twitter, para ndo ter que acionar a midia
tradicional, tem sido na internet os principais embates de seus aliados e
criticos.

Tendo em vista esta situagdo e sendo, como afirma Lima (2004),
a propria midia um ator politico, considera-se relevante avaliar como
figuras midiaticas importantes relataram as elei¢des de Dilma Rousseff
(2014) e de Jair Bolsonaro (2018).

Ao se adotar uma perspectiva construcionista, que vé as noticias
como construgdes sociais capazes de fornecer, além de fatos, maneiras
de interpreta-los (Traquina, 2001), observa-se que os textos de Eliane
Brum devem ser entendidos como narrativas e discursos midiaticos
feitos ag¢do, conforme aponta Rodrigues (1990). Ao enquadrar os fatos a
partir de uma ética mais contextualizada e critica, hd uma tentativa bem-
sucedida bem como a repercussdo na web que permitem chegar a tais
conclusdes de que ha uma construgdo social da realidade que interfere
na visdo que se tem do governo que contribui para que esta circularidade
do texto promova reflexdes sobre tais questées que tém afetado a vida
dos brasileiros.

Neste ambiente mididtico, alguns colunistas se dedicam as
criticas mais contundentes ao presidente. Para este estudo, foi escolhida
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a jornalista Eliane Brum. Desde 2013, ela se dedica a escrever colunas
quinzenais para o jornal global El Pais, com textos traduzidos para o
espanhol e compartilhados nas versdes do jornal para a Europa e para o
restante da América.

Em seus primeiros textos apds as elei¢gdes tanto de 2014 quanto
de 2018, a jornalista dedicou sua coluna aos temas. Neste capitulo,
foram analisados os textos "O longo dia seguintes" (27/10/14) e "A
revanche dos ressentidos" (06/11/18), visando comparar as abordagens
dajornalista por meio de uma analise de contetddo nos moldes propostos
por Bardin (2011).

1.2 | DA CENTRALIDADE DA MIDIA AOS PROCESSOS DE
MIDIATIZACAO

A midia desempenha um papel central na nossa sociedade, permeando
os diferentes campos simbdlicos. Para Rodrigues (1990), a instancia
comunicativa mididtica passa a ser mediadora da vida social.
Intermediando os outros campos sociais, o discurso midiatico assume
uma natureza exotérica, construindo um discurso de facil compreensao
dos repertdrios dos demais campos simbdlicos.

[...] todos os dispositivos, formal ou
informalmente organizados, que tém como
funcdo compor os valores legitimos
divergentes das instituicdes que adquiriram
nas sociedades modernas o direito a
mobilizarem autonomamente o espago
publico, em ordem a prossecugdo dos seus
objectivos e ao respeito dos seus interesses
(RODRIGUES, 1990, p.152).

De todas as areas que fazem uso da mediagdo para transmitir
seus discursos, talvez a politica seja a que mais dependa da midia para
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atingir seus objetivos. Para Thompson (1998), o surgimento da midia
eletronica possibilitou um maior acesso a imagem de lideres politicos e
celebridades do que se tinha antes. A obrigatoriedade de exposi¢cdo
midiatica também é percebida por Rodrigues (1990), que afirma que a
realidade é determinada pela midia, ou seja, tudo que ndo é abordado
por ela ndo tem existéncia reconhecida pela sociedade.

Além da ideia da centralidade da midia, as midias digitais
potencializaram a midiatizagdo, que se da via circuitos comunicativos e
informativos que estdo fora do circulo das midias massivas tradicionais.
Mesmo no caso de portais de grandes veiculos, ha uma circulagdo dos
discursos jornalisticos pelas redes sociais e outros espacos da internet.
Isso tem sido muito comum, por exemplo, nos artigos criticos de Eliane
Brum. Em decorréncia de um novo modelo de consumo midiatico, que
se da tanto através das midias tradicionais como das midias digitais,
muitos autores tém discutido esse novo processo mididtico, como Braga
(2012), Fausto Neto (2008) e Hjarvard (2012).

Ha um debate atual sobre a midiatizagdo, ja que a midia hoje esta
disseminada no cotidiano dos individuos, alterando a ldgica de
funcionamento da sociedade. Hjarvard (2012) afirma que ndo se pode
tratar a midia como uma instituicdo independente da cultura, da familia
e da religido. Para o autor, a midia integrou-se e se interp0s as demais
instituicdes e deve-se compreender as formas pelas quais elas e os
processos culturais se reformularam a fim de se adaptarem a ldgica
midiatica.

Hjarvard (2012) lembra que o termo midiatiza¢do foi aplicado
primeiramente ao impacto dos meios de comunicagdo na comunicag¢do
politica. Uma forma dessa adaptacdo da politica a légica da midia, para
ele, é quando os politicos formulam suas declaragdes publicas em
termos que personalizam e polarizam as questdes, para que as
mensagens tenham mais chances de serem veiculadas pela midia.

Para Braga (2012), a midiatizacdo afeta a ldgica dos campos
sociais. Ele reconhece que, na era moderna, 0s campos se
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autonomizaram e consolidaram enquanto estruturas hierarquicamente
definidas (BOURDIEU, 1986). Se Rodrigues (1990) aponta a centralidade
da midia, Braga (2012, p. 43) refuta a ideia de centralidade da midia: “na
sociedade em midiatizagdo, ja ndo se pode apreender os processos
sociais segundo essa inclusdo de um campo especialmente por meio da
cessao de mediagdes pelos outros campos sociais ao campo midiatico”.
Para Braga, trata-se de constatar que a constituicdo e o funcionamento
da sociedade — de suas praticas, logicas e esquemas de codificagdo —
estdo atravessadas e permeadas por pressupostos e ldgicas do que se
denominaria a ‘cultura da midia” (FAUSTO NETO, 2008, p. 92).

1.3 | A PERSPECTIVA CONSTRUCIONISTA DO JORNALISMO
E O CONCEITO DE ENQUADRAMENTO NOTICIOSO

No contexto de uma midia que se insere como um ator social e
politico, é importante resgatar as contribuicGes da perspectiva
construcionista do jornalismo. Esse conceito parte da ideia de que as
noticias sdo construgdes sociais, nos moldes descritos por Berger e
Luckmann (1998). Traquina (2001) explica que sdo duas as vertentes
dessa teoria: a estruturalista e a etnoconstrucionista. Ambas acreditam
que as noticias sdo construidas pelos processos entre agentes sociais.

Traquina diz que para tedricos da vertente estruturalista, os midia
ndo apenas relatam o que estad acontecendo, como também oferecem
maneiras de interpretar esses fatos de acordo com as posi¢Ges daqueles
gue estdo no comando da sociedade. J4 a teoria etnoconstrucionista,
segundo Traquina (2001), acredita que as noticias sdo produzidas num
processo interativo do qual participam variados agentes sociais. Um dos
grandes desafios das empresas jornalisticas é por ordem no espago e no
tempo, considerando que as noticias podem acontecer a qualquer
momento em qualquer lugar. Ademais, a grande preocupagdo com o
imediato faz com que seja dado mais valor aos acontecimentos do que
as problematicas (TRAQUINA, 2001).
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Traquina (2001) explica que, para os tedricos dessa vertente, os
politicos veem o campo jornalistico como um alvo prioritdrio e, portanto,
tentam fazer coincidir seus interesses com o dos profissionais da midia.
Os jornalistas se beneficiam dessa alianga, utilizando fontes que
possibilitam que a produtividade de noticias seja maior. Por outro lado,
isso reduz as chances de movimentos sociais conseguirem ter voz na
midia. Dizemos que: “Tanto a teoria estruturalista como a teoria
etnocontrucionista chegam a conclusdo de que as fontes oficiais
dominam o processo de producdo das noticias e que os media noticiosos
reforgam o poder instituido” (TRAQUINA, 2001, p. 123).

Outra teoria usada para explicar o funcionamento da midia é a
do enquadramento noticioso. Porto (2002) explica que alguns
caracterizam essa teoria como um complemento a do agenda setting. Se
os tedricos do agenda setting, McCombs e Shaw, diziam que a midia
determinava sobre o que o publico deveria pensar, o enquadramento
funcionaria como um segundo nivel disso, ao dizer que a midia poderia
influenciar em como as pessoas pensam.

Contudo, ndo existe um consenso quanto a definicdo de
enquadramento. Porto cita a perspectiva de Goffman, na qual
“enquadramentos sdo entendidos como marcos interpretativos mais
gerais construidos socialmente que permitem as pessoas fazer sentido
dos eventos e das situagdes sociais” (PORTO, 2002, p.4). Porém, segundo
ele, a definicdo mais utilizada é a de Gitlin, na qual “enquadramentos sdo
entendidos como recursos que organizam o discurso através de praticas
especificas (selecdo, énfase, exclusdo, etc.) e que acabam por construir
uma determinada interpretagdo dos fatos” (PORTO, 2002, p.6). Ambas
deixam claro uma coisa: enquadramentos sao ferramentas de poder.
Mesmo que dois textos tratem de fatos idénticos, a maneira de abordar
pode mudar a forma como as pessoas o compreendem.

E muito comum falarmos dos enquadramentos noticiosos, ou
seja, da forma como os jornalistas apresentam, organizam e destacam
os fatos sobre os quais escrevem, porém, o enquadramento estd
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presente também nas nossas vidas cotidianas. Todos nds fazemos
enquadramentos interpretativos, sendo “padrées de interpretacao que
promovem uma avaliacdo particular de temas e/ou eventos politicos,
incluindo definigdes de problemas, avaliagbes sobre causas e
responsabilidades, recomendagbes de tratamento etc.” (PORTO, 2002,
p.15). Ainda que os fagamos, Porto (2002) ndo nos deixa esquecer que a
midia desempenha papel importante na definicgdo dos nossos
enquadramentos, mesmo que de maneira discreta.

Por essa razdo, existem vdarias formas de se estudar os
enquadramentos no jornalismo. Essas delimitagdes vao variar conforme
o tipo de texto analisado e o contexto em que se inserem. Neste capitulo,
determinamos duas categorias de enquadramento: a segundo a légica
do acontecimento e a légica do desacontecimento.

1.3.1 | Acontecimento versus Desacontecimento

O jornalismo tradicional tem como componente mais relevante o
acontecimento. Rodrigues (1990) explica que o acontecimento seria um
ponto inicial da significagdo. Visto como o real, ele existe de forma
independente de opinibes, por isso é usado no discurso jornalistico. Na
concepgdo de Rodrigues (1990), o acontecimento interrompe o
cotidiano. Quanto mais improvavel e distante da vida ordinaria, maiores
as chances de ir parar nos jornais.

O autor explica que alguns fatores que podem fazer com que um
fato se distancie dos outros e se torne um acontecimento jornalistico. O
mais comum deles é o excesso, uma afloracdo de um desvio a norma
feita ou por individuos ou por instituicdes. Outro fator apontado é a
falha, caracterizada pela insuficiéncia ou defeito dos corpos. O terceiro
elemento é a inversdo, quando a rotina é invertida.

Desacontecimento é um termo usado por Eliane Brum para
descrever a tematica de seus trabalhos. Para ela, busca-lo é descobrir o
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extraordinario no comum. S3o situagdes que acontecem todos os dias,
gue ndo vao parar nos jornais, mas que nao deixam de ser importantes.

IM

O olhar que enxerga o “invisivel” é, segundo Brum (2008),
mediado por amor e compaixao pelo outro. Sendo assim, escrever sobre
o desacontecimento torna necessario o uso de novas estratégias.
Preocupada em mostrar o maximo da realidade, o texto de Eliane Brum
é rico em detalhes, para que os leitores possam tomar suas proéprias
conclusdes e fazer suas préprias escolhas. Ela busca pelo complicado,
pois, segundo Brum (2008), o facil é ébvio e, por essa razdo, ja foi
contado antes.

Ainda que Elaine Brum faca um arduo trabalho de apuragéo,
detalhando tudo que viu e ouviu, e ainda reproduz a fala de seus
personagens da mesma maneira como foram ditas, a jornalista
reconhece que ndo é imparcial. Para ela, ideais de objetividade e isen¢do
jamais poderao ser atingidos, e essa incapacidade deve ficar clara.

1.3.2 | A trajetdria de Eliane Brum

Eliane Brum é uma das mais reconhecidas jornalistas brasileiras,
com textos seus publicados em veiculos nacionais e internacionais. Por
11 anos trabalhou no jornal galdcho Zero Hora, para o qual escreveu os
textos que deram origem, mais tarde, ao livro A Vida Que Ninguém Vé.

Durante 10 anos, Eliane foi repérter da Revista Epoca, em Sdo
Paulo. A partir de 2010, ela passou a atuar como freelancer e, desde
2013, assina uma coluna quinzenal no site do jornal El Pais. Ao longo de
sua carreira, escreveu seis livros, sendo cinco deles de n3o ficgdo. Como
jornalista, recebeu mais de 40 prémios.

Com um olhar que enxerga o invisivel aos olhos comuns, Brum fez
reportagens que ddo lugar de noticia a temas que seriam ignorados pelos
noticiarios, chamados por ela de desacontecimentos.
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O que esse olhar desvela é que o
ordinario da vida é o extraordindrio. E o que
a rotina faz com a gente é encobrir a
verdade, fazendo com que o milagre do que
cada vida é se torne banal. [...] cada Zé é um
Ulisses. E cada vida uma Odisseia (BRUM,
2006, p. 187).

Rozendo e Mega (2014) comparam o olhar da jornalista ao de
Jodo do Rio. Para os autores, os dois funcionariam de maneira
complementar. Ele fazendo um “diagndstico” da miséria e ela trazendo
a esperanca de que um dia todos serdo vistos como iguais. Ambos com
o olhar voltado aqueles que ndo tém espacgo nos noticiarios e reportando
suas realidades de maneira distinta da que é vista nos jornais diarios.

Eles ndo se prendem a objetividade e
a imparcialidade jornalistica, tanto que
muitas de suas narrativas sdo escritas em
primeira pessoa. Além disso, possuem
formas de relato que humanizam os
personagens ao expor seus sentimentos,
medos e aflicdes; enxergando-os como
protagonistas e ndo como “coisas”.
(ROZENDO; MEGA, 2014, p. 14).

Mais inovador ainda é falar do outro usando o eu. Fonseca (2013)
explica que Eliane Brum, em suas reportagens, quebrou as barreiras
impostas pelo Positivismo ao jornalismo. Eliane Brum ndo esconde sua
parcialidade. A autora observa que a jornalista, muitas vezes, utiliza a
primeira pessoa, dando voz ao outro por meio de seu olhar. Ela é apenas
uma testemunha que da o depoimento do que aconteceu com o outro.

Contudo, Brum ndo trabalha mais com o estilo que a tornou
reconhecida. Tendo migrado para a internet, onde reina o imediatismo
(BREADSHAW, 2014) e tem pouco espago para detalhamento e
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contextualizagdo dos fatos, de que forma a jornalista emprega suas
estratégias de destaque ao desacontecimento, ou seja, de
acontecimentos cotidianos e aos cidaddos comuns? Seria possivel para
ela, dentro de um tema tipicamente noticioso, como é a elei¢gdo de um
presidente da republica, introduzir a légica do desacontecimento? E se
sim, como?

Para responder as perguntas propostas, foi feita uma Analise de
conteldo segundo Bardin (2011). Essa metodologia envolve uma
pesquisa quantitativa e/ou qualitativa na qual sdo determinadas
categorias de analise. Foram selecionados como objetos os primeiros
textos publicados por Eliane Brum em sua coluna no site do jornal global
El Pais apos as eleigdes de Dilma Rousseff em 2014 e de Jair Bolsonaro,
em 2018. As colunas sdo intituladas: "O longo dia seguinte", de 27 de
outubro de 2014, é "A revanche dos ressentidos", de 6 de novembro de
2018. Para analisa-las foram determinadas as seguintes categorias: (1)
as imagens dos personagens construidas pela jornalista; (2) a relagdo
entre acontecimento e desacontecimento presente no texto; (3) o
enquadramento escolhido por Brum na abordagem da elei¢cdo de Dilma
Rousseff e de Jair Bolsonaro. Neste trabalho optou-se por utilizar a
metodologia em seu carater qualitativo.

1.4 | ANALISE DOS TEXTOS DE ELIANE BRUM SOBRE A
ELEICAO DE 2014 E 2018

1.4.1 | O dia seguinte

Na coluna "O longo dia seguinte", publicada no dia 27 de outubro
de 2014 no site El Pais, Eliane Brum comenta o resultado da eleicdo
presidencial, que terminou com a reelei¢do da presidenta Dilma Rousseff
(PT). Porém, ndo parece importar tanto a jornalista quem saiu ou ndo
vitorioso da disputa, para ela, como explicita em seu subtitulo, o que
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realmente importa é o que deixou de ser debatido durante o periodo
eleitoral: a escassez de 4gua em S3o Paulo.

A questdo ambiental esteve bastante presente nos textos de
Brum em 2014: foram nove colunas que utilizaram a expressdao “meio
ambiente” em um total de 26. Para a jornalista, a questdo ambiental e o
modelo de desenvolvimento adotado foram deixados de fora do debate
tanto por parte dos candidatos quanto pela midia. Em seu primeiro
paragrafo, Brum atribui a falta de discussdo sobre a escassez de dgua em
Sdo Paulo sé pode ser explicada por um "deslocamento perverso da
realidade".

Se a realidade estava sendo ignorada por todos, ndo importava
qguem ganharia as elei¢des. "Com qualquer um deles, o que se disputou
foi o poder, ndo um projeto de pais" (BRUM, 2014). As respostas dadas
tanto por Aécio Neves, candidato a presidéncia pelo mesmo partido que
governava o estado de S3o Paulo, o PSDB, quanto por Dilma Rousseff,
entdo presidenta da Republica, foram consideradas uma "expressao [...]
de mediocridade " por Brum. Enquanto os grandes pesquisadores do
mundo enxergavam o meio ambiente e o esgotamento dos recursos
planetarios como os temas mais importantes da histdria, no Brasil, "os
presidencidveis disputavam quem tinha dado nd no rabo do gato"
(BRUM, 2014).

N3do s6 os dois candidatos do segundo turno foram atingidos
pelas criticas de Brum. A colunista também questiona a falta de
posicionamento de Marina Silva (PSB), candidata que terminou em
terceiro lugar na disputa eleitoral, que, como os demais, apostou na
"bandeira facil do 'desenvolvimento sustentdvel. Isso porque a
degradagdao ambiental ndo desperta o interesse dos eleitores, ainda que
possa "roer o cotidiano".

O texto se desloca para além da disputa presidencial quando
Brum aborda a reeleigdo de Alckmin (PSDB) para o cargo de governador
de Sdo Paulo. Como ele poderia ter sido eleito com o discurso de que
nao faltaria dgua, se o recurso ja estava faltando? Brum propde que as
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pessoas ndo estdo abertas a propostas vagas, que exijam escuta para
construcdo de algo concreto. Para ela, as pessoas estavam em busca de
discursos firmes, ainda que as solug¢Ges fossem irreais.

Uma garantia expressada sem
hesitacdo ou titubeio, em voz firme, quando
a agua se esvai das torneiras e a vida
converte-se literalmente em cinza, uma
garantia falsa, parece ainda soar como uma
garantia. E logo é decodificada como forga,
como expressao de alguém que sabe liderar
e sabe o que fazer e, principalmente, nos
liberta de ter de fazer algo. Sua vantagem é
manter viva a ilusdo mais cara, a ilusdo do
controle. Esta seria uma cisdo para encobrir
a fratura maior, a de que os responsaveis
ndo tém responsabilidade. E a de que cada
um, que também ¢é responsavel pela
destruicdao ambiental, tampouco quer ser
responsavel, porque isso implicaria mudar
de posicdo e alterar radicalmente seu modo
de vida (BRUM, 2014).

Podemos observar que a jornalista envolve também o publico
como personagens de seu texto. Se, por um lado, Brum culpa os politicos
por serem irresponsaveis, é também culpa dos eleitores que a situagdo
ambiental seja invisibilizada. N3do sé sdo eles que escolhem esses
representantes, mas é o desinteresse do povo em mudar seus habitos
que permite que o tema seja ignorado pelos politicos.

"O longo dia seguinte" tem 22 paragrafos. Dilma Rousseff é
mencionada em apenas quatro deles. Embora tenha se proposto a falar
sobre o futuro do Brasil apds o resultado das urnas, Brum sé menciona a
presidenta eleita pela primeira vez em seu terceiro paragrafo,
retornando a ela nos trés dltimos.
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E possivel afirmar, portanto, que o acontecimento (a definicdo de
qguem deveria governar o Brasil entre 2015 e 2018) foi deixado de lado.
Brum decide focar em um tema pouco debatido tanto nas elei¢Ges
qguanto, como afirmam Dornalles e Grimberg (2012), pela midia de forma
geral.

A jornalista demonstra ter um olhar diferente ao apontar
também ao publico como culpado pela degradagdo ambiental e pela
falta de esperancga do longo dia seguinte. Contudo, o enquadramento de
faz dos politicos é bastante tradicional. Eliane Brum os coloca como
vildes. Nem Alckmin, nem Marina, nem Aécio e nem Dilma sdo
apresentados como solugdes para os problemas apontados no texto. Na
verdade, a jornalista os coloca como iguais, que escolheram ndo tocar
em profundidade no tema do meio ambiente apenas porque ndo
despertava interesse no publico. Ao mesmo tempo, também de forma
tradicional, ela coloca a si prépria como o bem, a Unica a se importar com
uma questao séria a quem ninguém da valor.

1.4.2 | A Revanche

A coluna de Eliane Brum para o El Pais "A revanche dos
ressentidos" foi publicada no dia 6 de novembro de 2018. A primeira
diferenca a ser observada entre este texto e o publicado em 2014 é o
tamanho. Enquanto o da reeleicdo de Dilma Rousseff possui 22
paragrafos, o da elei¢cdo de Jair Bolsonaro conta com apenas sete, sendo
gue o ultimo deles tem somente duas linhas.

Essas caracteristicas sdo estranhas aos textos de Brum. A
jornalista costuma se alongar tanto em suas reportagens quanto em suas
colunas. Ela aponta, inclusive, que uma das vantagens de escrever para
a internet é que na web nao ha limite para suas palavras.

Dessa vez, o Unico politico mencionado no texto é o presidente
eleito. O foco ndo sdo projetos que deveriam ou nao ser adotados para
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esta ou aquela area. Nenhuma discussao tipica da politica na democracia
é levantada.

Na verdade, Brum ndo parece acreditar que o Brasil seguira para
um futuro democratico. A jornalista compara o Brasil de 2018 com a
realidade de um regime autoritario como a do livro 1984, de George
Orwell, na qual guerra, escraviddo e ignorancia sdo vistas como paz,
liberdade e forga.

Brum descreve um Brasil cuja atmosfera é "téxica", um lugar onde

gays, negros, mulheres e qualquer pessoa que pense diferente dos
eleitores de Jair Bolsonaro sdo inimigos e estdo sob ameaga. Para
demonstrar isso, ela emprega recursos da literatura, como em seu
primeiro paragrafo.

Eu acompanhava uma amiga no
aeroporto, em Sao Paulo. Os elevadores que
levavam do estacionamento aos terminais
demoraram. Quando finalmente entramos,
estava lotado. Um homem com um bebé no
colo, possivelmente seu neto, gritou:
"Quando Bolsonaro assumir, isso aqui vai
andar rapido!". E acrescentou "Pa! Pal Pal".
Abri a boca para perguntar: "Vocé esta
atirando no seu neto?". E entao percebi que
ndo poderia fazer isso sem me arriscar a
sofrer violéncia. O homem é a familia que o
rodeava realmente pareciam acreditar que
Bolsonaro dard "um jeito em tudo", dos
"comunistas" que supdem existirem aos
milhdes, a velocidade dos elevadores
(BRUM, 2018).

Eliane Brum descreve como um acontecimento, a elei¢do de Jair
Bolsonaro, mudou o cotidiano das pessoas, libertando do "esgoto do
inconsciente" todo o tipo de "recalque" e "ressentimento". Fatos que
eram tidos como anormais, ou, pelo menos, ndo aceitos publicamente,
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como o espancamento de homossexuais, xingamentos a negros e
ameacas a pessoas apenas pela cor da roupa que usam, passam a ser
rotineiros.

Se antes esses eventos poderiam aparecer no jornal por serem
acontecimentos, passam a ser ignorados por serem desacontecimentos,
ou seja, normais. Essa transformac¢do do que deveria ser extraordinario
em ordinario é o que move o texto de Eliane Brum.

Assim, ela se volta para o novo cotidiano, esse no qual velhos
amigos se separam por um deles querer a morte do outro e de sua
familia de comunistas, no que maes sdo recriminadas pela "indecéncia"
amamentarem em publico, no que pessoas que achavam merecer mais
sucesso vociferam "seu édio contra quase todos", e no que aquele que
"sempre se sentiu ofendido pela inteligéncia alheia, sente-se autorizado
a exibir sua ignorancia como se fosse qualidade" (BRUM, 2018).

O esvaziamento das palavras, a transformagdo do anormal em
rotineiro, a impossibilidade de comunicagdo sem ofensa, a intolerancia
do que seja minimamente diferente sdo pistas de que: "O pacto
civilizatério, aquele que permitia a convivéncia, ja vinha sendo rompido
nos ultimos anos no pais. Agora foi rasgado por completo. Este é o
primeiro sinal" (BRUM, 2018). Assim, a jornalista conclui seu texto, até
entdo focado no cotidiano, em um anuncio: o Brasil estd em guerra.

1.5 | CONSIDERAGOES FINAIS

Com base na analise dos dois textos, percebemos que algumas
das caracteristicas de Eliane Brum se mantém. Os relatos, assim como
aqueles observados por Rozendo e Mega (2014), sdo humanizados. Esse
traco é dado em ambos os textos quando a escrita da jornalista se
aproxima da literatura. As descri¢Ges dadas por elas permitem que seus
leitores se identifiquem mais com o que esta sendo dito. Como acontece
nesse trecho da coluna "O longo dia seguinte":
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A seca acentua a nuvem de poluigdo
que envolve a capital, o nariz sangra, a tosse
se instala, o recorde de calor fora de época
esgarca os nervos dentro de carros e Onibus
que se movem lentamente num gigantesco
labirinto de concreto. A crise tem produzido
cenas como a de caminhdes-pipa com
escolta policial pronta para dominar a
populagdo desesperada de um interior
pintado como bucédlico. A policia que
massacrou os manifestantes, agora se
prepara para reprimir os sem-agua. A
imagem dos reservatérios remete ao
repertério de geografias historicamente
calcinadas. A vida torna-se pior, bem pior. E
torna-se bem pior em ritmo acelerado
(BRUM, 2014).

Uma caracteristica que, a primeira vista, aproxima as duas
colunas é o fato de que nenhuma delas menciona com frequéncia os
eleitos para o cargo de presidente da Republica. Outro ponto em comum
é que nem em "O longo dia seguinte" nem "A revanche dos ressentidos"
apresenta os politicos como positivos para a sociedade. No primeiro, isso
é expresso pelo relato da inagdo dos governantes e dos candidatos, no
segundo, pela ndo meng¢do de nenhum outro politico que ndo fosse Jair
Bolsonaro.

Contudo, o tom dos textos demonstra que, embora paregam
semelhantes, as duas colunas tém motivacdes bastante diferentes. Na
primeira, ao discutir o futuro, Brum aponta caminhos que podem ser
seguidos no futuro se a populacdo comecar a ver o meio ambiente como
um topico de importancia. Ha esperanga, porque ha possibilidade de
debate, ainda que ele ndo tenha sido feito. Os politicos sdo
apresentados, ainda de que de forma negativa.

Ja em "A revanche dos ressentidos", a ndo mencdo de outros
politicos possivelmente reflete a crenga da autora de que o futuro do
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Brasil é de autoritarismo, um ambiente hostil ao debate. E o lider do pais
é visto como esperanga por pessoas que fingem atirar nos préprios netos
e acreditam que tudo esteja sob o dominio do presidente, até mesmo a
rapidez ou lentidao dos elevadores.

Outra aparente semelhanca é a abordagem do
desacontecimento. Na coluna de 2014, Brum fala do meio ambiente, um
tema ignorado por todos, tido como desimportante por eleitores e
politicos, mas que, na verdade, é o de maior relevancia para o cotidiano
das pessoas.

Em trabalhos anteriores, como assinala Quadros (2018), sua
escolha tematica girava em torno desse critério: temas relevantes, do
ambito do cotidiano, que eram ignorados pela midia, por ndo serem
percebidos como acontecimentos, uma vez que ndo havia uma quebra
do esperado.

Ja no texto de 2018, o foco também é o cotidiano, mas em um
sentido diferente. Brum fala do acontecimento que é a mudanga do que
é considerado ordinario. Uma pessoa ser espancada por sua cor ou
sexualidade seria um acontecimento, uma vez que nao era tido como um
comportamento normal. Porém, com a elei¢cdo de Bolsonaro, atitudes
consideradas improprias ou até ilegais passam a nao gerar espanto, pois
se tornaram rotineiras.

Em ambos os textos observamos a presenga do ordindrio e do
extraordindrio, em ambos, o principal tema ndo é a eleicdo de um
presidente, mas as aproximagdes param por ai. Em "O longo dia
seguinte" nada de novo aconteceu e isso, como esperado, desperta o
interesse de Eliane Brum. Mas em "A revanche dos ressentidos", a
jornalista, ainda que com seu estilo ndo tradicional de escrita, nos conta
gue algo aconteceu e as palavras, assim como em 1984, mudaram de
significado: extraordindrio é ordindrio, acontecimento é
desacontecimento.



31 | Midiatizagdo e Poder no Brasil Contemporaneo

REFERENCIAS

BARDIN, L. Andlise de conteudo. S3o Paulo: Edigdes 70, 2011.

BERGER, Peter; LUCKMANN, Thomas. A construgao social da realidade.
Petropolis: Vozes, 1998.

BRAGA, José Luiz. Circuitos versus campos sociais. In: MATTOS, MA,,
JANOTTI JUNIOR, J., e JACKS, N., orgs. Media¢do & midiatizagdo
[online]. Salvador: EDUFBA, 2012, pp. 29-52. Disponivel em:
<http://books.scielo.org>. Acesso em: 10 de dezembro de 2017.

BREADSHAW, Paul. Instantaneidade: Efeito da rede, jornalistas mobile,
consumidores ligados é o impacto no consumo, produgdo e
distribuigdo. In: CANVILHAS, Jodo. Webjornalismo: 7 carateristicas que
marcam a diferenca. Covilh3, Livros LabCom, 2014.

BRUM, Eliane. A Vida que ninguém vé. Porto Alegre: Arquipélago,
2006.

. 0 Olho da rua: uma repdrter em busca da literatura da
vida real. S3o Paulo: Globo, 2008.

. O longo dia seguinte. Disponivel em:
<https://brasil.elpais.com/brasil/2014/10/27/opinion/1414418707_92
7989.html> Acesso em: 22 de julho de 2019.

. A revanche dos ressentidos. Disponivel em: Acesso em:
<https://brasil.elpais.com/brasil/2018/11/06/opinion/1541508597_73
7258.html> 22 de julho de 2019.

DORNALLES, Beatriz Correia P. e GRIMBERG, Daniela. Jornalismo
Ambiental: andlise dos critérios de noticiabilidade na web. VOZES &
DIALOGO. Itajai, v. 11, n. 01, jan./jun. 2012.

FAUSTO NETO, Antonio. Contendas de sentidos: estratégias de
midiatizacdo da doenca do ex-presidente Lula. Revista Interamericana



A transformagdo do acontecimento em desacontecimento| 32

de Comunicagdo Midiatica. Vol 11, No 22. 2012, pp. 246 a 271.

FONSECA, Isabel de Assis. Guinada subjetiva no jornalismo: um olhar
opaco em dire¢do as narrativas da repdrter Eliane Brum. In: XXXVI
CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO, Manaus, 4-
7, set. 2013. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2013/resumos/r8-
0287-1.pdf> Acesso em: 3 de agosto de 2016.

GIELOW, Igor. Reprovagao de Bolsonaro cresce para 38% em meio a
crises, mostra Datafolha. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2019/09/reprovacao-de-
bolsonaro-cresce-para-38-em-meio-a-crises-mostra-datafolha.shtml.
Acesso em 02 de setembro de 2019.

HJARVARD, S. Midiatiza¢do: teorizando a midia como agente de
mudanca social e cultural. Matrizes, Sdo Paulo, v. 5, n. 3, p. 53-91,
jan./jun. 2012.

LIMA, Venicio A. de. Sete teses sobre midia e politica no Brasil.
REVISTA USP, Séo Paulo, n.61, p. 48-57, marco/maio 2004.

MACIEL, Alice et al. Apoiadores de Bolsonaro realizaram pelo menos
50 ataques em todo o pais. Disponivel em:
<https://apublica.org/2018/10/apoiadores-de-bolsonaro-realizaram-
pelo-menos-50-ataques-em-todo-o-pais/> Acesso em 28 de julho de
2019

PORTO, Mauro P. Enquadramentos da Midia e Politica. XXVI Encontro
Anual da Associacdo Nacional de Pés-Graduacgdo e Pesquisa em
Ciéncias Sociais — ANPOCS (Sessdo “Estratégias de Comunicagdo e
Politica: Teoria e Pesquisa” do GT Midia e Politica: Opinido Publica e
Elei¢bes), Caxambu/MG, Brasil, 22 a 26 de outubro de 2002, 25p.

QUADROS, Ana Resende. Marcas de um olhar: um estudo das obras de
Eliane Brum. Monografia (Graduacdo em Comunicac¢do Social-
Jornalismo). Departamento de Comunicag¢do, Universidade Federal de



33 | Midiatizagdo e Poder no Brasil Contemporaneo

Sdo Jodo del-Rei.

RODRIGUES, Adriano Duarte. Estratégias da comunicagao: questao
comunicacional e formas de sociabilidade. Editorial Presenca; Lisboa,
1990.

ROZENDO, Suzana e MEGA, Vinicius Mizumoto. A Humanizagdo dos
Relatos em Jodo do Rio e Eliane Brum: Observagdo e Consonancia que
perpassam o tempo. In: Anais do 32 Encontro Regional Sudeste de
Histdria da Midia “Midia e Memodrias do Autoritarismo” (GT 1 —
Historia do Jornalismo), 2014. Disponivel em:
<http://www.ufrgs.br/alcar/encontros-nacionais-1/encontros-
regionais/sudeste/30-encontro-2014/gt-1-2013-historia-do-
jornalismo/a-humanizacao-dos-relatos-em-joao-do-rio-e-eliane-brum-
observacao-e-consonancia-que-perpassam-o-tempo/view>Acesso em
02 de agosto de 2016.

THOMPSON, John. A midia e a modernidade: uma teoria social da
midia. — Petrépolis, RJ: Vozes, 1998

TRAQUINA, Nelson. O estudo do jornalismo no século XX. Unisinos:
Sao Leopoldo, RS, 2001.



A transformagdo do acontecimento em desacontecimento | 34

NOTAS

"Trabalho originalmente apresentado no GT 4 — Comunicacg3o,
Narratividade e Discursos Midiaticos durante o XVI Poscom PUC-Rio, de
4 a 8 novembro de 2019.
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2 | Uma identidade em questao: a
construcao da imagem de Sérgio Moro

na Revista Veja
Willian José de Carvalho
Mariane Motta de Campos

O presente estudo busca investigar as imagens construidas pela
revista Veja, em edi¢des dedicadas a Sérgio Moro quando ainda atuava
como juiz na Lava-Jato e apds o vazamento de conversas do mesmo com
procuradores da operacgdo, divulgadas por uma série de reportagens
intitulada “Vaza-Jato. Para tal pesquisa, a discussdo tedrica perpassa
aspectos da figura do herdi (CARVALHO, 1990; SCHWARTZEMBERG,
1978; CAINELLI, 2004) e do vildo (ECO, 2000; FARIA, 2012; PATMORE,
2006; HARVEY, 1992); além das questdes da espetacularizagdo da
sociedade (DEBORD, 1997; SCHWARTZEMBERG, 1978; GOMES, 2004);
da midia como ator social na construgdo da realidade (BERGER e
LUCKMANN, 2013; TRAQUINA, 2001) e das identidades hibridas na
contemporaneidade (HALL, 1997, BAUMAN, 2005). Por meio da Analise
da Narrativa (MOTTA, 2013), o estudo traca o construto feito pela revista
diante das sete edi¢des (2014 — 2019) em que o entdo juiz e ex-ministro
da Justica e Seguranca Publica é apresentado como figura principal.
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2.1 | INTRODUCAO

O carater espetacular das midias em noticiar os fatos cotidianos
é apresentado em muitos trabalhos do campo da Comunicagdo e de
muitas areas afins. As imagens, os sons e 0s enquadramentos ajudam a
construir narrativas que tecem o tecido da vida cotidiana (KELLNER,
2001; TRAQUINAS, 2001). O presente estudo vem contribuir aos diversos
estudos sobre a tematica ao abordar um dos personagens midiaticos
mais significativos dos Ultimos anos: o ex-juiz e ex-ministro da Justica,
Sérgio Moro. O magistrado sempre teve um papel de destaque na midia
frente a condugdo da Operagdo da Lava-Jato em Curitiba.

As investigacGes apuraram um esquema de lavagem de dinheiro
e que movimentou bilhdes de reais em propina. Teve seu inicio no dia 17
de marco de 2014 e conta até agora, com mais de 60 fases
operacionais autorizadas, entre outros, pelo entdo juiz, durante as quais
se prendeu e se condenou mais de cem pessoas, entre elas, politicos dos
maiores partidos do Brasil, empreiteiros, executivos e servidores da
Petrobras. Diante da importancia da operagdo e importantes nomes
envolvidos no processo, alcangou grande repercussdao mididtica e por
consequéncia, alguns nomes comegaram a sobressair, como o do ex-juiz,
Sérgio Moro.

A atuacdo de Moro frente a tantos atos ilicitos e prisdo de muitos
envolvidos proporcionou ao entdo juiz um maior apoio popular, ainda
mais perante a polarizagdo que assolou o debate politico no pais. De
fato, que a Lava-Jato gerou a milhares brasileiros um descontentamento
com a classe politica e por isso, para muitos, Moro foi colocado como
herdi, por condenar importantes figuras politicas da elite brasileira,
tanto da classe politica quanto empresarial. E por sua atuacdo
considerada por muitos como heroica, o presidente Jair Bolsonaro (PSL)
convidou o ex-magistrado para compor o Ministério da Justica, ainda
quando presidente eleito.
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Todavia, diversos acontecimentos marcaram o andar da historia.
O vazamento de conversas de procuradores da Lava-Jato e o entdo juiz
Sérgio Moro foram divulgados por meio de varias reportagens do site
The Intercept Brasil, iniciadas em 09 de junho de 2019. A divulgagdo das
supostas mensagens colocou em questdo a atuagdo daquele a quem era
exigida imparcialidade e uma das partes do processo. Nomeada como
Vaza-Jato, a série de reportagens revelou comportamentos
considerados condendveis ou ilegais do entdo juiz da Lava-Jato Sergio
Moro em conversas com procuradores da operagdo obtidas por meio
de hackers.

Outro fato que marca a recente histdria politica de Sérgio Moro
foi a sua saida da pasta da Justica e Seguranga Publica. A relagdo entre
Jair Bolsonaro e o ex-ministro foi abalada diante da possivel tentativa de
o presidente interferir na Policia Federal, que é controlada pela pasta.
Com a exoneracdo do entdo diretor-geral da Policia Federal, Mauricio
Valeixo, o personagem do Executivo que simbolizava o combate a
corrupgdo trouxe a publico graves acusagdes contra o chefe do Executivo
federal. Moro acusou Bolsonaro de tentar uma ;interferéncia politica; na
Policia Federal e disse que esse seria 0 motivo da exoneracgdo de Valeixo.
E o casamento entre as duas figuras foi marcado por um término
polémico e traumatizante.

Por meio de capas da Revista Veja, o presente estudo analisa
quais sdo as imagens de Sérgio Moro construidas pela revista diante dos
fatos supracitados. O debate sobre a tematica, parte da concepgao de
duas figuras antagonicas no ideario da sociedade: o herdi e o vildo. Em
tempos em que uma suposta ordem estda comprometida, torna-se
pertinente a construcdo de imagens herdicas (CARVALHO, 1990), todavia
aquilo que vai contra a essa figura construida representa o contrario da
imagem de herdi, neste caso o vildo (PATMORE, 2006).

A metodologia utilizada para esta pesquisa é a Andlise da
Narrativa (MOTTA, 2013). Para o autor, toda narrativa esta carregada de
simbolos e poder, além de uma visdo ideolégica. E dentro desta
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concepcao, a noticia jornalistica também pode ser compreendida como
narrativa por este aspecto, pois traz consigo uma exposi¢do de fatos que
se apresentam em ordem de relevancia e de importancia. Traquina
(2004) revela também que por meio dos critérios de legitimidade e
credibilidade do campo jornalistico, especialmente ligado a Teoria do
Espelho, estdo presentes na crenga social de que as noticias refletem a
realidade. Todavia, vale acrescentar o carater construcionista da noticia
e do campo dos medias. Através das suas narrativas, a midia cria
significacGes e tém um peso inquestionavel nas transformagdes sociais.

2.2 | MIDIA E POLITICA: DOIS CAMPOS EM UMA RELACAO
SIMBIOTICA

O campo da midia exerce um papel importante na sociedade
atual e especialmente tem grande influéncia em outros campos. Os
demais campos adequam os seus discursos a logica midiatica e assim os
meios de massa tornaram-se atores importantes na universalizagdo de
determinados referentes que norteiam nosso cotidiano e nossa visdo de
mundo (RODRIGUES, 1990; GOMES, 2004; MIGUEL, 2004). A
interferéncia do campo midiatico no campo politico se deu de forma
mais intensa com a baixa representatividade dos partidos politicos
(MANIN, 1995; LIMA, 2004, MIGUEL, 2004). Antes, estes eram os
responsaveis pelo agendamento do debate politico, todavia, quando o
campo da midia se insere no campo politico, ela substitui o papel desses
partidos e comega a pautar o campo politico e como consequéncia, a
midia comeca a mediar a relagdo entre a politica e a opinido publica.

Conforme explica Bourdieu (1989), o poder das relagdes de
comunicacdo nao se apresenta nas palavras em si, mas na legitimidade
conferida dos enunciadores e pelos que escutam. Ou seja, ndo hda um
discurso que é simplesmente absorvido, compreendido, pois uma vez
gue sdo também signos de riqueza e de autoridade, estdo destinados a
serem avaliados, apreciados, acreditados e obedecidos. O poder
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simbdlico das relagdes de comunicacdo é legitimado por meio da
linguagem. Por meio desse poder simbdlico dado na linguagem que se
pode fazer coisas. E nesse ‘lugar’ que se travam lutas ideoldgicas e
disputas que reafirmam o cardter social da linguagem.

Bourdieu (1989) considera que o jornalismo e o seu discurso
mididtico sdo detentores de um poder de influéncia e que depende da
acdo das forcas simbdlicas presentes. E nesse sentido que se pode
relacionar a acdo do poder simbdlico a agdo da midia. Isto porque o
exercicio do poder simbélico implica uma cumplicidade entre os que o
exercem e os que a ele se submetem. Assim sendo, o campo dos media,
tendo como bem especifico o discurso, garante a mediagdo social
generalizada do préprio campo com os demais e de todos estes entre si.
Os mecanismos de mediagcdo devem garantir a abertura dos campos
sociais para que cada um possa se relacionar com os demais. Entre os
campos, o que tem fungGes sociais de maior importancia é o campo dos
media. Nessa relagdo, a politica utiliza incansavelmente o campo dos
media e, por meio do seu principal produto, o discurso midiatico, faz essa
mediac¢do social.

Ainterface surgida entre os campos da politica e da comunicagéo
adquire particular importancia nos dias atuais. Mediante os avangos
tecnoldgicos contemporaneos por meio das tecnologias de
Comunicagdao e Informagdo, as mensagens veiculadas pelas midias
atingem um publico cada vez maior, em uma velocidade nunca antes
imaginada. Mesmo as comunidades mais distantes tém hoje a
possibilidade de se verem incluidas nos principais debates da atualidade,
recebendo diretamente em suas casas as principais informagdes e
noticias sobre o que ocorre no mundo politico.

Em seus estudos sobre “A contemporaneidade como Idade
Midia”, Rubim (2000) trata da construgdo de bases tedricas para refletir
sobre o que é atual como sociabilidade estruturada e ambientada pelas
midias, isto é, como Idade Midia. Num primeiro momento, o autor insere
a comunicacgdo associada as ideias de ideologia, aparelhos ideoldgicos de
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estado, dentre outros. E fato que varias redes atuais mantém uma
relagdo mais intima entre economia e midias, estas como setores mais
dindmicos na economia do capitalismo contemporaneo, ensejando os
mais atuais processos de globalizagdo econémica.

Segundo Miguel (2004), nas formas da agao politica, em especial,
o impacto dos meios de comunica¢do de massa é gigantesco. Gomes
(2004) aborda as transformagbes vivenciadas pela politica em
decorréncia do desenvolvimento da chamada comunicagdo de massa.
Ao invés de vislumbrar a comunicagdo de massa como um meio utilitario
para a politica, ele a entende como um campo autébnomo: é arena de
disputa, mas também possui autonomia e impde certas regras e
linguagens.

Motta (2002) aponta que a midia jornalistica passou a ser a
instituicdo politica e ideoldgica mais notavel da contemporaneidade,
onde a noticia politica tende ao entretenimento. Dessa forma, a politica
se mistura com a performance, as elei¢des sdao disputas de marketing,
politicos sdo mais atores que idedlogos, todos desempenhando papéis
cujo fim é o espetaculo em si. A agdo politica é valorizada nao pelo
conteudo das discussGes, mas pelas habilidades teatrais e comunicativas
dos atores politicos, e pela interpretacdo seletiva do veiculo de
informacdo. Nessa atmosfera de mercado, a noticia é curta, répida,
fragmentada; tende ao entretenimento, esvaziada que é no seu
conteudo politico (Motta, 2002, p.17).

2.3 | MIDIA, ESPETACULO E PERSONALISMO: ELEMENTOS
DE UMA CONSTRUGAO SOCIAL

Como ja abordado, a midia exerce um papel fundamental na
sociedade. Ja a partir dos anos 1970, desenvolveu-se a compreensdo de
o Jornalismo como agente ativo na construcdo da realidade (GAMSON;
MODGLIANI, 1989; TRAQUINA, 2004; TUCHMAN, 1972).
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A concepgdo construcionista do Jornalismo é tributaria da
sociologia do conhecimento e da compreensdo de que a propria
realidade é construida socialmente (BERGER; LUCKMANN, 2013). A
midia em geral e o jornalismo em especifico sdo mais um agente a incidir
sobre a construgdo da realidade, com consideravel influéncia, na medida
em que dispGe de credibilidade para legitimar certas perspectivas e
atores, bem como para pautar os temas dignos de atengdo. Dentro da
Teoria Construcionista o material jornalistico é enxergado como
composto por narrativas, o que ndo significa que as noticias sejam falsas
ou percam sua validade, nem mesmo retira a importancia da atividade
jornalistica (TUCHMAN, 1972). Defender que a realidade ndo pode ser
simplesmente apreendida e repassada ao texto jornalistico ndo implica
dizer que os fatos abordados estdo dissociados da realidade. Por mais
que os relatos jornalisticos ndo possam ser completamente objetivos,
eliminando totalmente a subjetividade do autor do texto, eles precisam
manter-se fiéis aos fatos em alguma medida (GOMES, 2009).

Quanto a dimensdo espetacular assumida pela midia,
Schwartzemberg (1997) afirma que, se anteriormente a politica antes
eram focadas em ideias, hoje é centrada em personagens, pois cada
dirigente parece escolher um emprego e desempenhar um papel. Para o
autor, o espetaculo estd no poder. Em decorréncia de tal processo, a
midia e o poder estdo atrelados de forma inexordvel na sociedade
moderna. O autor chega a propor modelos de personagens que surgem
a partir da interface entre midia e politica. O autor defende que, os
politicos assumem personagens buscando se aproximar cada vez mais
do eleitor. E importante ressaltar que estes personagens ndo sdo
escolhidos aleatoriamente, por meio dos proprios atributos do
candidato e a situacdo politica no qual estdo inseridos sdo essenciais
para a escolha do personagem certo e, este pode desempenhar varios
papéis: o lider charmoso, o pai, o homem comum e o herdi.

Sob esta perspectiva teatral, Goffman (2002), traz contribuicdes
interessantes para entender a légica espetacular que incide sobre a
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midia. Ao compreender a vida cotidiana como um palco em que se
encenam papéis sociais diversos, de modo que o individuo ndo é o
mesmo em todas as circunstancias, o autor trata justamente da
importancia do carater performatico dos atores sociais. Grande parte do
comportamento cotidiano é semelhante ao de atores no palco, sendo
que os individuos e os grupos estdo constantemente representando uns
para os outros.

Para Goffman, o contato do sujeito com a realidade e com os
demais sujeitos a seu redor se da pela representacado e pela utilizacdo de
papéis sociais. O ator social se prepara para suprir as expectativas dos
outros, agindo de acordo com o que ele idealiza sobre si ou acredita que
o outro idealiza sobre ele. O individuo, assim, também esta vinculado ao
conceito de aparéncia e representacdo, sendo que a representacdo é
uma atividade que sempre ocorre diante da presenga de outras pessoas.
O conceito de representacao se refere “a toda atividade de um individuo
gue se passa num periodo caracterizado por sua presenga continua
diante de um grupo particular de observadores e que tem sobre eles
alguma influéncia” (GOFFMAN, 2002, p.29).

O sujeito, durante o processo de interagdo social, assume um
papel que varia de situagdo para situagdo. Desse modo, uma mesma
pessoa representa papéis diferentes nas diversas situagdes e ambientes.
Goffman (2002) discute que ha trés papéis decisivos numa
representacdo: ator, plateia e “estranho”. O ator conhece a
representacdo e a utiliza para interferir na sociedade; a plateia conhece
a representacdo, mas ndo consegue destruir a representagao; por fim, o
“estranho” é aquele sujeito que ndo conhece a realidade, ou seja, esses
estdo do lado de fora da regido de representagdo. H4, portanto, uma
teatralizagdo da vida publica.

Essa sociedade do espetaculo traz importantes considera¢des
entre a relagdo o personalismo e o carater espetacular da midia. Para
Debord (1997), o capitalismo é um dos grandes problemas da sociedade.
A presenca de imagens na sociedade é um problema no qual pode
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induzir a passividade e a aceitagdo do capitalismo. O autor enxerga que
a sociedade do espetdaculo é o resultado do desenvolvimento dos meios
de comunicagdo, como imprensa, radio, televisdo e cinema, sendo que
nestes prevalece a industria cultural, que se desenvolveu através desses
meios e esta voltada ao entretenimento, a informacdo e ao consumo de
um amplo publico.

A teatralidade e a representagdo tomaram totalmente a
sociedade. Segundo o autor, “o espetaculo ndo é um conjunto de
imagens, mas uma relacdo social entre pessoas, mediada por imagens”
(DEBORD, 1997, p. 14). Ao definir o espetaculo, fica evidente na sua
concepcdo, que as relagdes entre as pessoas ndo sdo auténticas, elas sdo
de aparéncia. Desse modo, o espetdculo é um meio de dominagdo da
sociedade em que atua a favor do capitalismo e o consumo acaba sendo
consequéncia.

Gomes (2004) afirma que, para estabelecer uma imagem politica
e também a sua continuidade, ndo depende apenas dos atores politicos
e dos seus assessores. Estes trabalham para criar um contexto que
favoreca a aceitagdo da mensagem emitida. Pode-se ver entdo a politica
numa légica empresarial, com uma racionalizagdo de producdo para
driblar as interferéncias dos agentes dos meios de comunicagdo e a
recepcdo do publico. Isso em muito tem a ver com outra tese defendida
pelo autor, a politica como teatro.

Ao apresentar tal argumento, o autor analisa os aspectos
dramaturgicos da politica e seus focos de tensdo. Primeiramente, ha de
se colocar que a politica como algo encenado é favorecido pela forte
tendéncia de se privilegiar a imagem dos personagens envolvidos,
conforme apontado acima. Entdo, Gomes sustenta que para se construir
determinadas imagens é preciso que os setores politicos se incorporem
de determinados personagens e atores para encenar atos que consolida
seu ethos.

A Lava-Jato se tornou um grande espetaculo para a sociedade. A
midia conseguia depoimentos dos envolvidos na investigacdo,
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vazamento de audios de depoimentos e também de provas utilizadas
pelo Ministério Publico Federal (MPF) no processo de investigagdo. Por
muito tempo, pode se acompanhar no meio jornalistico por meio dos
telejornais e noticias impressas tanto em jornais bem como em revistas,
os desdobramentos das operagdes que foram deflagradas pela Policia
Federal em conjunto com o MPF. O expectador a todo momento obtinha
informag0es sobre o processo da Lava-Jato.

A publicizagdo da Lava-Jato contribui de forma significativa para
a construgdo de imagens envolvidas no processo. De um lado, o juiz
responsavel, os agentes da Policia Federal e os promotores do Ministério
Publico comegaram a ganhar notabilidade perante a sociedade. Alguns
foram grande destaque como o japonés da federal, Newton Ishi. A figura
da sua face foi utilizada como mascara em muitos protestos em apoio a
grande investigacdo. O procurador Deltan Dellagnol com o famoso
Power-point que explicava o envolvimento de Lula no caso do triplex em
Guaruja-SP. E o personagem deste estudo, Sérgio Moro, que foi
enaltecido em muitos momentos como um herdi por julgar importantes
nomes do cendrio empresarial e politico nacional.

2.4 | IDENTIDADES OU PAPEIS SOCIAIS: UM OLHAR SOBRE
OS TEMAS

O debate sobre a identidade nunca esteve tdo presente na
sociedade como na atualidade. Nas sociedades pré-modernas, estas
eram mais coesas, solidas, no entanto, Stuart Hall (1997) afirma que as
identidades modernas estdo sendo descentralizadas, deslocadas ou
fragmentadas, devido a um tipo de mudanca estrutural que transformou
as sociedades no final do século XX. Essas transformacBes vém
fragmentando as paisagens culturais de classe, género, sexualidade,
etnia, raca e racionalidade.

Como argumenta Bauman (2005), a identidade, hoje, possui um
papel fundamental no mundo. Os individuos passaram a criar a sua
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propria identidade e ndo mais a herdar. Nao apenas partem do zero, mas
passam toda uma vida a redefinindo. A existéncia é dividida em
episodios fragilmente conectados em um mundo individualizado.
Kethleen Woodward (2005) traz consideragdes importantes acerca da
nogdo de identidade. Segundo a autora, existe uma discussdo na qual
sugere que estdo ocorrendo mudangas no campo da identidade.

A socidloga aborda que a identidade é relacional, nasce a partir
de uma matriz dialégica baseada em que uma precisa da outra para
existir, ou seja, a diferenca de uma da condicGes para que a outra exista.
Os processos histéricos que anteriormente, aparentavam, sustentar a
fixacdo das identidades, estdo em declinio e novas identidades estdo
sendo formadas'. E mais, estdo em constante construgdo.

Hall (2005) descreve que as identidades ndo sdo nunca unificadas,
cada vez mais fragmentadas e fraturadas. A constru¢do das mesmas nao
é singular, mas multiplamente construida ao longo de discursos, por
meio de praticas e posi¢Ges que podem ser equivalentes ou antagodnicas.
Por meio de uma historicizacdo radical, estando constantemente em
processo de transformacdo. Diante dessas abordagens, o sujeito atual,
ndo seria centrado nem unificado, mas fragmentado: sua identidade é
constituida na relagdo com o outro, nas trocas culturais, na mediagdo
social de simbolos, valores e sentidos (BHABHA, 1998).

O entendimento de Castells sobre identidade dialoga com a
compreensao ja vista até aqui. Para o autor, identidade é o “processo de
construcdo de significado com base em um atributo cultural, ou ainda
um conjunto de atributos culturais inter-relacionados, o(s) qual(ais)
prevalece(m) sobre outras fontes de significagdo” (CASTELLS, 2008,
p.22).

Ao debrugar sobre a questdo de identidade aqui abordadas, pode
nascer uma importante indagacdo: a fragmentac¢do da identidade ndo se
relaciona ao debate sobre imagem? Esse questionamento se torna
pertinente, pois, a imagem que o individuo emite para outras pessoas
estd relacionada com a identidade que o individuo constréi de si mesmo
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e na relagdo com a sociedade. Em suma, a identidade define aquilo que
somos. Apesar de existir essa fragmentagdo apresentada pelos autores,
ante as condi¢Ges em que o sujeito relaciona com a realidade, é por meio
da sua identidade que o individuo revela a imagem que deseja projetar.
Assim, a imagem é o resultado de uma comunica¢do da identidade do
individuo com as pessoas.

O debate de Goffman (2009) neste momento se torna caro ao
abordar a questdao das representagGes. Para o autor em encontro de
interacdo face a face, transmitimos — de modo consciente ou
inconsciente - uma determinada impressao sobre nds mesmos. Ou seja,
os individuos, em encontro de interacdo, procuram obter informacéo a
respeito do outro com a finalidade de antecipar e estabelecer
as expectativas deste observador para, de uma determinado encontro
social definir qual a melhor maneira de agir, ou seja, escolher a
personagem que ird utilizar ao longo do encontro de interagdo. Goffman
(2009) afirma que buscamos constantemente regular nossa conduta e a
maneira como somos tratados através da nossa performance. Logo, para
obtermos a resposta desejada em um encontro social, podemos agir de
maneira calculada ou com pouca consciéncia do papel que estamos a
desempenhar.

Castells (2008) também traca uma diferenciacdo entre a
identidade e o que é tradicionalmente tratado pelos sociélogos como
papéis. Isso se torna importante devido a pluralidade de identidades que
podem estar sobre o individuo ou ainda um ator coletivo. Papéis como
ser trabalhador, made, militante, aluno, professor, politico sdo definicdes
oriundas de normas estruturadas pelas instituicdes e organiza¢des da
sociedade. Ja as identidades sdo, por sua vez, fontes de significado para
0 s proprios atores, por eles originadas e construidas por meio de um
processo de individuacdo. Certamente que algumas identifica¢Oes
podem se coincidir com papéis sociais, contudo, a primeira sdo fontes
mais importantes de significado do que papéis, devido ao processo de
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autoconstrucdo e individuagdo que envolvem. Ou seja, as identidades
organizam significados, enquanto papéis, organizam fungdes.

A construcdo de Moro como herdi se justifica devido ao que os
herdis representam. Para Carvalho (1990), estes sdo simbolos
poderosos, que nascem por meio de ideias e aspiragdes, pontos de
referéncia e fulcros de identificagdo coletiva, e por isso, tornam-se
instrumentos eficazes para atingir a cabecga e o coragdo dos cidaddos a
servigo da legitimagdo do regime politico. Schwartzenberg (1978), afirma
que na figura do herdi temos varias facetas utilizadas para reforgar a
figura deste personagem, como a importancia dos seus trabalhos, quase
até por meio de uma fungdo profética e poética. Como esteta da politica,
o herdi assume facilmente uma pose. Ministra cuidadosamente as suas
intervencdes, e faz disso “uma arte”.

Todavia, em contramao, existe também a figura do vildo. A figura
deste personagem, segundo Eco (2007) é representacdo do mal e difere
de tudo aquilo que representa o herdi. Faria (2012), descreve que o
arquétipo do vildo se concebe por aquele que representa o que é errado,
injusto, controverso, que foge dos principios morais e éticos. Ja para
Patmore (2006), o vildo ndo se limita aos cédigos morais, ele pode ser
também amoral, ou seja, o antagonista nem sempre descumpre o
entendimento ético por querer fazé-lo, mas por desconhecimento ou
nao compreensao do cédigo, o que se torna mais complexo. Por fim,
Harvey (1992), descreve que o vildo contemporaneo é considerando
como uma figura de comunicagdo, uma vez que representa e comunica
valores, licGes e ideologias distorcidas.

2.5 | METODOLOGIA E CORPUS DE ANALISE

A escolha metodoldgica do presente estudo foi a andlise da
narrativa, conforme proposta por Motta (2013). Conforme aponta o
autor, toda narrativa esta carregada de simbolos e poder, além de uma
visdo ideoldgica. Debrugar sobre esse processo, traz importantes



Uma identidade em questéo | 48

contribuicbes para compreendermos quem somos, como construimos
nossas estorias, além de entendermos porque as vezes tentamos
representar fielmente o mundo e, em outras, imaginativamente. “Todo
discurso é poder, um poder que se exerce na relagdo entre quem fala e
guem escuta. A analise rigorosa e sistematica da comunicagdo pode
revelar esse jogo de poder e descortinar a correlagdo de forgas que se
exerce nas relagOes discursivas interpessoais e coletivas” (Motta, 2013,
p. 19).

O objeto de andlise foram sete capas da revista Veja que
tiveram Sérgio Moro como principal personagem. Ao estudar as capas
da revista, o objetivo do presente estudo perpassa pelo debate e
compreensdo dos significados imagéticos e discursivos (elementos
verbais e ndo verbais) que contribuiram para a dramatizacdo da
operagdo Lava-Jato, construcdo e representagdao da imagem de um dos
principais personagens da estdria. Quatro perguntas foram norteadoras
para a presente anadlise: 1) Que histéria a capa conta? 2) quais sdo os
elementos graficos presentes? 3) Como esses elementos se apresentam?
4) Qual a possivel interpretagdo da narrativa?

2.5.1 | A analise da narrativa nas capas da Revista
Veja

A noticia jornalistica quase sempre é compreendida como um
texto expositivo onde os fatos se apresentam por ordem de importancia
e relevancia. No entanto, o texto noticioso pode também ser
enquadrado como narrativa e como discurso, quando as nogdes de
narrativa sdo mais abrangentes que no sentido épico (SILVA, 2007).

Para Motta (2012), a narrativa retornou definitivamente a cena
cultural. No ambiente midiatico ela se consolidou com as novas
tecnologias e a aceleragdo da produgcdo de filmes, telenovelas,
reportagens, anuncios, histdrias em quadrinho, romances, reportagens,
biografias, romances-histoéricos, pegas teatrais e inUmeros outros tipos
de relatos da industrial cultural. Simultaneamente, ela proliferou na web
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através de blogs e redes sociais onde os diarios personalizados e
revelacBes intimas se alastraram. E o que Thompson (1998) chamou de
‘historicidade e mundanidade mediadas’: nosso sentido de passado e
pertenca ficou cada vez mais dependente da expansao e de reservatdrios
de formas simbdlicas mediadas.

Figura 01 - Capa “Operacdo Maos Sujas” - Edicdo 2398 — 5 de
novembro de 2014

Fonte: Revista Veja (Print retirado do app de leitor de revistas GoRead)

A capa da revista destaca o juiz como elemento principal da capa
e destaca no bigode da chamada, o papel do entdo Juiz, Sérgio Moro no
caso do Petroldo. A revista faz uma comparacdo a investigacdo brasileira
a uma das maiores investigacGes realizadas na Itdlia denominada
“Operagdo Maos-Sujas”. A capa da revista traz no seu elemento
narrativo por meio do texto a informacgdo de que existe articulagées que
atuam para tirar de cena o juiz Sérgio Moro como responsavel pelo
processo.

Ao se analisar os elementos presentes na capa, torna-se
perceptivel a narrativa de que Sérgio Moro é o principal responsavel pela
operag¢do em que se investiga um escandalo de corrupcdo. E que existem
pessoas envolvidas que atuam para tirar de cena o magistrado. Nesta
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edicdo é perceptivel a construgdo de Moro como uma pessoa que vem
combatendo o mal que atinge o pais. Ao abordar que existe uma
articulagdo para impedir o juiz, a revista coloca dois lados nessa historia:
0 bem e o0 mal. Se existe um lado em que atua para combater a agdo do
juiz Moro, este é apresentado de forma negativa e o personagem em
destaque ganha uma imagem positiva, com valores assimilados a figura
do herdéi.

Figura 02 - Capa “Ele salvou o ano” - Edi¢gdo 2458 — 30 de
dezembro de 2015

Retrospectiva 2015
]

Fonte: Revista Veja (Print retirado do app de leitor de revistas GoRead)

A capa do especial de 2015 em que se dedica a uma retrospectiva
dos principais acontecimentos daquele ano e coloca novamente a figura
de Sérgio Moro em destaque ocupando a grande maioria do espaco
grafico da capa. A chamada da matéria é uma frase de impacto. Esse
recurso textual traz consigo uma compreensdo de heroismo, ao apontar
que o juiz foi responsavel por salvar o ano. O bigode da chamada
descreve que a revista pesquisou as mais de 300 sentencas aplicadas
pelo juiz e afirma descobrir as raizes de determinacgdo e eficiéncia de
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Moro e o coloca como a primeira esperanca real para vencer a
corrupgao.

Novamente, o recurso narrativo de apresentar aimagem de Moro
como alguém capaz de livrar o Brasil da corrupgdo se faz presente na
revista. Ao investigar as mais de 300 sentencas e afirmar que encontrou
a motivagdo principal da acdo do juiz frente as investigagGes da Lava-
Jato, a Veja apresenta a a¢do do juiz como eficaz no combate ao grande
mal do pais. Estd presente um juizo de valor escondido nas entrelinhas
principalmente ao enfatizar por meio do uso de hipérbole que dos tantos
fatos ocorridos no ano de 2015, Sérgio Moro é o principal personagem
de tantos acontecimentos.

Figura 03: Capa “O complo para calar a Lava-Jato” - Edigao 2458
—30 de dezembro de 2015
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Fonte: Revista Veja (Print retirado do app de leitor de revistas GoRead)

Esta edi¢do traz um comportamento diferente das duas edigdes
anteriores. A figura de Moro ndo abandona a presenca principal na capa,
mas a imagem do seu rosto é colocada em um contexto que faz
compreender que o juiz sofre algum tipo de censura. O magistrado é
representado com uma fita que tampa a sua boca e ao se relacionar com
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a chamada principal, “O compl6 para calar a Lava-Jato” a revista combina
os dois elementos para justificar a sua narrativa. O bigode da chamada
destaca que a lideranga para impedir os avancos da Lava-Jato, sdo
politicos do (P)MDB.

Nessa edigdo, a revista repete um padrdo de que existem forgas
qgue querem calar a agdo de Sérgio Moro na Lava-Jato. Ao trazer uma fita
na boca do entdo juiz, a narrativa reforcga a articulagdo para impedir a
atuacdo do magistrado na maior operagdo contra a corrupg¢do do pais.
Na luta do bem contra o mal, aqueles que querem impedir o bem sdo os
vildes e aquele que sofre com essas agdes representa a figura do herdi.
A figura de Moro novamente é enaltecida como alguém que representa
o bem.

Figura 04 - Capa “O primeiro encontro cara a cara” - Edi¢cao
2529 - 10 de maio de 2017

@*ﬂ : WEEes
‘veja:

0 PRIMEIRO ENCONTRO CARA A CARA

POR QUEALIBERTAGAO % - RENATO DUQUE DIZ QUE
DEJOSEDIRCEUSO ¥ LULA O ORIENTOU A FECHAR
FORTALECE A LAVA-IATO CONTA NA SUICA

Fonte: Revista Veja (Print retirado do app de leitor de revistas GoRead)

Um dos momentos mais aguardados dentro da dramaticidade
midiatica criada sobre a Lava-Jato foi o primeiro depoimento do ex-
presidente Lula ao juiz Sérgio Moro. O fato em si quando acontece ja
existia no idedrio da populagdo brasileira o envolvimento de Luiz Inacio
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em esquemas de corrupgdo com empreiteiras. O primeiro encontro
apresentado pela revista é como um duelo. O efeito do embate Moro x
Lula é utilizado de forma estratégica pela revista para dar elementos a
um embate. O depoimento do petista é algo que foi espetacularizado e
novamente a Veja traz a construcdo narrativa de um duelo entre dois
lados.

Nas linhas abaixo das imagens vetorizadas em histéria de
quadrinhos de ambos dois fatos compdem a narrativa. A primeira é uma
analise da libertagdo de José Dirceu como algo benéfico a Operagdo. Os
elementos graficos ganham menos destagque ao se comparar com o que
estd em seu oposto. Abaixo da figura de Lula, esta presente uma outra
informacdo relacionada ao depoimento de Renato Duque relatando que
0 ex-presidente o orientou a fechar uma conta na suiga. Essa informacdo
ganha maior destaque.

A revista traz mais elementos para criar o espetaculo do
depoimento como uma luta. Ao apresentar os dois personagens como
lutadores mascarados, a Veja cria uma narrativa de duelo entre um heroi
e um vildo. No lado esquerdo da capa a figura de Moro. Ja no lado direito,
a figura de Lula. Ao analisar todos os elementos textuais e imagéticos
presentes, a capa apresenta uma neutralidade, mas associa Lula a
alguém que ao pedir o fechamento da suposta conta na Suica, alguém
que gostaria de esconder algo. E dd a sugestdo de que Lula é o
antagonista da histdria, deixando assim uma compreensdo mais
detalhada ao leitor.
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Figura 05 - Capa “A pirueta de Moro” - Edi¢cdo 2529 — 10 de
maio de 2017

A PIRUETA
DE MORO .

Fonte: Revista Veja (Print retirado do app de leitor de revistas GoRead)

Se nas trés primeiras capas a imagem de Sérgio Moro é
apresentada em aspectos positivos, na capa desta edi¢do, a revista
modifica o padrdo que foi repetido anteriormente. A imagem de Moro é
elemento principal da capa, todavia a chamada da matéria coloca agdo
do juiz como algo acrobatico. A frase de impacto “A Pirueta de Moro”
esta relacionada a aceitagdo do magistrado ao convite do entdo o
presidente eleito, Jair Bolsonaro para ocupar a pasta do Ministério da
Justica. Moro é colocado com o dedo indicador na boca, aparentemente
fazendo sinal de siléncio.

Ao associar a chamada da capa com a imagem, a revista permite
construir uma narrativa que o juiz procura esconder ou silenciar alguma
acdo cometida por ele. A compreensdo se torna completa ao ler o
bigode. “A convite de Bolsonaro, o juiz faz um movimento arriscado e
troca a Lava-Jato pela politica. O uso do verbo “arriscado” traz consigo
um julgamento de que a escolha feita é um risco para a imagem do juiz
que foi colocado pela propria revista como um ator principal na luta
contra a corrupgdo. A troca de Moro pelo Ministério da Justica a
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compreensdo da capa da revista apresenta consigo um sentido de que a
op¢ado do magistrado pode ser um engano.

Figura 06 - Capa “Desmoronando” - Edicao 2639 — 19 de junho
de 2019
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Fonte: Revista Veja (Print retirado do app de leitor de revistas GoRead)

A capa dessa edicdo muda totalmente toda a cobertura e
narrativa construida pela revista ante a imagem de Sérgio Moro. Apds
fechar uma parceria com o site The Intercept Brasil, a edi¢do da revista
aponta que os didlogos da Vaza Jato, obtidas pelo jornalista Glenn
Greenwald, revelam que o entdo juiz transgrediu um principio da Justica
do julgador ser isento perante a analise dos casos.

Os vazamentos de conversas obtidas pelo The Intercept indicam
um comportamento ilegal e imoral por parte de Moro ao trocar
informagGes com os procuradores da Lava-Jato em Curitiba relacionados
a casos investigados a operacgdo. Através de um grupo no aplicativo de
mensagens instantaneas Telegram; Moro, Deltan Dellagnol e
procuradores do MP em Curitiba discutiam caminhos de operagdes
deflagradas, conducdo de estratégias para construgdo de inquéritos e



Uma identidade em questdo| 56

pecas processuais, relacionamento com a midia em liberagées de
informagdes das investigagdes entre outras atividades.

A figura do entdo juiz é representada por meio de um busto em
concreto que estd se desfazendo. O verbo “Desmoronando” titulo da
matéria denota que tais vazamentos depdem contra a imagem de Sérgio
Moro, que em muitos momentos foi apresentada pela prépria revista
como “o grande herdi da Lava-Jato”. Ao apresentar um busto do
magistrado se deteriorando, a revista refor¢a um tom negativo e de
desconstrucdo de Moro. O bigode “Dialogos comprometedores com o
Ministério Publico, com claras transgressGes a lei, desconstroem a
imagem de Sérgio Moro, o grande herdi da Lava-Jato”.

A revista depGe por meio das expressdes “didlogos
comprometedores”, “transgressdes a Lei”, “desconstroem a imagem”.
Essas expressOes utilizadas pela Veja revelam um ato negativo daquele
que era responsavel pela aplicabilidade da mesma apontando
comportamentos contraditorios ao que ele apresentava publicamente.
Moro expGe, segundo a revista, uma outra imagem e a sua acao,
juntamente com o Ministério Publico, por meio dos didlogos revela o
arquétipo do vildo que representa o que é errado, injusto, controverso,
que foge dos principios morais e éticos.
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Figura 07 - Capa “Justica com as préprias maos” - Edigdo 2642 —
10 de julho de 2019

EXCLUSIVO

Dislogos
desea a Lava-lato

Fonte: Revista Veja (Print retirado do app de leitor de revistas GoRead)

Talvez esta seja uma das capas mais significativas da revista
ligadas a Sérgio Moro. Na capa da edigdo, a veja traz a figura do juiz
desequilibrando a balanga com suas prdprias maos. Ela se torna peculiar
e repleta de significados, especialmente, pela balanga ser o simbolo da
Justica. Amao direita do entdo juiz é utilizada para desequilibrar um lado
dos pratos. Soma se a isso a chamada da matéria “Justica com as préprias
maos”. A frase de efeito revela um ato transgressor por parte do juiz.
Apds a parceria com o The Intercept, a revista traz essa reportagem
exclusiva, o que é indicado na chamada.

O bigode “Didlogos inéditos mostram que Sérgio Moro cometeu
irregularidades, desequilibrando a balanga em favor da acusacdo nos
processos da Lava-Jato”. Novamente existem elementos textuais e ndo
textuais que vdo de contra aimagem do herdi criada pela revista. A figura
imagética de Moro desequilibrando a balanga e as expressdes “cometeu
irregularidades”, “desequilibrando a balanca em favor da acusac¢do” sdo
elementos utilizados para conduzir a uma narrativa negativa a a¢do do
juiz a frente da Lava-Jato. Moro por muito tempo ocupou o idedrio da
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grande maioria da populagdo brasileira como um heréi contra a
corrupgao, mas, apos os vazamentos da Vaza-Jato, foi desvelado a seu
nao limite aos codigos morais. A seu descumprimento do entendimento
ético se alicerca em uma ideologia de justica distorcida, aquele que a faz
a qualquer custo, sem preocupar com a moralidade dos seus atos.

Figura 08 - Capa “Brasilia é cheia de intrigas” - Edigao 2655 — 10
de outubro de 201

“BRASILIA
CHEIA DE
INTRIGAS”

VEIA

Fonte: Revista Veja (Print retirado do app de leitor de revistas GoRead)

A edi¢do de outubro de 2019 coloca mais uma vez a figura de
Moro em destaque. A revista traz uma chamada revelando os bastidores
de Brasilia a partir da visdo do entdo ministro. A imagem que ilustra a
capa é de Moro sentado em uma cadeira colocado a margem esquerda
da capa. Ao lado estd em aspas uma chamada “Brasilia é cheia de
intrigas”. O subtitulo resume a entrevista que compde a edi¢do. Segundo
o material, o Sergio Moro revela que ndo sera candidato em 2022 e
revela sobre sua relagdo com o presidente Bolsonaro. O mesmo também
fala sobre a libertacdo de Lula apds o STF revogarem as prisGes em
segunda instancia e sobre os vazamentos das mensagens ligadas a Lava-

Jato.
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Ao analisarmos a imagem do ex-juiz, temos a sua figura sentada
em uma cadeira em um espago com fundo em uma parede em tons de
cinza escuro. O fato de Moro estar mais posicionado a margem esquerda
e a chamada colocada a direita, permite uma compreensao de que ele
estd de fora ou ndo se encaixa dentro dos bastidores de Brasilia. A
utilizagdo de um fundo em tons escuros leva a uma compreensdo de que
o centro politico do pais possui muito mais a esconder do que a revelar.
Tal andlise se afirma pela chamada que compde toda a capa e completa
o enredo apresentado ao leitor.

Figura 08 - Capa “N3o sou mentiroso” - Edicao 2685 — 06 de
maio de 2020

«NAosou
MENTIR0SO"

Em entrevista a VEJA, o ex-ministro Sergio Moro
afirma que apresentard ao STF provas de suas
acusagdes contra o presidente Jair Bolsonaro,

revela que o governo nunca priorizou o combate &
corrupgdo e que vem sendo vitima de intimidagao

Fonte: Revista Veja (Print retirado do app de leitor de revistas GoRead)

A Ultima capa analisada em que a figura de Sérgio Moro é capa da
revista Veja foi a edicdo de 06 de maio de 2020. Essa edicdo esta ligada
aos desdobramentos da saida do agora, ex-ministro da pasta da Justica
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e Seguranga Publica, apds acusar o presidente Bolsonaro de interferir na
Policia Federal com a demissdo de Valeixo, o entdo diretor-geral da PF.

Novamente uma fala de Moro é utilizada como chamada para a
capa. “Nao sou mentiroso” é uma resposta dele para uma declaragdo do
presidente que o acusou de inventar sobre as acusagdes a ele dirigidas
em coletiva de imprensa realizada para comunicar o seu rompimento e
desligamento com o governo de Bolsonaro. O subtitulo chama a atengdo
para uma entrevista exclusiva com o ex-ministro que afirma que
apresentard ao STF provas das acusagGes contra o chefe do Executivo
nacional e declara que n3ao houve por parte do atual governo uma
prioridade no combate de corrupgao.

A composicdo da capa traz a figura de Moro em destaque e ao
fundo o reflexo da sua imagem como um espelho ao fundo. A expressao
séria com um olhar firme dialoga com a afirmagdo apresentada e assim
indica que o ex-juiz é uma pessoa séria. Por meio da relagdo do subtitulo
e dos demais elementos que ocupam a capa, a Veja novamente da
credibilidade ao magistrado, especialmente por o mesmo trazer
revelagbes sobre os bastidores do governo. Como todas as capas da
revista, o contexto em que elas foram lancadas se relacionam com o
contexto do momento e ha por parte da imprensa uma relagdo
conflituosa com o presidente que constantemente tem atacado toda a
atividade jornalistica e veiculos de imprensa como a Globo, a Folha de S.
Paulo e a prépria Veja.

2.6 | CONSIDERAGOES FINAIS

Diante da relagdo entre os apontamentos tedricos e a andlise
metodoldgica proposta, o presente estudo nos permite alguns
apontamentos. O primeiro é de que a Revista Veja em suas capas
analisadas atribui aimagem de Sérgio Moro dois personagens: a de herdi
e a de vildo. Ou seja, a propria revista que foi uma das responsaveis por
construir a figura do “Moro Heréi” por seu desempenho frente a maior
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investigacdo contra a corrupgao do pais, apés o vazamento dos dialogos
da Vaza Jato desconstréi essa imagem e o descreve como um “Moro
Vildo”. Deste modo diante de dois fatos distintos, mas que se
correlacionam, a revista aponta duas imagens antagbnicas de Sérgio
Moro.

As duas ultimas edi¢es langadas em que Moro é destaque busca
na narrativa de herdi construida nas edig¢Ges ligadas ao seu desempenho
da Lava-Jato, legitimar as suas declaragdes contra o governo Bolsonaro
e os bastidores de Brasilia. A revista abandona ou deixa de lado a
imagem de vildo que ela apresentou de Moro ligadas aos vazamentos da
Vaza-Jato. Essa postura da revista, evidencia um aspecto da midia em
noticiar fatos em busca de audiéncia e ndo segue, de certo modo, um
padrdo de narrativa construida ao longo de suas reportagens. O mais
importante é a audiéncia do que uma fidelizagao a narrativa construida.

Outro ponto importante para se destacar o cardter espetacular
da relagdo simbidtica entre a midia e a politica, por meio da cobertura
da Lava-Jato, tendo a corrupgdo como fio condutor dessa narrativa. Para
prender a atenc¢do do leitor, beirando o entretenimento, sdo usadas
chamadas de capas com a palavra “exclusivo” ou ainda frases do tipo
“Veja teve acesso a integra”, “cometeu irregularidades” enfatizando
assim o carater de novidade da noticia. Apds o fechamento da parceria
com o The Intercept Brasil, a Veja abandona a figura de “Moro Herdi”
construida nas capas anteriores, quando ainda era um juiz de 12
instancia que era o maior responsavel pela luta contra a corrupgao no
pais. A Lava-Jato que foi comparada a uma das maiores investigacoes da
Itdlia pela revista é colocada em descrédito apds a divulgagdo dos
didlogos entre os procuradores e o magistrado.

Nas capas analisadas, a Veja utiliza recursos semiéticos para, em
um primeiro momento, construir Moro como um juiz respeitavel que
atua em prol de um bem comum a favor da populagdo brasileira na busca
dos envolvidos em corrupgdo. Ja no segundo momento, 0s recursos
semioticos utilizados constroem a figura de um juiz parcial. O uso de
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hipérboles e frases de impacto como “Ele salvou o ano”; “Justica com as
proprias maos”, “didlogos comprometedores” também sdo alguns
exemplos.

A cultura da imprensa tradicional é a de fornecer o material com
gue muitas pessoas constroem sua percepg¢do de mundo. Ao fazer uma
cobertura jornalistica, destacando ou omitindo interpretagdes sobre os
fatos, por meio de seus enquadramentos e significados. Uma revista
como a Veja acaba por construir uma visdao hegemonica da realidade na
social dos seus leitores, em muitos casos, impedindo o leitor de pensar
e tirar suas proprias conclusdes sobre o problema. No entanto, ao
estudar e elucidar as produgbes midiaticas permite uma compreensdo
dos efeitos na sociedade. “As representagdes, portanto, transcodificam
os discursos politicos e, por sua vez, mobilizam sentimentos, afeicses,
percepcdes e o assentimento a determinadas posi¢ées politicas”
(KELLNER, 2001, p. 83).

Por fim, o presente estudo aponta que, a Veja colabora para que,
nao so os politicos, mas o Brasil todo viva um momento dividido entre
amigos e inimigos, bem e mal. A construgdo de Moro como herdi se
justifica devido ao que os herdis representam e ela foi criada em um
momento em que a credibilidade do pais com suas instituices
democraticas estdo em declinio, mas coloca, no mesmo contexto, um
juiz soberano que decide a aplicagao seletiva de estados de exce¢do. Em
um momento na histdria, a mesma imagem que foi enaltecida é exposta
e sdo utilizados elementos que descredibiliza um personagem
importante que foi criado com a ajuda da revista.
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NOTAS

' Esta visdo de Kathleen Woodward conversa com a concepgdo dos trés
tipos de identidades abordadas por Stuart Hall: O sujeito do iluminismo,
0 sujeito socioldgico e o sujeito pés-moderno. Os dois primeiros podem
ser comparados como produtos do que autora apresenta como
“processos historicos” e o terceiro é o produto do declinio destes
processos. Ou seja, 0 sujeito pds-moderno vive em constante construcdo
identitaria.
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3 | Jornal Nacional antes das eleigoes
2018: andlise da ultima semana antes
do primeiro turno

Vitor Pereira de Almeida

Ricardo Matos de Araujo Rios

Este trabalho tem como proposta a realizagdo de uma pesquisa
exploratéria inicial do Jornal Nacional, principal telejornal brasileiro,
antes das elei¢cdes de 2018 a fim de verificar critérios de Pluralidade nas
edi¢bes veiculadas na semana de 012 de outubro de 2018 a 05 de
outubro de 2018; exibidas imediatamente antes do primeiro turno das
elei¢Ges brasileiras de 2018. Para tornar possivel a andlise, aplicamos a
metodologia da Andlise da Materialidade Audiovisual (2016),
desenvolvida por Coutinho. Pode-se afirmar que o Jornal Nacional tem
edicGes com pouca representacdo, sem fontes cidadas; poucos setores
sociais sdo representados além de pouca pluralidade de sotaques.

3.1 | AIMPORTANCIA DA TV NO CONTEXTO BRASILEIRO

O Brasil é um pais com proporgdes continentais, o que por si sé
dificulta analises e torna mais trabalhoso uma comunicagao plural visto
gue n3o existe acessibilidade aos veiculos que produzem material
audiovisual em todos os rincdes do pais; a producdo audiovisual se
encontra concentrada no eixo sudeste-sul. E isso influencia diretamente
nas eleigdes nacionais; ainda mais quando a midia se torna o palco
central dos embates politico-eleitorais.
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A televisdo, principal foco da pesquisa, e o radio chegam a mais
de 90% das residéncias do pais e sete familias dominam esses veiculos
de comunicagdo. Dada a concentragdo do setor de midia, os grupos
detentores acabam exercendo influéncia nas politicas destinadas a
comunicagdo. Ao se tratar da televisdo em especifico, os moldes
americanos de concessao foram seguidos na implantagdo da televisdo
brasileira, o que acabou por consolidar a exploracdo das concessdes de
radiodifusdo por parte do Estado a grupos privados; criando o oligopdlio
de midia atual. Assim, os grupos televisivos tiveram uma facilitacdo para
concentrar grande e forte influéncia politica, econdmica e social.
Durante décadas, se perpetuou no pais um sistema inteiramente
comercial.

A televisdo constitui um dos mais importantes veiculos de
comunicagao de massas no Brasil, informacao e entretenimento; mesmo
com o acesso a internet se popularizando cada vez mais. Dados do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica revelam que 97,2% dos
brasileiros tem um aparelho de televisdo no lar (IBGE, 2015). Ainda,
segundo a Pesquisa Brasileira de Midia, 89% das pessoas utilizam a
televisdo como fonte de informagdo; 77% veem televisdo 7 dias por
semana em uma média de 3 horas e meia diarias (Pesquisa Brasileira de
Midia, 2016). Esses dados demonstram a importancia e a influéncia do
veiculo de comunicagdo “televisdo” na vida cotidiana dos brasileiros e
seu poder em informar e entreter; ainda, seu potencial como agente
formador de opinido. Apenas 2,8% dos brasileiros ndo tem um aparelho
televisor em casa. A cultura de ver TV e o nascimento da televisdao no
Brasil de forma comercial criaram condi¢des para que, hoje, a TV seja
hegemonica como meio de comunica¢do de massas no Brasil. O canal
mais visto pelos brasileiros, em se tratando de TV aberta, é a Rede Globo.

Além de criar o Padrdo Globo de Qualidade e ter seu modelo de
grade adotado pelos outros canais, a Rede Globo é, também, a emissora
mais acessivel em todo o Brasil. Hoje, segundo a prépria Rede Globo, o
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sinal da TV Globo atinge quase 100% do territdrio brasileiro. Outro fator
que ressalta sua hegemonia no cendrio nacional.

A TV Globo alcanca atualmente
99,47% dos telespectadores potenciais,
praticamente toda a populagdo brasileira.
Ostenta uma grande capacidade de
segmentacdo, gracas a sua rede de afiliadas.
Anunciantes de todos os tipos, tamanhos e
ambicdes tém espago em nossas 121
emissoras, 116 delas afiliadas, que levam a
programacao a 98,53% dos municipios e a
mais de 183 milhdes de brasileiros. Sdo 29
grupos de comunicagdio e  9.600
profissionais estampando a diversidade
brasileira por dezenas de sucursais e micro-
sucursais. As afiliadas podem usar até 13
horas semanais para levar noticia e
entretenimento ao publico de sua
localidade. A maior produgdo é a
jornalistica, com um pouco mais de 58 mil
horas por ano (média de 4.856 horas por
més), mas ha cerca de outros 90 programas
locais, em 12 géneros diferentes (entrevista,
culinario, educativo, rural, saude, show,
esporte e turismo), somando mais de 17 mil
horas de exibi¢do. Sdo cerca de 600 equipes
de reportagem nas emissoras. E a maior
equipe de jornalistas do pais, com mais de
3.000 profissionais, que levam ao ar a
grande noticia: o Brasil (SITE DA REDE
GLOBO, 2018).

Em 2020, devido a pandemia causada pelo SARS-CoV-2 e as
medidas sanitarias e de salude tomadas para sua contencdo, a Rede
Globo optou por reprisar, pela primeira vez no periodo democréatico?,
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telenovelas nos seus horarios nobres de programacao (18h, 19h e 21h).
O destaque fica para Fina Estampa e A For¢ca do Querer, que foram
reprisadas no horario nobre das 21 horas. Entretanto, o jornalismo
manteve-se inédito e ao vivo, seguindo o decreto que tratou a area como
servigo essencial durante a pandemia.

3.2 | O JORNAL NACIONAL: PRINCIPAL TELEJORNAL DO
PAIS

O Jornal Nacional é o principal telejornal da Rede Globo e o mais
antigo telejornal ainda em circulacdo na TV brasileira. E lider de
audiéncia entre os telejornais na TV aberta e hegeménico na drea“. O
JN é exibido desde 12 de setembro de 1969 e foi o primeiro programa
gerado em rede nacional. Ele é o principal responsavel pelo contetdo
telejornalistico da TV Globo.

Na década de 1970, o Jornal Nacional comegou a dar destaque a
cobertura internacional. Em 1977, Gléria Maria se torna a primeira
repdrter a entrar no ar ao vivo. Nos anos 90, a emissora preza pela
cobertura intensa, como nos episddios da Favela Naval, a entrevista com
PC Farias, o escandalo dos precatérios e outros. Em 1991, pela primeira
vez foi transmitida uma guerra (Memaria Globo, 2013).

Algumas polémicas ocorreram ao longo da existéncia do
telejornal. A mais conhecida delas foi durante as elei¢cGes de 1989, onde
o Jornal Nacional editou o debate no segundo turno de Lula x Collor de
forma a, aparentemente, favorecer o ultimo. A emissora fez uma
retratagdo anos depois.

Os responsaveis pela edicdo do
Jornal Nacional afirmaram, tempos depois,
que usaram o mesmo critério de edicdo de
uma partida de futebol, na qual sao
selecionados os melhores momentos de
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cada time. Segundo eles, o objetivo era que
ficasse claro que Collor tinha sido o
vencedor do debate, pois Lula realmente
havia se saido mal (MEMORIA GLOBO,
2013).

Houve danos a reputagdo do telejornal, apesar de mantidos os
altos niveis de audiéncia. Hoje, a emissora ndo edita debates.

Por isso, hoje, a emissora adota como
norma ndo editar debates politicos; eles
devem ser vistos na integra e ao vivo.
Concluiu-se que um debate ndao pode ser
tratado como uma partida de futebol, pois,
no confronto de ideias, ndo ha elementos
objetivos comparaveis aqueles que, num
jogo, permitem apontar um vencedor. Ao
condensa-los, necessariamente bons e maus
momentos dos candidatos ficardo fora,
segundo a escolha de um editor ou um
grupo de editores, e sempre havera a
possibilidade de um dos candidatos
questionar a escolha dos trechos e se sentir
prejudicado (MEMORIA GLOBO, 2013).

O Jornal Nacional, pelo éxito de audiéncia, se tornou um padrdo
jornalistico a ser seguido pelas outras emissoras. Desde 1996, é
apresentado por William Bonner, que atualmente é o editor chefe. Ele
afirma em varias entrevistas que o Jornal Nacional apresenta “o que de
mais importante aconteceu no Brasil e no mundo”. Suas duplas de
bancada, que ja foram Lillian Witte Fibe, Fatima Bernardes, Patricia
Poeta e Renata Vasconcellos, a exce¢do da primeira também ocuparam
o cargo de editora-executiva. Porém, Coutinho (2009) destaca que
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No caso das edigbes do Jornal
Nacional as imagens dos acontecimentos,
tal como veiculadas, parecem ser
apresentadas no discurso dos
apresentadores-editores sobretudo como
mediadoras dos fatos, com a construcao de
uma representagao do real pela semelhancga
(COUTINHO, 2009, p. 69).

Além dos apresentadores oficiais existem os apresentadores
eventuais, como Heraldo Pereira, Sandra Annenberg, Monalisa Perroni e
outros. A previsdo do tempo, de 2015 a 2019, foi feita por Maju
Coutinho. Chico Pinheiro saiu do rodizio de apresentadores eventuais do
Jornal Nacional em dezembro de 2018. Em 18 de janeiro de 2019, Chico
Pinheiro, denunciou via rede social Twitter®, um perfil que ameacava
enforcar “ele e sua trupe”.

Em 2017, apds muitos anos no mezanino da redagdo da Globo no
Rio de Janeiro, o JN passou a ser apresentado dentro de uma nova
newsroom construida especialmente para o telejornal e o G1 (Portal de
noticias).

O Jornal Nacional tem um padrao desde sua criagdo: em uma
bancada dois jornalistas sentados apresentam as noticias. Esse padrdo
também é seguido pelas outras emissoras, quando se trata de um
telejornal voltado ao hordrio nobre. Recentemente, tém existido
algumas insercGes dos apresentadores em pé. Ainda que poucas, essas
inser¢des demonstram a tendéncia de maior informalidade que
comecou nos telejornais locais.
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3.3 | ANALISE DA MATERIALIDADE AUDIOVISUAL DO
JORNAL NACIONAL

Para a analise pretendida, utilizou-se a Metodologia da Andlise da
Materialidade Audiovisual. Este € um método de pesquisa desenvolvido
pela Professora lluska Coutinho que tem como objeto de avaliagdo a
unidade texto+som+imagem+tempo+edi¢do e que visa decompor o
objeto em eixos de analises e itens de avaliagdo levando em conta as
questdes centrais da pesquisa. Além disso, a analise ainda considera
relevantes os elementos paratextuais (material que acompanha o texto
e contribui para seu entendimento). Desse modo, é possivel examinar
referencialmente todo o conteuddo dos objetos. No eixo analisado, que
trata da pluralidade, sdo consideradas as participagGes e seu grau de
representatividade e pluralismo. Entende-se pluralidade no jornalismo
guando o mesmo é multiplo, diverso, dd voz a diversos setores sociais e
apresenta e representa varios setores sociais.

Ha telejornalismo de qualidade
guando uma cobertura jornalistica do Brasil
e do Mundo representa a pluralidade de
interpretacdes e a diversidade de temas e
atores sociais, quando imaginamos que
existem novas elaboragdes e outros modos
de construir sentidos sobre o mundo
cotidiano na tela da TV (BECKER, 2006, p.
63).

Sdo analisados os setores sociais representados; as tematicas de
cada matéria; quais sdo os partidos politicos citados; se ha presenca do
governo (e de que forma ele eventualmente é tratado); quais sdao as
perspectivas de mundo enunciadas; se existem elementos regionais fora
do eixo padrao (sul e sudeste) e se ha presenca de sotaques.
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3.3.1 | Edi¢3o de 01/10/2018

Percebe-se que ndo sdo muitos os setores sociais representados;
ndo ha presenca de cidaddos, exceto em uma matéria. As fontes que
tem direito a voz sdo os especialistas. A tematica foi diversificada, com
enfoque especial nas elei¢gGes. Partidos politicos sdo mencionados
diretamente nessa edigdo nas matérias referentes a intengdo de votos
ao cargo de presidente da republica, agenda dos candidatos e Delagdo
do ex-ministro Antonio Palocci. A presenga do governo atual ndo é
explicitada diretamente. Elementos regionais e presenca de sotaque,
que deveriam ser prezados no telejornalismo, ndao estdo presentes. Na
maioria dos casos a contextualizagdo dos fatos ndo é dada. Na edicdo
analisada, percebe-se um enquadramento pouco plural, o conteldo
apresentado parece ser feito para os que ja entendem do assunto: os
graficos iniciais com relagdo a intengdo de votos deveriam ser mais
explicados para o cidaddo comum. A agenda dos candidatos serve
unicamente para demonstrar o que os mesmos fizeram; ndao ha
aprofundamento. Percebe-se o enquadramento da corrida de cavalos —
situagdo em que o telejornal mostra a evolugdo da campanha dos
candidatos como uma corrida®. Citam-se possiveis medidas que
impactariam diretamente na vida do cidaddo e essas medidas ndo sdo
explicadas de forma alguma. E uma informac3o rasa que n3o serve para
informar, de fato.

Percebe-se que, de 40 minutos, 4 minutos e 8 segundos sdo de
entrevistas. Desse tempo, 38 segundos sdo destinados a fontes ndo
oficiais/ ndo especialistas aqui tratadas como fontes cidadas; e 4 minutos
e 25 segundos sdo destinados a fontes especialistas/oficiais. O grafico 1
abaixo demonstra as porcentagens de participagdo das fontes.

Imagem 1 — Tempo das fontes no JN —01/10
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Tempo das Fontes no JN - 01/10

1,58%

B Matérias
B Fontes Oficiais/Especialistas
W Fontes Cidadas

Fonte: Elaborado pelos autores.

A matéria sobre o comeco do funcionamento em Brasilia do
Centro Integrado de Comando e Controle das Elei¢des apenas relata o
gue ocorreu sem nenhuma insercdo do cidaddo e nem aprofundamento.
O semindrio que comemora os 30 anos da Constituicao Federal e 15 anos
do Prémio Innovare é pouco aproveitado no sentido de informar ao
cidaddo o que é o prémio, quem pode ganhar e, também, sobre a
Constituicdo Federal; na comemoragdo de seus 30 anos ndo explicam
sequer o que é a Constituicdo. O Prémio Nobel da Medicina apesar do
curto tempo cumpre o que promete: informa ao cidaddo quem ganhou,
0 que é o prémio e sua importancia. A noticia sobre o Ministério da
Saude divulgar dados sobre o envelhecimento da populagdo brasileira
no Dia Internacional do Idoso é pouco aproveitada. N3do se discute nem
o Dia Internacional do Idoso e nem dados sobre o envelhecimento da
populagdo brasileira; falta aprofundamento. A matéria ressaltando os
cinco principais desejos dos brasileiros na série “O Brasil que eu quero”
que traz o enfoque na saude demonstra aprofundamento; informa o
cidaddo e o insere na narrativa a partir do personagem central “Egildo
Gomes”, pedreiro que representa o cidadao brasileiro; qualquer cidad&o
poderia estar na situacdo apresentada. Ressalta-se que essa matéria
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teve 9 minutos e 21 segundos sendo a maior dessa edi¢do (superando a
agenda dos candidatos e as pesquisas de inten¢do de votos em plena
semana que antecede as elei¢des). Nessa matéria sobre saude existe
uma entrada de trés cidaddos em formato “o povo fala” sem creditagdo.
Na mesma matéria, ouve-se uma fonte falando no posto de saude sem
creditagdo. A delagdo do ex-ministro Antonio Palocci também informa
ao cidaddo, mas ndo o insere na narrativa e nem contextualiza o fato.
Ressalta-se que essa matéria teve 8 minutos e 40 segundos sendo a
segunda maior dessa edi¢do (superando a agenda dos candidatos e as
pesquisas de intengdo de votos em plena semana que antecede as
elei¢Ges). O novo Tratado de Livre Comércio dos EUA, México e Canada
e a morte de Charles Aznavour informam o cidaddo, mas sem inseri-lo
na narrativa.

3.3.2 | Edigdo de 02/10/2018

Novamente, percebe-se que ndo sdo muitos os setores sociais
representados; ndo ha presenca de cidaddos, exceto em duas matérias.
As fontes que tem direito a voz, em sua maioria, sdo os especialistas. A
tematica foi diversificada, com enfoque especial nas elei¢Ges. Partidos
politicos sdo mencionados diretamente nessa edigdo nas matérias
referentes a intengdo de votos ao cargo de presidente da republica e na
agenda dos candidatos. A presenca do governo atual ndo é explicitada
diretamente. Elementos regionais e presenca de sotaque, que deveriam
ser prezados no telejornalismo, ndo estdo presentes.

Percebe-se que, de 33 minutos e 3 segundos, 6 minutos e 56
segundos sdo de entrevistas/dedicados as fontes. Desse tempo, 1
minuto e 59 segundos sdo destinados a fontes ndo oficiais/ ndo
especialistas aqui tratadas como fontes cidadds; e 4 minutos e 57
segundos sdo destinados a fontes especialistas/oficiais. O grafico 2
abaixo demonstra as porcentagens de participagdo das fontes.
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Imagem 2 — Tempo das fontes no JN — 02/10
Tempo das fontes no JN - 02/10

B Matérias
B Fontes oficiais/especialistas

W Fontes Cidadas

Fonte: Elaborado pelos autores.

Na matéria sobre os debates para o governo do estado surgem
algumas fontes fora do eixo sudeste, porém sdo jornalistas considerados
como fontes especialistas que ndo refletem a regido de onde estdo
aguardando os debates; ndo ha presenga de sotaques nem elementos
regionais nos mesmos. Na maioria dos casos a contextualiza¢do dos fatos
nao é dada. Na edigdo analisada, percebe-se um enquadramento pouco
plural, o contelddo apresentado parece ser feito para os que ja entendem
do assunto: os graficos iniciais com relagdo a intengao de votos deveriam
ser mais explicados para o cidaddo comum, assim como ressaltado na
anadlise da edicdo anterior. A agenda dos candidatos serve unicamente
para demonstrar o que os mesmos fizeram; ndo ha aprofundamento.
Percebe-se o enquadramento da corrida de cavalos. Citam-se possiveis
medidas que impactariam diretamente na vida do cidaddo e essas
medidas ndo s3o explicadas de forma alguma. E uma informac3o rasa
gue ndo serve para informar, de fato; como ja ressaltado na edigdo
anterior. A nota sobre a bolsa de valores de S3o Paulo apenas relata seu
crescimento; ndo ha explicagdo de por que cresceu, como cresceu, o que
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acarreta na vida do cidaddo. A matéria sobre aposentados e pensionistas
recebem depdsitos a titulo de empréstimo direto na conta bancaria sem
nunca terem pedido dinheiro é informativa e completa, inserindo o
cidaddo na narrativa através dos personagens existentes. Ainda, informa
como fazer se vocé for vitima. Nessa matéria existe a entrada de um
cidaddo sem creditacao de profissdo, apenas com o nome. A noticia
sobre o Ministério Publico Federal ter denunciado o agressor de
Bolsonaro por crime contra a seguranga nacional é pouco informativa e
ndo insere o cidaddo na narrativa. Sobre a Policia Rodoviaria do
Tocantins ter apreendido 1 milhdo e 200 mil reais em um taxi é
necessario contextualizar o cidaddo sobre o ocorrido. Os passageiros sdo
ligados ao deputado estadual Olinto Neto? Qual a relagdo entre o
dinheiro achado nesse momento e o apreendido com Olinto Neto? A
matéria sobre emissoras da Rede Globo em 25 estados e no Distrito
Federal promoverem debates entre os candidatos a governador é
informativa, porém nao insere o cidad3do; era possivel convidar o cidaddo
a assistir o debate, explicitar a importancia do debate para a
manutengdo da democracia mas ndo o faz. Falta contextualizagdo na
matéria sobre o nimero de mortes na Indonésia ter subido para 1234
por conta do terremoto seguido de tsunami. A Matéria ressaltando os
principais desejos dos brasileiros na série “O Brasil que eu quero” —
enfoque educagdao demonstra aprofundamento; informa o cidaddo e o
insere na narrativa a partir do personagem central “Padre Bessa”, padre
que criou iniciativas que auxiliam as criangas de uma darea carente a
aprender de forma dindmica. O cidaddo se vé inserido; qualquer um
poderia ser o Padre Bessa. Ressalta-se que essa matéria teve 8 minutos
e 13 segundos sendo a maior dessa edi¢do (superando a agenda dos
candidatos e as pesquisas de intengdo de votos em plena semana que
antecede as eleigdes).
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3.3.3 | Edi¢o de 03/10/2018

Percebe-se que alguns setores sociais sdo representados; ha
presenca de cidaddos em trés matérias. As fontes que tem direito a voz,
em sua maioria, sdo os especialistas. A tematica foi diversificada e,
diferentemente das edigdes anteriores, ndo houve enfoque nas elei¢des.
Partidos politicos sdo mencionados diretamente nessa edi¢gdo nas
matérias referentes a intengdo de votos ao cargo de presidente da
republica e na agenda dos candidatos. A presenga do governo atual ndo
é explicitada diretamente. Elementos regionais e presenca de sotaque,
que deveriam ser prezados no telejornalismo, ndo estdo presentes. Na
matéria sobre o saneamento basico surgem algumas fontes fora do eixo
sudeste, porém s3o poucas e com falas pequenas; ndo ha presenca de
sotaques nem elementos regionais nos mesmos. Na maioria dos casos a
contextualizagdo dos fatos ndo é dada.

Percebe-se que, de 26 minutos, 4 minutos e 43 segundos sdo de
entrevistas/dedicados as fontes. Desse tempo, 1 minuto e 39 segundos
sdo destinados a fontes ndo oficiais/ ndo especialistas aqui tratadas
como fontes cidadas; e 3 minutos e 04 segundos sdo destinados a fontes
especialistas/oficiais. O grafico 3 abaixo demonstra as porcentagens de
participacdo das fontes.
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Imagem 3 — Tempo das fontes no JN — 03/10
Tempo das fontes no JN -03/10

B Matérias
B Fontes Oficiais/Especialistas

W Fontes CidadEs

Fonte: Elaborado pelos autores.

Na edi¢do analisada, percebe-se um enquadramento pouco
plural, o contetdo apresentado parece ser feito para os que ja entendem
minimamente dos assuntos tratados. A agenda dos candidatos serve
unicamente para demonstrar o que os mesmos fizeram; ndo ha
aprofundamento. Percebe-se o enquadramento da corrida de cavalos.
Citam-se possiveis medidas que impactariam diretamente na vida do
cidaddo e essas medidas ndo sdo explicadas de forma alguma. E uma
informacdo rasa que ndo serve para informar, de fato; como ja
ressaltado nas edigdes anteriores. Na matéria Globo e afiliadas
realizaram em 25 estados e no Distrito Federal os Gltimos debates entre
candidatos a governador antes das eleigdes de domingo o conteldo é
informativo; ressalta-se que é uma continuacdo de uma matéria da
edicdo anterior. O cidad3do foi informado e se viu inserido na narrativa
que contou com a participagdo de trés fontes cidadas. Além disso, o
cidaddo é convidado a agir e se posicionar a decidir o seu voto pelo
melhor candidato entre os que participaram do debate; ressaltando a
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importancia do debate para a escolha consciente. Tudo isso faltou na
edi¢cdo anterior.

A matéria sobre trés cientistas que vao dividir o Nobel de quimica
é apenas informativa. Papa dd inicio ao encontro de 270 bispos do
mundo todo que durard quase um més ressalta a importancia para os
catdlicos de maior democracia na Igreja, inserindo os cidaddos. Na
matéria sobre a Justica Federal em S3o Paulo ter aceitado denuncia
contra 14 pessoas falta contextualizacdo e explicacdes sobre a questdo
do rodoanel para o cidaddo comum; muitas pessoas ndo sabem o que é
onde se localiza o rodoanel. Na matéria Justica de Minas Gerais
homologou um acordo para o pagamento de indenizagdo a uma parte
dos atingidos pelo rompimento da barragem da Samarco percebe-se
uma importante contextualizacdo que permite ao cidadao se inserir na
narrativa. Explicitam acordos, informam a localidade e instrui os
cidaddos que o valor individual de indenizacdo sera informado a partir
de um cadastro que as familias devem realizar e, ainda, informam que o
pagamento se dara em até um ano. A matéria ressaltando os principais
desejos dos brasileiros na série “O Brasil que eu quero” — enfoque
saneamento bdsico demonstra aprofundamento; informa o cidaddo e o

|II

insere na narrativa a partir do personagem central “Sefraim Santos”. O
cidaddo se vé inserido; qualquer um poderia ser o personagem que
deseja melhores condigdes de saneamento basico para sua regido.
Ressalta-se que essa matéria teve 9 minutos e 11 segundos sendo a
maior dessa edigdo (superando a agenda dos candidatos em plena

semana que antecede as elei¢Ges).

3.3.4 | Edigdo de 04/10/2018

Percebe-se que ndo sdo muitos os setores sociais representados;
n3do ha presenca de cidaddos, exceto em duas matérias. As fontes que
tem direito a voz, em sua maioria, sdao os especialistas. A tematica foi
diversificada, com enfoque especial nas elei¢des. Partidos politicos sdo
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mencionados diretamente nessa edigdo nas matérias referentes a
intengdo de votos ao cargo de presidente da republica e na agenda dos
candidatos. A presenca do governo atual ndo é explicitada diretamente.
Elementos regionais e presenga de sotaque, que deveriam ser prezados
no telejornalismo, ndo estdo presentes. Na maioria dos casos a
contextualizacdo dos fatos ndo é dada. Na edicdo analisada, percebe-se
um enquadramento pouco plural, o contelddo apresentado parece ser
feito para os que ja entendem do assunto: os graficos iniciais com
relacdo a intencdo de votos deveriam ser mais explicados para o cidadado
comum, assim como ressaltado nas analises das edi¢des anteriores;
sendo esse um problema recorrente. A agenda dos candidatos serve
unicamente para demonstrar o que os mesmos fizeram; ndo ha
aprofundamento. Percebe-se o enquadramento da corrida de cavalos.
Citam-se possiveis medidas que impactariam diretamente na vida do
cidaddo e essas medidas ndo s3o explicadas de forma alguma. E uma
informagdo rasa que ndo serve para informar, de fato; como ja
ressaltado nas edi¢Ges anteriores.

Percebe-se que, de 31 minutos, 5 minutos e 24 segundos sdo de
entrevistas/dedicados as fontes. Desse tempo, 53 segundos sdo
destinados a fontes ndo oficiais/ ndo especialistas aqui tratadas como
fontes cidadas; e 4 minutos e 31 segundos sdo destinados a fontes
especialistas/oficiais. O grafico 4 abaixo demonstra as porcentagens de
participacdo das fontes.
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Imagem 4 — Tempo das fontes no JN — 04/10
Tempo das fontes no JN - 04/10

2,85%

W Matérias
B Fontes Oficiais/Especialistas

W Fontes Cidad&s

Fonte: Elaborado pelos autores.

As matérias sobre o STF comemorar os 30 anos da Constituicao,
a justica transformar em réu o agressor de Bolsonaro e MPF ter pedido
a condenagdo do ex-presidente Lula sdo pouco informativas, ndo
trazendo a contextualizacdo do fato; além disso, possuem jargdes
proprios do campo do direito que dificultam o entendimento do
telespectador. A Matéria ressaltando os principais desejos dos
brasileiros na série “O Brasil que eu quero” — enfoque corrupc¢do
demonstra aprofundamento; informa o cidaddo e o insere na narrativa
a partir dos personagens centrais “Claudete” e “Altino”, costureira que
resolveu reclamar sobre uma ponte proviséria construida a 30 anos
numa cidade isolada e o personagem que resolveu fiscalizar o dinheiro
publico, respectivamente. O cidaddo se vé inserido; qualquer um poderia
ser os personagens da narrativa. Ressalta-se que essa matéria teve 8
minutos e 46 segundos sendo a maior dessa edicdo (superando a agenda
dos candidatos e as pesquisas de intencdo de votos em plena semana
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que antecede as elei¢gdes). O problema principal é a falta de creditacdo
dos personagens, é possivel descobrir a profissio de Claudete na
narracdo da noticia, mas ndo é possivel saber a ocupagdo de Altino. A
matéria sobre o ultimo debate entre candidatos a presidéncia é
informativa e convida o cidaddo para a inser¢do ao incentivar que o
mesmo assista ao debate para participar das elei¢gdes escolhendo a
melhor opg¢do de governo. Porém, duas entradas em estilo “o povo fala”
acontecem em que nao se da a creditagdo de nenhum dos participantes.

3.3.5 | Edi¢do de 05/10/2018

Percebe-se que ndo sdo muitos os setores sociais representados;
ha presenga de cidaddos em trés matérias, porém, em uma delas (sete
aldeias do Mato Grosso vdo ter segles eleitorais pela primeira vez) o
indigena, que é o personagem da matéria, ndo é creditado. As fontes
que tem direito a voz, em sua maioria, sdo os especialistas. A tematica
foi diversificada, com enfoque especial nas eleicdes e temas politicos.
Partidos politicos sdo mencionados diretamente nessa edicdo na matéria
referentes a agenda dos candidatos. A presenca do governo atual nao é
explicitada diretamente. Elementos regionais e presenga de sotaque,
que deveriam ser prezados no telejornalismo, estdo presentes em uma
matéria que ressalta o respeito pleno a diversidade e a cidadania. Na
maioria dos casos a contextualiza¢do dos fatos ndo é dada.

Percebe-se que, de 37 minutos e 30 segundos, 8 minutos e 31
segundos sdo de entrevistas/dedicados as fontes. Desse tempo, 2
minutos e 30 segundos sdo destinados a fontes ndo oficiais/ ndo
especialistas aqui tratadas como fontes cidadds; e 6 minutos e 01
segundo sdo destinados a fontes especialistas/oficiais. O gréafico 5 abaixo
demonstra as porcentagens de participagdo das fontes.

Imagem 5 — Tempo das fontes no JN — 05/10
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Tempo das fontes no JN 05/10

6,66%

B Matérias
B Fontes Oficiais/Especialistas
Fontes Cidadas

Fonte: Elaborado pelos autores.

Na edi¢do analisada, percebe-se um enquadramento pouco
plural, o contelddo apresentado parece ser feito para os que ja entendem
do assunto; exceto na matéria sobre a Pesquisa Datafolha, em que os
graficos sdo explicados e o contexto da pesquisa é explicitado aos
telespectadores. A agenda dos candidatos serve unicamente para
demonstrar o que os mesmos fizeram; ndo ha aprofundamento.
Percebe-se o enquadramento da corrida de cavalos. Citam-se possiveis
medidas que impactariam diretamente na vida do cidad3do e essas
medidas n3o sdo explicadas de forma alguma. E uma informacdo rasa
gue ndo serve para informar, de fato; como ja ressaltado nas edi¢Ges
anteriores. Na matéria sobre a Justica eleitoral enviando urnas para o
pais, percebe-se que existe a inser¢do do cidaddo; ele é ensinado e
convidado a votar. A matéria sobre os Jogos Olimpicos da Juventude em
Buenos Aires ressalta a importancia da igualdade de género: pela
primeira vez o mesmo numero de homens e mulheres estardo
competindo. As matérias, em sua maioria, sdo de cunho informativo nao
convidando o telespectador para a a¢do. A Matéria ressaltando os
principais desejos dos brasileiros na série “O Brasil que eu quero” —
enfoque no respeito pleno a diversidade e a cidadania demonstra
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aprofundamento; informa o cidadao e o insere na narrativa a partir dos
personagens centrais “Jhonatan” e “Patrick”; Jhonatan é publicitario e
negro e ressalta a necessidade do respeito a etnia, Patrick é professor e
ressalta a necessidade do respeito as orientagdes sexuais. O cidadao se
vé inserido; qualquer um poderia ser os personagens da narrativa. Ha a
apresentagdo de varios sotaques diferentes nessa matéria. Ressalta-se
que essa matéria teve 8 minutos e 58 segundos sendo a maior dessa
edigdo (superando a agenda dos candidatos em plena semana que
antecede as elei¢cGes). Na matéria da pesquisa Datafolha percebe-se a
falta de creditagdo a fontes e ao “povo fala”.

3.4 | CONSIDERAGOES FINAIS

O Jornal Nacional tem edi¢des que ndo possuem uma fonte
cidadd, o que torna dificil uma inser¢do do telespectador na narrativa.
N&o sdo muitos os setores sociais representados. Elementos regionais e
presenca de sotaque, que deveriam ser prezados no telejornalismo, ndo
estdo presentes. Na maior parte das edicdes analisadas, a
contextualizagdo dos fatos ndo é dada. Percebe-se um maior
aprofundamento da tematica das eleicGes nos dois sabados analisados,
o que permite ao eleitor ser informado e dar seu voto consciente.

Ao se colocar como mediador dos fatos, como pontua Coutinho
(2009), os apresentadores (e o proprio programa) colocam suas lentes
centradas em fatos decisivos que podem afetar diretamente o resultado
de uma eleigdo. Ao focar em questdes que movimentaram o debate
eleitoral em 2018, como a delag¢do do ex-ministro Ant6énio Palocci e
denuncias de corrupgdo, o Jornal Nacional tende a moldar as mentes dos
eleitores indecisos as vésperas do 12 turno.

Do ponto de vista de conteudo, fica evidente que a lente do Jornal
Nacional trouxe muito mais informac¢des do Sudeste, sem sotaques ou
outros marcadores nacionais, do que de outras regides do Brasil. A ideia
de um telejornal que consiga exibir todas as regiGes brasileiras ndo é
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utdpica. Basta que o gatekeeping faca escolhas mais diversas, ndo
delegando a apenas um quadro esse papel de diversidade.

Este capitulo discutiu apenas uma pequena parte de um
problema muito maior, que é a falta de pluralidade de Brasil na TV
brasileira. O Brasil € muito maior que Rio e Sdo Paulo e merece o devido
cuidado (e atengdo) de seu telejornalismo (ndo apenas o produzido pela
Globo, ressalte-se). Espera-se que este trabalho possa ajudar outros
pesquisadores em pesquisas futuras sobre o tema.
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NOTAS

T Artigo apresentado no 432 Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagao.

2Em 1975, a primeira versdo de Roque Santeiro, que seria exibida as 20h,
foi censurada na integra pela Ditadura Militar. Em seu lugar, foi exibido
um compacto especial de Selva de Pedra.

3 Segundo informagdes do Portal de Noticias RD1, vinculado a empresa
brasileira de internet “Terra”, pertencente ao grupo espanhol
Telefdénica, o Jornal Nacional atingiu 27,2 pontos de audiéncia em
01/01/2019. Disponivel em https://rd1.com.br/boicotada-por-fas-de-
bolsonaro-globo-lidera-audiencia-com-posse-do-presidente/.

4A audiéncia do telejornal aumentou ainda mais na pandemia provocada
pelo novo corona virus. Ver mais em
https://www.uol.com.br/splash/noticias/ooops/2020/03/21/com-
jornalismo-globo-dispara-no-ibope-e-abre-ainda-mais-vantagem.htm

5 Para mais informagdes ver
https://f5.folha.uol.com.br/televisao/2019/01/chico-pinheiro-
denuncia-perfil-em-rede-social-que-falava-em-enforcar-ele-e-sua-

trupe-apavorado.shtml.

6 Para mais informacdes ver artigo de Danilo Rothberg em que o mesmo
qualifica a expressao “corrida de cavalos”
http://sbpjor.org.br/admjor/arquivos/coordenada_5_. danilo_rothber

g.pdf.
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4 | Fact-checking e objetividade
jornalistica: uma retomada de poder
no campo comunicacional?

Lucas de Almeida Santos

O capitulo tem como objetivo analisar as movimentagdes no campo
jornalistico a partir do contraponto das agéncias de checagem (fact-
checking) as fake news, com foco no ambiente politico, em que o
fendbmeno é mais facilmente observado. Para isso, foram selecionadas
matérias de checagem veiculadas pelas agéncias de checagem Aos Fatos
e Lupa, apds o fim dos cem primeiros dias do governo do presidente Jair
Bolsonaro (PSL). A pesquisa se propés, dessa forma, a identificar,
guantitativamente e qualitativamente, as estratégias de validagdo do
discurso de verdade por parte da checagem por meio do uso da
objetividade jornalistica.

4.1 | INTRODUCAO

A cada dia mais pessoas estdo conectadas a internet. De acordo
com a Pesquisa Brasileira de Midia de 2016 (estudo mais recente
disponibilizado), realizada pela Secretaria de Comunica¢do do Governo
Federal, a web é o meio de comunicagdo mais utilizado por 26% dos
brasileiros, ficando atras apenas da TV, que figura como o principal para
63% dos entrevistados. Como fonte secundaria de informagdes, a
internet salta para 49%, quase metade da populagdo (BRASIL, 2016).

Contudo, apesar do crescente uso da internet, o publico ainda
ndo tem confianga nas informagdes veiculadas no meio. Segundo a
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mesma pesquisa, 62% dos internautas confiam poucas vezes no que se
é divulgado na web. Para comparagao, a TV e o jornal, meios tradicionais
e mais consolidados de informacdo despertam a desconfianga de apenas
38% e 36%, respectivamente.

Uma pesquisa realizada em 2017 pela agéncia norte-americana
de noticias Associated Press (AP), junto ao jornal American Press?
constatou que, no meio virtual, a confianga de um individuo em quem
compartilhou uma noticia é mais determinante para acreditar em um
conteudo do que a fonte primaria onde se divulgou a informacéo.

O esvaziamento da “verdade”, cerne da divulgacdo das fake
news, ganhou uma nomenclatura prépria, a “pds-verdade”. O termo foi
escolhido como “palavra do ano de 2016” pela Oxford Dictionaries?, que
o definiu como “circunstancias em que os fatos objetivos sdo menos
influentes na formagdo da opinido publica do que o apelo a emogdo e a
crenca pessoal”.

Com a proliferagdao das midias digitais — com énfase para redes
sociais, surgiu uma gama muito ampla de novos circuitos informativos e
comunicacionais que comeg¢am a colocar em xeque o espago, o poder e
a legitimidade dos campos simbdlicos tradicionalmente instituidos,
como o campo politico, o campo jornalistico. Nesse sentido, a circulagdo
de noticias, sejam elas veridicas ou falsas, por outros circuitos,
desvinculados do viés institucional, coloca em confronto os campos
sociais com o poder de novos atores sociais. Nesse contexto se insere a
discussdao de como as fake news podem ser relacionadas a esta nova
movimentagdo que se da no tecido social.

Com essas questdes, o objetivo do capitulo é analisar as
movimentag¢Ges no campo jornalistico a partir das checagens de fato
veiculadas pelas agéncias de fact-checking . Com esse objeto, espera-se
entender como se ddo as estratégias de producdo do sentido de verdade
e as movimentag¢des do campo jornalistico frente ao fenémeno das fake
news.
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4.2 | 0S CAMPOS SOCIAIS: DA CENTRALIDADE DA MIDIA
AO PROCESSO DE MIDIATIZAGAO

4.2.1 | Campos sociais

O conceito de campo social, para Bourdieu (1998), ocorre em
um espaco social onde ha relagdo objetivas, ou seja, o autor parte do
pensamento de que a sociedade ndo se constitui uniformemente, mas
das relagGes encontradas dentro dela. Dessa forma, dentro desses
espacgos sociais podemos encontrar situagdes de luta entre os agentes
sociais presentes, como forma de determinacdo, validagdo ou
legitimagao de representagdes. Para essa relagdo de conflito em nome
de representa¢do dentro do campo o autor da o nome de poder
simbdlico (BOURDIEU, 1998). A definicdo de campos sociais, como
veremos mais a frente, é fundamental para entender a légica da
midiatizacdo, em que autores descrevem uma quebra do poder de tais
campos em fung¢do das midias digitais e de novos circuitos informativos.

Ligada ao conceito de campo social, temos também a
formulagdo da definigdo de habitus. Para o autor, habitus seria todos os
costumes, culturas e agdes que unem certas pessoas e a0 mesmo tempo
as segregam das demais. Nesse entendimento, por exemplo, temos os
habitos alimentares e de vestuario. Dessa forma, o conceito de campo e
de habitus se complementam, pois é no campo que se ddo as relagbes
entre os individuos ligados pelo habitus. Em estudos posteriores, Pierre
Bourdieu (2004) argumenta que os campos sociais representam um
microcosmo frente ao macrocosmo que é a sociedade. Sendo assim, o
campo social seria uma “pequena sociedade” que compde a sociedade
de forma geral.

Para Rodrigues (1999), para se formar um campo social, é
preciso que esse campo detenha, fundamentalmente, uma legitimidade
“exclusiva, tanto para enunciar as regras que devem ser observadas por
todos, como para intervir com eficacia no dominio da experiéncia sobre
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o qual detém competéncia” (p. 21). Essa legitimidade pode ser separada
em duas categorias diferentes: a propria e a vicaria (RODRIGUES, 1999,
p. 21).

Essa separacdo em duas categorias de legitimagdo, para
Rodrigues (1999), baseia-se no entendimento que no caso de
legitimidade prépria o campo social “possui dentro do seu dominio
proprio da experiéncia” (p. 21), e no caso da legitimidade vicaria o campo
detém um “dominio da experiéncia que ndo lhe é préprio, por delegagdo
de um outro campo social” (idem).

4.3 | DA CENTRALIDADE DO CAMPO MIDIATICO AO
PROCESSO DE MIDIATIZAGAO

Para Adriano Duarte Rodrigues (1993), com a modernizagdo e a
consequente perda do referencial mitico na visdo do mundo, a
humanidade perde também a confianca e a seguranga que antes tinha
na sua referéncia de realidade. Para suprir essa falta, ficou delegada aos
media a fungdo de “organizar a experiéncia do aleatdrio e lhe conferir
racionalidade” (RODRIGUES, 1993, p. 33).

Segundo José Luiz Braga (2011), um dos motivos para se
acreditar em uma centralidade da midia é o de que a partir dos meios de
comunicagao audiovisuais, a sociedade conseguiu perceber que estava
“/’conversando’ consigo mesma” (p. 68). Braga (2011) cita também, como
importancia da midia, por fim, o fato de que “se trata de um fendbmeno
gue pGe em causa modos habituais de conversacgdo social” (p. 69), ou
seja, o aparato da midia tem o poder de incluir e penetrar em espagos
ndo-midiaticos, podendo ndo sé interagir como também influenciar
esses mesmos espacos.

Para Hjarvard (2012), ao estudar a midia, ndo devemos trata-la
de forma totalmente separada da sociedade, ou seja, apesar de ela
assumir certa independéncia, ainda assim estd ligada a outras
instituicdes e ndo se sustenta a parte como a religido ou a cultura, por
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exemplo. Isso acontece, segundo o autor, porque a midia se tornou parte
do funcionamento integral das outras instituicdes, fazendo com que,
dessa forma, essas se submetam a sua ldgica.

O conceito de midiatizacdo foi abordado e desenvolvido por
diversos autores, mas ainda é uma definicdo em construgdo. De acordo
com Fausto Neto (2010), a sociedade atualmente vive a transigdo de
“sociedade dos meios” para “sociedade midiatizada”. Isso acontece,
segundo o autor, porque antes focdvamos na transmissdo, no conceito
de emissdo e recepcdo. Na sociedade midiatizada, porém, ha uma maior
circulagdo da informagdo, uma vez que se exclui a passividade do
receptor.

Para Hjarvard (2012), o conceito se divide em duas categorias:
uma forte e direta, e outra indireta e mais fraca. No primeiro caso, a
midiatizacdo se dd4 em uma situa¢do ou atividade que antes ndo recebia
nenhum aspecto midiatico no seu fazer, mas que pode vir a ser realizada
através de um meio, como o ambiente virtual. J4 o segundo caso se da
quando a relagdo mediada se da na organizacdo de uma interagdo, e ndo
na sua forma final em si.

Hjarvard (2014) também conceitua que a midiatizagdo é uma
transformacao estrutural de longo prazo no que diz respeito a relagdo da
midia e das esferas sociais. Dessa forma, para ou autor, a “midiatizacédo
nao concerne a colonizagdo definitiva pela midia de outros campos, mas
diz respeito, ao invés disso, a crescente interdependéncia da interacdo
entre midia, cultura e sociedade” (p. 25).

Como consequéncia da midiatizacdo, Braga (2012) fala sobre
um “atravessamento dos campos sociais estabelecidos, gerando
situacGes indeterminadas e experimentacdes correlatas” (p. 31). Sendo
assim, com o advento das midias digitais, criaram-se novos circuitos de
informagdo e comunica¢do, o que levou a uma desestruturacdo dos
poderes previamente estabelecidos dentro dos campos sociais.
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4.4 | CAMPO JORNALISTICO: DO DISCURSO DA VERDADE A
ERA DAS FAKE NEWS

4.4.1 | O campo jornalistico e o mito da objetividade

Para Pierre Bourdieu (1997), o campo jornalistico, assim como
os demais campos sociais, € estruturado por forgas internas. Dentro
desse campo, o autor trabalha com lutas acerca das relagdes de poder,
gue buscam transformar, subverter ou manter essas forcas. Apesar de
ser um campo consolidado, o campo jornalistico sofre pressdo e
influéncia de campos externos, em especial o econémico. Da mesma
forma, o jornalismo também influencia campos exteriores, uma vez que,
como aponta Bourdieu, ajuda a moldar a realidade.

Essa ligacdo entre o jornalismo e a sociedade também é
abordada por Groth (2007). Para o autor, os aspectos internos do campo
jornalistico se relacionam t3o fortemente com os aspectos externos, os
referentes a sociedade, que é necessario, de certa forma, que ele
investigue ndo sé “suas proéprias leis, mas também conhecer as dos
outros sistemas culturais e das transformacdes sociais, e, por fim, da
sociedade de cultura elevada em seu conjunto” (p. 273).

Para Traquina (1996), o campo comunicacional (em especial a
parte jornalistica) é visto como detentor da verdade, uma vez que a
nogdo da noticia mais comum é a vista como espelho da realidade, que
nasce do ideia do jornalista apenas como um observador dos fatos e da
sociedade.

Apesar de antigo, esse mito encontra apoio e confianga ainda
nos dias de hoje. H4 enraizada na sociedade uma grande parcela da
populagdo que acredita que as noticias, como explica Traquina, apenas
emergem “naturalmente dos acontecimentos do mundo real”. Adriano
Duarte Rodrigues (1993), por sua vez, afirma que lemos as noticias tendo
em mente que elas representam a realidade e que, além disso, ndo



95 | Midiatizagdo e Poder no Brasil Contemporaneo

esperamos que o jornalista quebre este “pacto”, fugindo para o campo
da “ficcdo”.

Adelmo Genro Filho (1987), ao tratar a visdo do jornalismo
como portador da verdade, parte do conceito da objetividade
jornalistica (ou a imparcialidade, a abstengdo da opinido), em especial as
criticas suscitadas a respeito deste conceito. De acordo com o autor, o
conceito de objetividade jornalistica “implica uma compreensdo do
mundo como um agregado de ‘fatos’ prontos e acabados, cuja
existéncia, portanto, seria anterior a qualquer forma de percepcdo e
autébnoma em relagdo a qualquer ideologia ou concepg¢do de mundo” (p.
186).

Quanto especificamente a objetividade jornalistica, Gaye
Tuchman (1972) aponta que os jornalistas a utilizam como um ritual
estratégico no fazer tradicional da profissdo. Segundo a autora, os
jornalistas defendem que os fatos devem ser reunidos e estruturados de
um modo que retrate a falta de comprometimento, a imparcialidade e
impessoalidade do reporter, porque “os jornalistas tém de ser capazes
de invocar algum conceito de objetividade a fim de trabalhar os fatos
relativos a realidade social” (p. 75).

No Brasil, segundo Tofoli (2016), o modelo de jornalismo
baseado na objetividade chegou em meados do século XX, por volta de
1950. Antes desse marco, as noticias eram redigidas com um tom mais
emocional, trazendo excesso de pontuagdo e adjetivagdo, se
aproximando do estilo literdrio, com forte ligagdo com a politica. A partir
da introducdo da objetividade como padrdo, adota-se o uso de frases
mais curtas, o presente do indicativo como tempo verbal e
descontinuou-se o uso de expressdes de eufemismo.

Para Tofoli (2016), o discurso da objetividade é uma forma do
campo jornalistico de moldar e mediar a realidade. Segundo a autora,
ele legitima “uma produgdo discursiva sobre o mundo que se pretende
verdadeira, mas que servird para escamotear um processo de
construcdo social dessa mesma realidade, mediada pelos agentes do
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campo jornalistico” (p. 123). Ainda de acordo com Tdfoli, qualquer
discurso, mesmo que pautado pela objetividade, é “dirigido por
vontades implicitas que se sobrepujam a materialidade gramatical do
discurso légico, o que se adequa a linguagem jornalistica” (p. 124-125).
Bourdieu (1998) classifica a impessoalidade e imparcialidade
emulada pelos jornalistas como um objeto de dominagdo. Para o autor,
essa dominagdo acontece “sobre um espaco de jogo que ele [o
jornalista] construiu, e no qual ele se acha colocado em situagdo de
arbitro, impondo normas de ‘objetividade’ e de ‘neutralidade’” (p. 55).

4.4.2 Fake news e fact-checking no universo da
Cibercultura

Com a popularizagdo do ciberespago, novos agentes sociais
puderam aflorar dentro do campo mididtico, desestabilizando as
relagGes de poder existentes e consolidadas. Pierre Lévy (1999) trabalha
o ciberespago como “ndo apenas a infraestrutura material da
comunicacgdo digital, mas também o universo oceanico de informacdo
que ela abriga, assim como os seres humanos que navegam e alimentam
esse universo” (LEVY, 1999, p. 17). O autor apresenta a cibercultura
como um “novo dildvio”, causado pelas constantes inovagdes
tecnoldgicas que evidenciam o campo da comunicagdo, como as
telecomunicagBes e, em especial, com o advento da internet, nos
deixando cada vez mais imersos nas produgdes comunicacionais.

Lucia Santaella (2004), por sua vez, define o ciberespago como
a area que se desenvolve a partir da conexdo de um usudario com a rede.
O ciberespago é “todo e qualquer espago informacional
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multidimensional” (p. 45), sendo, em suma, um espaco feito de circuitos
informacionais navegdveis.

Para os ciberotimistas, como Lévy e Lemos (2010), a internet é
capaz de auxiliar no processo da democracia, cunhando-se o termo

“tecnodemocracia”, quando o poder se horizontaliza, rompendo com
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relagGes hierarquicas de poder. Ha, porém, aqueles que veem a internet
como um espago falho, como Gomes (2011) e Wolf (1999). Para o
primeiro, o ciberespaco ainda ndo estimula a participacdo efetiva do
cidaddo, enquanto para o segundo o volume de informagdo pode ser
reverso a proposta de democratizacdo da informacgdo: tanto conteudo
disponibilizado pode acabar provocando uma “disfun¢do narcotizante”,
ou seja, o desinteresse.

Levando em conta a visdo de Lévy e Lemos (2010), um dos
exemplos mais recentes e proeminentes é o fendmeno da “pds-verdade”
e das fake news. Com a divulgacdo de factdides, os novos agentes
desafiam a estrutura do campo jornalistico: inicialmente se tornam
dominantes em certo aspecto, pois pegam para si o status de difusor de
informacdo, mesmo que intencionalmente falsificada, mas também
ratificam o poder do veiculo midiatico tradicional, uma vez que esse se
torna o “porto-seguro” das informacgGes confiaveis.

Apesar de muitas vezes serem utilizadas como sin6nimos, as
fake news e a pods- verdade sdo conceitos diferentes. Em suma, as
noticias falsas sdo um produto da pds-verdade, essa que, de acordo com
diversos autores, se trata de um “momento” pelo qual passa a
sociedade. Para D’Ancona (2018), por exemplo, a pds-verdade é uma
situacdo social que acarreta o “risco cada vez maior de julgamentos e
decisGes serem legadas ao reino do sentimento e que a busca pela
verdade se torne um ramo da psicologia emocional” (p. 44). A visdo
sobre o fendbmeno da pods-verdade é, na grande maioria das vezes,
negativo. Por exemplo, Oliveira (2016) defende que, com a pds-verdade,
“mentiras sdo colocadas em um patamar mais veridico e as verdades sdo
secundarias. Tempo em que o boato venceu o fato, as acusacdes e
convicgdes vencem as provas” (p. 145).

As noticias falsas ndo sdo um fendmeno novo e tampouco
provenientes da internet. A diferenca é que essa manifestacdo
encontrou no meio online o ambiente ideal para a sua disseminacado,
uma vez que a internet propicia que ele seja mais proeminente. Para
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Tandoc Jr. et al (2017), as fake news sdo todos os “posts virais baseados
em relatos ficticios feitos para se parecerem com noticias” (p. 2).

Seguindo essa definicdo, enxergamos que a divulgagdo das
noticias falsas pode acontecer de duas formas: em sites especificos ou
com posts voltados para as redes sociais. No primeiro caso, os sites ou
blogs sdo alimentados e estilizados de forma a emular caracteristicas
ligadas ao jornalismo tradicional. Ou seja, quanto ao aspecto visual usam
layouts parecidos com os de portais de empresas jornalisticas, e quanto
ao conteldo prezam pela estruturagdo da noticia, com priorizacdo do
lead, e o uso de citagdes (mesmo que falsas ou fora de contexto) por
exemplo. No segundo caso, das postagens voltadas para redes sociais,
temos imagens com textos curtos e diretos (com informacgdes
inveridicas) disseminados principalmente no aplicativo de mensagens
WhatsApp ou na rede do Facebook.

O propdsito para a disseminagdo de fake news, ainda segundo
os autores, segue duas vertentes: uma financeira e outra ideoldgica. A
primeira caracteriza-se na obtencdo de receita e a segunda na
desmoralizagdo ou enaltecimento de um agente social definido,
podendo ser uma pessoa, uma empresa ou um partido politico, por
exemplo. Para ambos os casos, atrair o leitor é o principal objetivo, o que
leva ao uso do sensacionalismo, deixando as noticias falsas, segundo os
autores, “escandalosas”. Esse viés é reafirmado por Berger e Milkman
(2011), que explicam com base em estudos, que “conteddo on-line que
evocava emocgGes de alta excitacdo era mais viral, independentemente
se essas emocOes eram de natureza positiva (i.e., admiracdo) ou negativa
(i.e., raiva ou ansiedade)”* (p. 10).

Para frear o avancgo das noticias falsas, a principal arma utilizada
no campo jornalistico é o fact-checking (checagem de fatos). No caso
brasileiro, a checagem comecou com agéncias e portais independentes,
como os sites E-Farsas e a Agéncia Lupa. Mais recentemente, os proprios
veiculos jornalisticos desenvolveram seus proprios mecanismo de fact-
checking.
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Essa dicotomia do “sensacionalismo vs. confiavel” no campo
jornalistico ja foi abordada por Bourdieu (1994). Para o autor, o campo
jornalistico se constitui, especialmente no século XIX, em torno dos
“jornais a oferecer sobretudo as ‘noticias’, preferentemente
‘sensacionais’, ou melhor, ‘a sensagdo’ e os jornais propondo analises e
comentdrios, procurando marcar sua distingdo em relagdo aos
primeiros, afirmando valores de ‘objetividade’”® (p. 4). Mesmo n3o se
tratando diretamente de fake news e fact-checking, podemos tragar um
paralelo: as noticias falsas para o sensacionalismo, e a checagem para o
jornalismo confiavel.

Na tese “Jornalismo de verificagdo como tipo ideal: a pratica de
fact-checking no Brasil”, a autora Tais Seibt defende a ideia de que, no
jornalismo atual, vemos o surgimento de um novo tipo ideal da pratica
jornalistica, que se desvia do jornalismo de comunicagao. A hipdétese da
autora é de que, da pratica do fact-checking “emerge uma forma
especifica de texto jornalistico, constituida pelo préprio processo de
apuragao” (p. 17), e que, dessa forma, “abre-se uma perspectiva que
permite perguntar se as transformagdes em curso no jornalismo
contemporaneo ndo seriam mais profundas do que meras adaptacdes,
podendo sinalizar para uma mudanga estrutural” (idem).

A autora explica ainda que o jornalismo, calcado pela
transparéncia, seria capaz de preparar o publico para entender as
subjetividades da informacdo. Nesse ambito, o “jornalismo de
verificagdo” seria um expoente dessa transparéncia, ao deixar
“transparecer processos de apuragdo jornalistica que restavam ausentes
na noticia” (SEIBT, 2019, p. 19). O ponto de partida do “jornalismo de
verificagdo” seria as mudancgas de cunho econémico e social vigentes
desde 2008, quando temos uma crise do capitalismo informacional
global. Nesse ponto, o fact-checking reposiciona o jornalismo no
ambiente informacional que se caracteriza pela forte presenca das
plataformas digitais, “podendo pressionar a transformacdo da pratica
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jornalistica em si, ao estabelecer novos parametros de transparéncia que
desconstroem a noticia na sua forma convencional” (SEIBT, 2019, p. 22).

Esse reposicionamento se tornou crucial, uma vez que com as
novas dinamicas impostas pela internet,

(...) aumentou a concorréncia por atencgao,
porém a distribuicdo desses conteldos é
dominada por um pequeno numero de
empresas de tecnologia, as quais
concentram também a publicidade na
internet. No modelo tradicional, os jornais
tinham o controle de toda a cadeia editorial,
desde a comercializacdo dos anuncios até a
impressdo e a entrega dos jornais nas casas
dos leitores. No ambiente digital, as etapas
de comercializagdo e distribuicdo foram
terceirizadas, delegadas a plataformas de
compartilhamento, que se tornam mais
populares conforme o publico adere mais
fortemente a internet para se informar,
movimento que tem se intensificado
rapidamente (SEIBT, 2019, p. 23).

Apesar de ter conquistado o “discurso da verdade”, como vimos
anteriormente, o campo jornalistico, com a midiatizacdo e a
potencializagdo das fake news, vem perdendo sua hegemonia nessa
area, pois, como explica Matthew D’Ancona (2017), “sites conspirativos
e a midia social tratam com desdém os jornais impressos ou a grande
midia, considerando-os a voz desacreditada de uma ordem “globalista”;
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uma “elite liberal”, cujo tempo ja passou” (p. 20).

Conforme apontado anteriormente, uma discussdo que
permeia tal debate é a transicdo da “sociedade dos meios” para a
“sociedade midiatizada” apontada por Fausto Neto (2011). Braga (2012)
também aponta que o processo de midiatizagdao, compreendido tanto no

seu aspecto tecnoldgico como cultural, implica na emergéncia de novos
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circuitos informativos que colocam em risco o poder instituido dos
campos simbdlicos.

4.5 | ESTUDO DE CASO

4.5.1 | Metodologia e corpus de andlise

O trabalho traz um estudo de conteudo que visa a identificar e
analisar as estratégias utilizadas nas checagens de fatos realizadas pelas
agéncias Lupa e Aos Fatos. Para isso, foram selecionadas todas as
matérias de checagem relacionadas aos 100 primeiros dias de governo
do presidente da Republica Jair Bolsonaro (PSL).

A selecdo do referido recorte temporal se deu pois o discurso
politico se encontra intensificado. Com isso, podemos analisar com mais
facilidade o fenémeno das fake news e, consequentemente, da
checagem de fatos, uma vez que, de acordo com o estudo de Megallén-
Rosa (2018), a politica € um dos principais campos para a disseminagao
de noticias falsas, pois nela “as pessoas sdo mais receptivas as fontes que
compartilham seus valores de afiliagdo ou partido, bem como aquelas
que comunicam informag&es inesperadas”® (p. 279).

A partir do recorte proposto, chegamos ao objeto final de trés
matérias: duas da agéncia “Aos Fatos”, sendo elas “Em 100 dias, 6 em
cada 10 declaracdes de Bolsonaro s3o falsas ou distorcidas”’ e “Ala
‘técnica’ do governo foi a que mais cumpriu metas dos 100 dias; militares
0s que entregaram menos”2, e uma da agéncia Lupa, sendo ela “Governo
Bolsonaro conclui menos da metade das metas dos 100 primeiros dias””.

O capitulo usa a anadlise de conteido (BARDIN, 1988) para
investigar se o uso da objetividade (TUCHMAN, 1972) nas matérias de
fact-checking representaria a retomada de poder do jornalismo frente as
fake news. Para isso, foram escolhidas como categorias de andlise os
procedimentos listados por Tuchman (idem), como exposto no Quadro
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1. Além deles, foram

adicionadas

duas categorias: (1)

impessoalidade/imparcialidade; (2) autorreferéncia.

Quadro 1
Procedimentos estratégicos da objetividade jornalistica de acordo
com Tuchman (1972)

Procedimento:

Descrigao:

1. Possibilidades conflituais

Tentativa de aproximacdo da “verdade”
através da utilizagdo de afirmagdes

contraditérias

2. Provas auxiliares

Dados e/ou documentos que comprovem
a veracidade (ou ndo) de um fato

3. Uso judicioso das aspas

Inser¢do de uma fala de um especialista
ou de alguém ligado ao fato para

demonstrar credibilidade

4. Estruturagdo da informagdo em uma
sequéncia apropriada

Disposicdo dos dados na matéria a partir
do seu grau de importancia

Fonte: Do autor, 2019
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4.5.2 | Analise de contetido

Foi possivel identificar que todas as checagens veiculadas
apresentaram pelo menos um dos elementos de objetividade jornalistica
elencados por Tuchman (1972), sendo os mais frequentes o do “uso
judicioso de aspas”, que foi identificado 80 vezes ao todo, e o de “provas
auxiliares”, observado 67 vezes ao longo das trés matérias selecionadas
para analise.

O elemento de “possibilidades conflituais” (Tuchman, 1972),
como esperado, encontrou-se em cada uma das checagens, sendo
identificado pelo menos 57 vezes no total das trés checagens. Isso se da
porque como o trabalho do jornalista responsavel foi o de desmentir um
boato (ou uma fala/pronunciamento), a possibilidade conflitual era
justamente o cerne da matéria.

O recurso de estruturagdo da informagdo (Tuchman, 1972)
seguiu o padrdo jornalistico que se estabeleceu no Brasil com o advento
da objetividade como ritual estratégico, com a preferéncia pelo estilo da
piramide invertida - as principais informagdes no inicio da matéria - em
detrimento do nariz de cera - quando os dados ficam espalhados pelo
decorrer da matéria (Tofoli, 2016).

A emulagdo da imparcialidade e/ou impessoalidade n3o foi
encontrada apenas na matéria “Ala ‘técnica’ do governo foi a que mais
cumpriu metas dos 100 dias; militares os que entregaram menos”, da
agéncia Aos Fatos. Considerou-se que o jornalista ndo se absteve de uma
opinido declarada ao utilizar aspas na palavra “técnica”, que aparece no
titulo, e pode indicar uma desconfianca do profissional com o termo
utilizado pelo préprio governo para definir a ala.

A autorreferéncia também se fez presente nas trés matérias
checadas. Um exemplo desse reforgo pode ser encontrado ja no
primeiro paragrafo da matéria “Governo Bolsonaro conclui menos da
metade das metas dos 100 primeiros dias”, da agéncia Lupa: “A Lupa
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desdobrou essas metas em 37 itens, dos quais apenas 16 foram

concluidos nestes 100 dias” (grifo da prépria matéria).

Por fim, com a analise de conteudo, chegou-se aos seguintes

resultados quantitativos e qualitativos,

Quadro 2
Resultado da anadlise
AF 110 AF 211 LUPA?? TOTAL
Possibilidades 13 5 39 57
conflituais
Provas auxiliares 5 4 58 67
Uso de aspas 5 5 70 80
Estruturacdo da Encontrado | Encontra | Encontra -
informagdo . do. do.
Impessoalidade / Nao Encontra | Encontra -
imparcialidade encontrado do. do.
Autorreferéncia 1 4 16 21

Fonte: Do autor, 2019.
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4.6 | CONSIDERACOES FINAIS

A partir da pesquisa apresentada, podemos notar indicios de
movimentagdes e tensdes entre 0s agentes sociais presentes no campo
jornalistico a partir da midiatizagdo da sociedade e do advento e
popularizagdo da internet, que representaram uma ruptura nos poderes
simbdlicos previamente estabelecidos (Braga, 2012).

De um lado, temos os agentes sociais emergentes dentro do
campo, como os produtores de noticias falsas, que, a partir da internet,
interromperam o monopdlio de fala das grandes corporagdes
jornalisticas, como os jornais impressos, a TV e o radio. Com isso, a
producdo de mensagens e informagdes de descentralizou, uma vez que
qualquer pessoa com acesso a um computador ou, mais recentemente,
a um celular pode ser o emissor de uma noticia, mesmo que ela ndo seja
baseada na realidade.

Como contrapartida a essa desestruturagdio do campo
jornalistico, temos a agao dos agentes antes dominantes, representados
pelas midias tradicionais e suas corporacdes, que lancam mado das
agéncias de fact-checking para frear o avango das noticias falsas e, dessa
forma, tentar retomar o poder simbdlico dentro do campo. Nesse
ambito, as agéncias de checagem, quando aliadas aos meios tradicionais
e suas praticas, aproveitam da reputacgdo estabelecida por essas midias
perante a sociedade, tratadas como “artigo de valor” (BITTENCOURT;
ALEXANDRE, 2018).

Para reforcar essa reputagdo, a estratégia adotada pelas
agéncias é a aplicacdo da objetividade estratégica (TUCHMAN, 1972;
TOFOLI, 2016). Se afastando do sensacionalismo encontrado nas noticias
falsas (BOURDIEU, 1994; TANDOC JR et al, 2017), apresenta um jornalista
desinteressado, apenas observador e comprovador dos fatos, e matérias
de checagem sem adjetivacdes ou juizos de valor.

|II

A dicotomia entre o “confiavel” do jornalismo tradicional contra

o “duvidoso” e “falso” das noticias veiculadas por terceiros na internet
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(BOURDIEU, 1994) se faz presente ao analisarmos que,
guantitativamente, as checagens veiculadas foram focadas
principalmente na intengdo de desmentir boatos, tanto que apenas uma
das matérias, durante o periodo de recorte, foi utilizada para
confirmagdo de uma informagdo. Dessa forma, a mensagem passada
pelas agéncias de fact-checking é que o jornalismo, pautado pela
objetividade, é a alternativa para a desinformagdo que se encontra
atualmente no ambiente cibernético.

Portanto, considera-se que ha uma movimenta¢do no campo
jornalistico e comunicacional com a midiatizagdo da sociedade, que
permite que novos agentes surjam e também que os tradicionais se
mobilizem para retomar e ratificar seu poder simbdlico. Essa interagdo
se da, em especial, na interface entre a midia e a politica, e, por parte
dos meios de comunicag¢do tradicional, acontece através da utilizagdo
dos conceitos de objetividade.
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5 | Embate de narrativas entre
Bolsonaro e a imprensa: A disputa pela

construcao de realidade
Mayra Regina Coimbra
Deborah Luisa Vieira dos Santos

O trabalho aborda o encadeamento midiatico que se da entre o
Twitter e a midia tradicional, representada pelos jornais Folha de S. Paulo
e O Globo, no episédio no qual o Presidente Bolsonaro (PSL), durante um
café da manha com jornalistas estrangeiros, se irritou ao ser questionado
sobre o episddio em que Miriam Leitdo e seu marido, Sérgio Abranches,
foram excluidos da 132 Feira do Livro de Jaragud do Sul, em Santa
Catarina. Bolsonaro afirmou que Miriam deveria aprender a receber
criticas e afirmou que ela integrava a luta armada durante a Ditadura
Militar. Ele também questionou o fato de ela haver ter sofrido tortura
durante o regime. Tal episddio gerou repercussdao na midia de massa e
nas micromidias — Twitter e Facebook. Para observar a ocorréncia do
encadeamento mididtico entre as redes utilizou-se a Analise de
Conteldo (BARDIN, 2011) mesclada a Andlise de Enquadramento
(PORTO, 2004).

4.1 | INTRODUCAO

Desde o inicio da vida em sociedade, a linguagem e a
comunicagdo sdo aspectos que diferenciam o ser humano como um ser
social e politico, criando formas simbdlicas para manter contato e
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estabelecer regras sociais. Com a midia, ha uma intensificagdo da
produgdo destas formas simbdlicas, culminando hoje numa sociedade
midiatizada, em que as midias permeiam o cotidiano dos individuos.
(THOMPSON, 2009; BRAGA, 2012).

Durante muito tempo, nas sociedades antigas, o referencial de
mundo e o conhecimento dele se davam por meio das narrativas
religiosas e dos mitos, que eram repassados por meio da oralidade entre
os individuos pertencentes a um mesmo grupo social e familiar
(RODRIGUES, 1990; THOMPSON, 2009). Com a ascensdo da
modernidade, observou-se a autonomiza¢do dos campos de saberes,
que se fragmentaram em diversos campos sociais. E coube ao campo
midiatico o papel de “homogeneizador” social. Ele passou a organizar o
caos, reorganizar os fragmentos e dar sentido ao mundo, conferindo
visibilidade aos fatos e aos atores sociais (RODRIGUES, 1990).

No entanto, se até algum tempo atras podiamos falar na
centralidade da midia, hoje se discute o fato de estarmos vivenciando a
sociedade midiatizada. Isso se efetivou em decorréncia, principalmente,
da consolidagdo da internet e das midias digitais. Sabe-se que,
atualmente, mais da metade da populagdo mundial tém acesso a
internet’, o que corresponde mais de 4 bilhdes de pessoas conectadas.
No Brasil, os nimeros também sdo expressivos: aproximadamente 61%
dos domicilios possuem alguma forma de acesso a internet. Essa
ascensdo tornou mais visivel esse processo no qual se passa de uma
“sociedade dos meios”, na qual a transmissdo da mensagem era do
emissor para o receptor; para uma “sociedade midiatizada”, em que os
receptores sdo ativos no processo da comunica¢do (FAUSTO NETO,
2010).

Braga (2012) afirma que as tecnologias digitais sdo fundamentais
para a criacdo de novas possibilidades de midiatizacdo para setores ndao
midiaticos, havendo um vinculo entre produgdo e recep¢do. O autor
ainda acrescenta que o processo de midiatizacdo necessita da propria
demanda social para ocorrer. Nele, os sujeitos tornam-se produtores e
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receptores de conteldo. No processo de midiatizagdo, nao se fala de um
campo midiatico, mas sim das diversas formas como os campos sociais
sdo penetrados pela interagdo social midiatizada. Isso se articula ao que
Thompson (2009) ja afirmava sobre a recepgdo. Mesmo tratando das
midias massivas, o autor ja vislumbrava a recepgdo com um processo
ativo, que remete a contextos sociais e culturais especificos, depende de
habilidades cognitivas e se trata de um processo hermenéutico, ja que
as mensagens recebidas pelos sujeitos sdo apropriadas e ha uma
elaboracgdo discursiva no cotidiano, ao conversar com os outros e
ressignificar os contetidos. (THOMPSON, 2009).

Ainda sobre os efeitos do processo de midiatizacdo, Braga (2012)
explica que tal processo ataca a esfera da “legitimidade” dos campos
sociais, fazendo com que eles reelaborem essa esfera de forma continua.
Se antes a narrativa jornalistica conservava a nogdao de verdade, tdo
enraizada na percepg¢do social e no préprio modo como o campo se
constitui, agora nota-se que a internet e as redes sociais tém provocado
novos questionamentos, a0 mesmo tempo em que colocam em xeque o
lugar de fala conquistado pelo campo jornalistico como instancia de
verdade. Isto, de certa forma, desestabilizou as relacdes de poder
existentes e consolidadas nos campos simbdlicos. No entanto, conforme
aponta Braga (2012), os campos de saber tentam se reorganizar para
retomar a legitimidade e o poder que antes lhes eram conferidos. Da
mesma forma, ha que se ter cautela, porque ndo houve uma ruptura em
termos de poder em relagdio aos sistemas mididticos, mas
reconfiguragdes, tendo em vista que os conglomerados de midia
continuam oligopolizados. Mas ndo se pode negar que novas formas de
interlocucdo horizontalizadas emergiram e tém causo impacto na vida
social, cultural e politica.

Nesse sentido, com a popularizagao do ciberespaco, nota-se que
novos agentes sociais comegam a participar mais ativamente da
realidade que os cerca. Eles estdo expostos a mais informacgdes e, ao
receberem mais informagdes, podem se tornar compartilhadores de
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contetddo, bem como podem ser produtores de bens simbdlicos. Nota-
se uma circularidade de informag8es, uma vez que a légica das redes
sociais implica uma rede de contatos horizontais, em que todos se
comunicam com todos. Esse processo de circularidade tem como
consequéncia o que Primo (2008) chama de “encadeamento midiatico”,
no qual nota-se um entrelagamento de vozes (midia de massa, midia de
nicho e micro midia), propiciado pelas rearticulagGes na estrutura
midiatica contemporanea.

Diante dessa nova ambientacdo, este capitulo se prop&e estudar
a estrutura mididtica contemporanea e a interagdo social mediada
tecnologicamente. Para tal, utilizou-se um estudo de caso envolvendo a
polémica do presidente Jair Bolsonaro com a jornalista Miriam Leitdo,
ocorrida no dia 19 de julho de 2019, na qual afirmou que a jornalista
integrava a luta armada durante a Ditadura Militar e questionou se ela
havia mesmo sofrido tortura durante o regime. O objetivo da pesquisa é
discutir o encadeamento midiatico (PRIMO, 2008) e analisar as
rearticulagdes na estrutura midiatica contemporanea. O encadeamento
que interessa este trabalho é, principalmente, aquele que se da entre
Twitter — uma micro midia digital — e a midia de massa — jornais Folha de
S. Paulo e O Globo.

4.2 | A COMPLEXIDADE DO PROCESSO DE CIRCULACAO
MIDIATICA E OS EFEITOS SOCIAIS

Tais concepgdes e fendmenos colocam em xeque o paradigma
gue permeou o campo da comunicac¢do até os anos 70. Conforme explica
Franca (2001), tinha uma visdo unilateral do processo comunicativo, de
um emissor com amplos poderes sobre uma massa facilmente
manipuldvel. Tal visdo é encontrada desde os estudos da chamada Escola
Americana, como na Teoria Hipodérmica, assim como na visdo critica dos
pensadores da Escola de Frankfurt. Para Franga (2001), a partir dos anos
70, emerge um novo paradigma da comunicagdo, marcado pela
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circularidade, que entende que ha uma interferéncia continua do
receptor no processo de produgdao das mensagens. Isso se torna ainda
mais evidente com as midias digitais, ja que o receptor pode se
transformar num produtor de conteudo, compartilhador, assumindo
papéis bem diferenciados.

Segundo Fausto Neto (2010), estamos vivendo uma nova
“arquitetura comunicacional midiatica”, marcada por uma nova relagdo
entre produtores e receptores de mensagens. De acordo com o autor, a
existéncia de novos processos de circulagdo de mensagens e de
produgdo de sentidos sdo responsaveis por uma nova arquitetura
comunicacional, que tem afetado as condi¢des de vinculos entre
produtores e receptores, propondo assim novos modos de interagdo
entre instituicGes, midias e atores sociais. Nas relagGes ente a produgdo
e a recepgao, que agora se complexificaram, um conceito ganha vigor e
relevancia é o de circularidade. Em A sociedade enfrenta sua midia,
Braga (2006, p. 28) afirma que “quando se trata de valores simbdlicos e
da producdo e recepgdo de sentidos, o que importa mais é a circulagdo
posterior a recepgdo. [...] O sistema de circulagdo interacional é essa
movimentag¢do social dos sentidos e dos estimulos produzidos
inicialmente pela midia”.

A transformacédo da “sociedade dos meios” para uma “sociedade
em vias de midiatizagdo” gera novas estruturas e dinamicas relagGes
entre produtores e receptores de discursos. “Na sociedade dos meios”,
os estudos sobre a recepgdo mostram que o receptor faz tantas coisas
outras, distintas daquelas que sdo estimadas pelos produtores. “Na
‘sociedade em vias de midiatizagdo’, o receptor é re-situado em outros
papéis na prépria arquitetura comunicacional emergente” (FAUSTO
NETO, 2010, p.6). Nessa nova ambienta¢cdo onde se percebe que os
receptores se tornaram também ativos, o meio deixa se ser um local
apenas de passagem e a circulagdo é vista como o espaco do
acontecimento, como o espa¢o do reconhecimento e dos desvios
produzidos pela apropriagdo.
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Fausto Neto (2010, p.11) acrescenta que a circulagdo é entdo
“transformada em lugar no quais produtores e receptores se encontram
em jogos complexos de oferta e reconhecimento”. Nesse cenario, as
I6gicas de contratos envolvendo emissor e receptor sao substituidas por
outras légicas de interfaces. Os receptores transitam por varias midias,
migram seus contatos com os mesmos e quebram zonas cldssicas de
fidelizagdo. Ainda sobre a relagdo producdo e recepgdo e a nogao de
circularidade, Fausto Neto (2008) destaca que é possivel dar um passo
além das relacdes diretas entre produtor e receptor. E importante
considerar que, nessa nova ambientagdo, o receptor faz seguir adiante
as reacOes ao que recebe. Isso se deve ndo apenas da presenga de novos
meios, mas também ao fato de que os produtos circulantes produzidos
pela “midia de massa” sdo retomados em outros ambientes, que vado
além da situagdo de recepgdo (o espectador diante da tela).

Braga (2012) argumenta que essa caracteristica de fluxo continuo
é de extrema relevancia nos estudos da comunicagao e um dos aspectos
mais tocantes do processo de midiatizacdo. Na medida em que as
interfaces sociais se encadeiam crescentemente percebemos que as
relagdes interacionais nos macro-ambientes de interagao social — aqui
inclui-se as redes sociais — deslocam-se do modelo conversacional
(comunicacdo reverberante, de ida-e-volta) para um processo de fluxo
continuo, sempre adiante. Nesse sentido, ja ndo é tdo simples e dbvio
distinguir “pontos iniciais” e “pontos de chegada”, ou seja, ja ndo é
possivel compreender a produgdo e a recep¢do como instancias
separadas.

O autor afirma que nessa visdo mais abrangente do processo de
circulagdo, o produto mediatico ndo é mais o ponto de partido no fluxo.
Ele pode ser também um ponto de chegada, em consequéncia de
diversos processos, expectativas, interesses e agcbes que resultam em um
“objeto para circular” e que também, por sua vez, vai realimentar o fluxo
da circulagdo. De acordo com Fausto Neto (2010), outros efeitos
também s3do observaveis nesse cenario, como por exemplo, a
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concentragdo dos meios em processos de complexas convergéncias
tecnoldgicas, como também a formatagdo de receptores que agora
caminham por varias midias, migrando e quebrando zonas classicas de
fidelizagdo com varios deles. Nesse sentido, a midia sente a ameaca de
permanecer em uma “zona de soliddo” provocada pelo processo de
circulagdo, e passa a redesenhar seus produtos e seus protocolos de
interagcdo com os seus consumidores. Entre as a¢des tomadas por ela
podemos citar: o “sistema social de resposta”, os convites para os
cidaddos se transformarem em jornalistas, etc.

Tendo em vista a discussdo estabelecida sobre os processos de
circulagdo e a devida colocagdo do conceito de campo é preciso ir além.
Fausto Neto (2010) argumenta que no lugar da passagem automatica da
producdo a recepg¢do passa a emergir uma nova zona. No lugar dos
contornos claros entre as delimitagdes de fronteiras da-se lugar as
interfaces. Sendo assim, mais pertinente do que pensarmos 0s campos
sociais como espacgo estruturado e organizado é compreendé-los como
espagos de trocas, de fluxos e de processos, que interagem entre si e
produzem diversas alteragGes sociais.

No ambito do debate sobre circulacdo e interfaces, cabe aqui
utilizar os estudos de Alex Primo (2008) para ir além da discussdo
proposta e apresentar um conceito tdo rico para a pesquisa em questao.
Em sua obra, o autor discute sobre o impacto das interfaces digitais nos
processos de circulacdo e debate de noticias. A partir de uma reflexdo
sobre a estrutura midiatica contemporanea e a interagao social mediada
tecnologicamente, o autor apresenta o conceito de encadeamento
mididtico. O conceito de encadeamento mididtico baseia-se na
tipificacdo da midia sugerida por Thornton (1996). PropGe trés niveis
midiaticos: midia de massa, midia de nicho e micro midia. Enquanto o
primeiro e o segundo nivel podem ser comparados respectivamente a
tradicional classificagdo broadcasting e narrowcasting, a proposta do
nivel micro midia coloca-nos diante de uma grande descoberta.
Thornton conceitua micro midia como um “conjunto de meios de baixa
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circulagdo, que visam pequenos publico.” (PRIMO, 2008, p.7). No
entanto, Primo (2008) salienta que, diante da emergéncia de interfaces
cada vez mais participativas da Web 2.0, o conceito requer atualizagdes.

Se os folhetos e radios livres apresentam dificuldades de
producgdo e de distribuicdo, o mesmo ndo se pode dizer de blogs, micro
blogs e podcasts, que podem ter acesso global mesmo que tenham uma
estrutura produtiva pequena e de baixo investimento. Logo, é preciso
fazer algumas atualizagdes importantes. Segundo Primo (2008), é
preciso que se compreenda a tipologia de Thortnton (1996) para além
da categorizacdo de meios e levar em conta as condigdes de produgdo e
recepcdo. Nos niveis massivos e de nicho, a producdo depende de alto
grau de investimento tanto em nivel pessoal quanto em meios de
produgdo. Os trabalhos sdo comumente divididos entre as pessoas na
escala de produgdo, que dificilmente conhegam o préprio produto final.
Os custos desse processo e da manutencdo dele precisam ser pagos
principalmente pela venda de espagos publicitarios. Para que haja
anunciantes, é preciso que os veiculos garantam volumosas audiéncias.
Diante da necessidade de atrair a atengdo das massas, o que se percebe
sdo mensagens definidas em contetdo e formatos para o “denominador
comum mais baixo”. Ja os produtos micro midiaticos sdo muitas vezes
produzidos de modo quase artesanal e as vezes até por uma Unica
pessoa, havendo assim grande intimidade dos produtores com o tipo de
contetdo produzido e também com suas audiéncias.

No entanto, Primo (2008) ressalta que, ao considerar os niveis
midiaticos existentes atualmente, percebe-se que ja ndo se pode supor
uma relagdo mutuamente excludente entre eles. Pelo contrario, o que
se percebe é que um nivel recorre constantemente a outro seja para se
pautar, para expandir sua atuagdo diante do seu publico ou até mesmo
para inspirar relatos e criticas a serem veiculados. E esta inter-relacdo
entre os diferentes niveis (midia de massa, midia de nicho e micro midia)
que o autor chama de encadeamento midiatico.
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4.3 | ESTUDO DE CASO

4.3.1 | A polémica de Jair Bolsonaro com a jornalista
Miriam Leitdao

As discussOes sobre um novo paradigma da comunicagdo e a
respeito de novos fluxos interativos entre produtores e receptores sdo
fundamentais para o campo da Comunicagdo Politica. Conforme explica
Aggio (2011), desde a campanha de Barack Obama, as midias digitais
passaram a ter um papel estratégico na relagdo entre representantes e
eleitores. Isso vem impactando ndo somente as campanhas eleitorais,
mas o que se conceitua como campanha permanente, entendida como
a confluéncia da comunicagdo governamental com a comunicagdao
eleitoral e partidaria (MARTINS, 2016).

Nesse sentido, tanto na disputa eleitoral de 2018 quanto nos seus
seis primeiros meses de governo, Jair Bolsonaro (PSL) tornou-se um rico
objeto de andlise para se pensar as novas configuragdes da politica numa
nova ambiéncia midiatica marcada pelo uso recorrente das midias
digitais. Deve-se entender que novas formas de comunicagdo, novas
formas de interagdo, no campo da politica, ndo apontam
necessariamente para um novo fazer politico, tendo em vista que
Bolsonaro, apesar de usar as redes sociais como forma de manter um
didlogo permanente com os seus eleitores, tem uma agenda politica
conservadora e ascendeu ao poder a partir de propostas alinhadas a
concepcao liberal em termos de mercado com o desmonte do Estado de
bem estar social ao mesmo tempo em que busca implantar uma série de
medidas que remetem a uma visdo tradicional em termos de costumes,
inclusive com forte apoio de setores mais radicais da sociedade civil no
ambito religioso. Por isso, é no cendrio de uma nova ambiéncia midiatica
gue Bolsonaro defende o porte de armas, o combate as pautas das
minorias (mulheres, negros, publico LGBT+, indigenas), as politicas
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ambientais, a redu¢do da maioridade penal, sendo, portanto, uma forma
de ganhar visibilidade na sociedade tecnologicamente avangada.

No que diz respeito a trajetdria politica, o presidente Jair
Bolsonaro sempre colecionou polémicas ao longo de sua carreira
politica, e agora, como Presidente da Republica ndo tem sido diferente.
E notdria, desde o periodo eleitoral, a tentativa de utilizar circuitos
alternativos para destituir o poder do campo jornalistico. Essa
destituicdo tem se configurado em constantes ataques a imprensa.
Como exemplo, podemos citar alguns episddios como o que aconteceu
ainda no periodo eleitoral, em 18 de outubro de 2018, dez dias antes do
segundo turno, quando a Folha de S. Paulo veiculou uma denuncia’
contra Bolsonaro sobre a pratica ilegal de possiveis doa¢des de empresas
e empresarios para pacotes de mensagens contra o PT no WhatsApp. Ja
no cargo de presidente, enfrentou outro embate com a Folha de S. Paulo
apds a mesma divulgar reportagem® sobre esquema de candidaturas
laranja do PSL. A crise politica causada por essa revelagdao levou a
exoneragdo do ministro da Secretaria Geral da Presidéncia, Gustavo
Bebiano. Durante a campanha, Bebiano era presidente do PSL,
responsavel pela liberacdo de verba publica e homem forte da campanha
de Bolsonaro. Em contrapartida, a midia tem dado sinais de que
confrontada pelo presidente, ndo vai aceitar que um politico questione
o funcionamento de seu campo e tem adotado uma postura critica em
relagdo ao governo Bolsonaro. O quadro “Isso a Globo Ndo Mostra”, uma
inovagdo criada no Programa Fantdstico, apresenta um compilado de
imagens com as principais noticias da semana, em uma mistura de
memes®, cenas de novelas e piadas. Recorrentemente tem se observado
criticas diretas ao governo de Jair Bolsonaro. Na edi¢cdo do dia 14 de
junho, o quadro fez uma parddia da musica “Mamae Eu Quero” para
falar sobre a intenc¢do do presidente de nomear um dos seus filhos,
Eduardo Bolsonaro, como embaixador do Brasil nos Estados Unidos. Em
entrevista a imprensa, o presidente disse que Eduardo fala inglés fluente
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e tem uma boa relagdo com a familia do presidente americano, Donald
Trump.

Recentemente, no dia 19 de julho, o presidente Jair Bolsonaro
envolveu-se em outra polémica com a imprensa. Durante um café da
manha com jornalistas estrangeiros, ao ser questionado sobre o episddio
em que Miriam Leitdo e seu marido, Sérgio Abranches, foram excluidos
da 132 Feira do Livro de Jaragud do Sul, em Santa Catarina, sob a
alegacdo de que os convidados repudiavam a presenga dos mesmos
devido ao seu “viés ideoldgico”, Bolsonaro se disse aberto a liberdade de
imprensa, disse que Miriam deveria aprender a receber criticas e
afirmou que ela integrava a luta armada durante a Ditadura Militar. Ele
chegou a questionar se ela havia mesmo sofrido tortura durante o
regime e acrescentou dizendo que Miriam serve a um “império” que ndo
tem mais “aquela forga que tinha no passado”, em referéncia a midia
tradicional, que pratica jornalismo profissional. E, com o celular na mao,
o presidente exaltou o que chamou de “midia completamente livre”, em
referéncia as redes sociais.

Mais do que espago na grande midia, tal declaragdo motivou uma
ampla discussdo no ciberespago. Sendo assim, a pesquisa em questao
visa a analisar a repercussdo do embate entre o presidente e a instancia
midiatica, buscando avaliar o impacto das interfaces digitais, mais
especificamente o Twitter, nos processos de circulagdo e debate de
noticias. O objetivo é discutir o encadeamento midiatico (PRIMO, 2008)
e analisar as rearticulages na estrutura midiatica contemporanea.
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4.3.2 | Metodologia e Corpus de Andlise

Buscando observar a ocorréncia do encadeamento mididtico em
um dado periodo, acompanhou-se como o caso Bolsonaro e Miriam
Leitdo foram noticiados e discutidos em dois jornais nacionais — Folha de
S. Paulo e O Globo — e no Twitter. A escolha deste caso se deu por
envolver dois objetos que estdo sendo discutidos em outras pesquisas
sob perspectiva mais ampla: o campo politico e a instancia midiatica. A
escolha desses dois veiculos se justifica por serem os dois jornais de
maior circulagdo® no Pais tanto no meio impresso quanto no meio digital.

Durante o mesmo periodo de anélise dos jornais (19/07 e 20/07),
coletou-se por meio do software TAGS v6.1.9., especializado em buscas
de hashtag e perfis no Twitter, os tweets que mencionavam
#MiriamLeitao e #JornalNacional. A escolha destas hashtags se deu pelo
fato delas terem se mantido nos Trending Topic durante o dia do fato.
Com estes dados, avaliou-se: 1) quantos tweets criticavam a cobertura
da midia; 2) quantos tweets comentavam positivamente a atuagdo da
cobertura da midia; 3) quantidade de tweets que emitiam opinides
pessoais sobre o caso (contra ou a favor) e dentre estes, 4) quantos
ofereciam links para outros sites. Os textos que apesar de terem a
#MiriamLeitdo e #JornalNacional, mas ndo se referiam ao episddio
estudado foram classificados na categoria Outros. Vale destacar que um
mesmo tweet pode se encaixar em mais de uma categoria.

4.3.3 | O discurso dos meios de comunica¢do de
massa

Sobre os veiculos noticiosos, foram analisadas as versGes
impressas e digitais dos jornais Folha de S. Paulo e O Globo no dia 19 e
20 de julho de 2019, a fim de verificar como o caso reverberou nestes
espacos. O jornal Folha de S. Paulo publicou apenas uma noticia sobre o
assunto, no dia 20 de julho. Com o titulo “Para Bolsonaro, imprensa

uyi

distorce suas declaragGes e sente saudades do PT”/, o jornal apresenta
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as explicagGes feitas pelo presidente sobre o ataque a jornalista Miriam
Leitdo e a outras declaragBes polémicas como a de que ndo ha fome no
Brasil e o fato dele ter chamado os governadores nordestinos de
“paraibas”.

Um fato que merece ser mencionado é que o proprio jornal
recorre ao Twitter do presidente para obter a declaragdo do mesmo
sobre o fato e para a construgdo da matéria. Nota-se, como discutido
anteriormente, as mudancgas e as reconfigura¢des sofridas no campo da
comunicagdo em funcdo dessa nova ambiéncia, na qual os fluxos
midiaticos estdo sendo marcados por alteragdes nas suas dinamicas. Se
antes a midia era tida como campo legitimo de fala, a Unica capaz de
produzir mensagens e informagdes, agora se observa um processo
inverso. Ela perde seu lugar de detentora do discurso da verdade, deixa
de ser apenas produtora de conteddo e passa a se pautar por
ferramentas de comunicacdo da cultura digital, para a construcdo de
suas noticias. Vale destacar que o presidente Bolsonaro desde o periodo
de campanha e agora mais intensamente, tem se dedicado a utilizar
circuitos alternativos para a destituicdo do poder do campo jornalistico.

Ja o jornal O Globo publicou duas noticias sobre o fato. Ambas no
dia 20 de julho, com o titulo “Bolsonaro usa informagdes falsas para
atacar a jornalista Miriam Leit30”® e “Em defesa da liberdade de

express3o”?

. A primeira matéria trata-se da versao da jornalista Miriam
Leitdo sobre o fato, na qual ela tem a oportunidade de se defender.
Anexo a essa versao, o jornal apresenta também a nota do Grupo O
Globo que afirma que os ataques sofridos tanto no passado, pelo Partido
dos Trabalhadores e pelo ex-presidente Lula, como agora, por Jair
Bolsonaro, sdo a prova das virtudes da jornalista, da sua independéncia
profissional. E afirma ser esta a parte fundamental que move a emissora
e os profissionais que nela estdo e se solidarizam com a companheira.
“Em defesa da liberdade de expressdao” trata-se de um artigo
escrito por Merval Pereira’® em que ele menciona as declaracbes

polémicas do presidente em relagdo a jornalista Miriam e sobre a
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intervengdo do governo na Agéncia Nacional de Cinema (Ancine). Além
de se mostrar revoltado com a atitude de Bolsonaro, Merval relembra os
ataques desferidos a Miriam e a outros jornalistas por petistas e pelo ex-
presidente Lula, quando estava no cargo. Ele destaca o alastramento
dessa cultura do édio em relagdo a imprensa brasileira e afirma ser
necessario estar atento a defesa da liberdade de expressao e condena
qualquer forma de censura, venha de onde vier. “Qualquer ameaca a
livre expressdo e a pluralidade de manifesta¢des culturais constitui um
lamentavel retrocesso a um obscurantismo que ndo deve ser tolerado”
(O GLOBO, 20 de julho de 2019). Tais matérias reforgam as afirmacgdes
feitas por Braga (2012), de que os campos de saberes ao se verem em
risco, tentam se reorganizar para fim de retomar a legitimidade e o
poder que antes lhes eram confiados. Ao ser atacada e colocada em
xeque, a midia se organiza para também atacar e recuperar seu lugar de
destaque.

4.3.4 | O discurso da micromidia de comunicagao
digital: Twitter

O total de tweets postado no dia 19 de julho de 2019 com a
#MiriamLeitdo foi de 424. Ja no dia seguinte, o total foi de 355 tweets.
Os tweets do dia 19 ndo puderam ser analisados em sua maioria, visto
que eles se referiam ao episddio em que Miriam Leitdo entrevistou
Fernando Haddad para o canal da Globo News, na noite do dia 18 de
julho. O desdobramento da discussdao nas redes aconteceu em especial
no dia 19. Quase nenhum debate sobre a polémica envolvendo Jair
Bolsonaro e ajornalista Miriam Leitdo apareceu no Twitter neste dia. Dos
427 tweets postados com a #MiriamlLeitdo, 423 (99%) estavam se
referindo a repercussdo da entrevista com Haddad. Apenas quatro
tweets (1%) emitia a opinido dos internautas sobre o caso aqui estudado,
e todas as opiniGes apresentadas eram contra a jornalista. Um Unico
tweet (0,2%) foi identificado como critico a midia. Do total de 427, 350
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tweets (82%) apresentavam links para outros sites, em sua maioria o link
direcionava a entrevista de Fernando Haddad com Miriam Leitdo. No
entanto, ndo é o que nos interessa nesse estudo.

No dia 20 de julho, de um total de 355 tweets, com a
#MiriamLeitdo, identificou-se 65 postagens (18%) com tom critico a
respeito da cobertura midiatica sobre o caso e 94 tweets (26%) se
referiam a pessoas fazendo comentarios positivos em relagdo a atuagdo
mididtica. A maior parte dos tweets estava relacionada a opinido das
pessoas em relacdo ao fato, somando 187 tweets (53%). Destes, 62 eram
contra a figura da jornalista Miriam Leitdo e 125 a favor da mesma. A
categoria outros somou um total de 68 tweets (19%). Do total de 355
tweets, 101 (28%) ofereciam links para outros sites.

Nota-se que tal hashtag na discussdo do caso Jair Bolsonaro e
Miriam Leitdo acionou em maior grau a opinido pessoal dos usuarios da
rede, 53% dos tweets. E importante notar que os internautas n3o se
limitaram apenas a reproduzir noticias e oferecer links para grandes sites
e portais jornalisticos. Neste dia, o acionamento de links correspondeu a
apenas 28%. Mais do que isso, 0s nUmeros mostram que as pessoas se
interessavam em dar sua posi¢do sobre o assunto (187 tweets — 53%) e
se posicionar seja criticamente ou ndo sobre a atuagdo da midia. Isso nos
revela algo muito importante. Se antes a imprensa era tida como “cdo
de guarda” (watchdog), que age em defesa dos interesses dos cidad&dos
e busca promover um controle extremo das atividades do governo em
nome dos cidaddos (ALBUQUERQUE, 2010) agora, com o uso das redes
sociais, o publico passa também a exercer a fungdo watchdog em relacdo
ndo sé ao campo politico, mas também ao campo jornalistico.

O total de tweets postado no dia 19 de julho de 2019 com a
#JornalNacional foi de 153. J& no dia seguinte, o total foi de 1173 tweets.
Os tweets do dia 19 ndo puderam ser analisados visto que todos eles se
encaixaram na categoria Outros, pois estavam se referindo a outras
noticias divulgadas pelo Jornal Nacional naquela noite, como o ataque
de Bolsonaro a Agéncia Nacional de Cinema (Ancine), a escolha do seu
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filho Flavio como embaixador do Estados Unidos, além de postagens
replicando a audiéncia dos canais televisivos de comunicagdo naquele
dia.

No dia 20 de julho, de um total de 1173 tweets, com a
#JornalNacional, identificou-se 332 postagens (28%) com tom critico a
respeito da cobertura midiatica sobre o caso e 610 tweets (52%) se
referiam a pessoas fazendo comentarios positivos em relagdo a atuacdo
midiatica. A opinido das pessoas em relagdo ao fato somou 219 tweets
(19%). Destes, 41 eram contra a figura da jornalista Miriam Leitdo e 178
a favor da mesma. A categoria outros somou um total de 164 tweets
(14%). Do total de 1173 tweets, 806 (69%) ofereciam links para outros
sites.

Como apontado na analise dos veiculos noticiosos, observa-se
que eles se pautam em ferramentas de comunicagdo digital para
producdo de conteldo, mas o contrario também acontece, o que
evidencia a nogdo de circularidade da comunicacdo e de que os
receptores exercem poder de influéncia sobre a midia (THOMPSON,
2009; BRAGA, 2008). Como se observa, a categoria mais acionada neste
dia, com essa hashtag, foi o uso de links para outros sites, em especial o
link que direcionava ao video da nota divulgada pela Rede Globo e lida
pela apresentadora Renata Vasconcelos ao vivo no fim da edicdo do
Jornal Nacional. Assim como afirma Primo (2008), tanto as midias de
massa como as micro midias estdo envolvidas em uma relagdo
simbidtica, em um processo de encadeamento, na qual blogs podem se
basear na midia de massa, bem como a midia de massa pode se basear
em blogs. O que se percebe neste estudo de caso é que, ao comentar um
fato no Twitter, os internautas reproduzem discussdes apresentadas no
plano dos media e inclusive compartilham o seu conteldo na rede, por
meio de links. Isso reforca também o argumento da circularidade
apresentado por (FRANCA, 2001; BRAGA, 2012), de que as midias digitais
facilitaram o processo de interferéncia continua do receptor no processo
de produg¢do das mensagens. Nota-se, nesse caso, que os receptores se
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transformaram também em produtores e compartilhadores de
conteudo, assumindo papéis antes improvaveis.

Ao atacar a midia, os usuarios da rede utilizam fortemente o
argumento de que o Jornal Nacional e a Rede Globo ndo sdo imparciais.
Os ataques feitos a jornalista Miriam Leitdo, em sua maioria, tém esse
mesmo tom. O que se percebe é que os campos antes considerados
uniformes e dotados de autonomia, agora se encontram mais
fragilizados em decorréncia da dinamica de fluxos e atravessamentos
que lhes sdo inerentes dos processos ocorridos atualmente. O campo da
comunicagdo é um exemplo. Por muito tempo foi considerado um
campo central, por onde outros campos circulavam para que fizesse
sentido. Tais evidéncias colocam em xeque também as discussdes sobre
a hegemonia da Globo na condi¢do de maior conglomerado de midia do
pais. Se na era das midias massivas, a TV era detentora de grande poder
simbdlico, mesclado aos poderes politico e econémico, o que se percebe,
nos dias atuais, € uma quebra deste poder em fungdo de uma grande
variedade de veiculos mididticos. Sdo novos circuitos informativos e
comunicacionais que entram em disputa com as midias tradicionais,
sem, claro, negligenciar o poder que os conglomerados midiaticos ainda
mantém num pais como o Brasil, em que ha uma forte concentragcdo em
poucos grupos, como a Globo. (LIMA, 2006).

Nesse sentido, atualmente, tal perspectiva ja se encontra
ameacada pelos atravessamentos do processo de circulagdo, que
recentemente tem colocado em xeque os meios tradicionais em
decorréncia das redes sociais. O sentido de verdade, antes atribuido
inerentemente a midia, hoje em alguns casos se vé transferido a outros
campos e a outras plataformas. E mais, a propria midia tem sido objeto
de desconfianga por parte dos individuos.
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4.4 | CONSIDERACOES FINAIS

A partir do material analisado, foi possivel observar como as
ferramentas digitais, em especial o Twitter, viabilizam processos
comunicativos de mdo dupla e ndo consiste em uma mera distribui¢do
de informacgGes, caracteristica dos meios de massa e de grande parte da
midia de nicho. Enquanto a midia massiva sempre trabalhou no modelo
“um para muitos”, as tecnologias digitais fazem emergir o modelo de
comunicagao “muitos-muitos”. Qualquer um que tenha acesso a rede
pode dizer alguma coisa, por um investimento muito baixo se
comparado as demandas econdmicas necessarias para a abertura e
manutencdo dos meios de comunicagdo de massa. Além de ndo precisar
de concessdes politicas, como funciona com emissoras de radio e
televisdo. Por meio da andlise, foi possivel observar como o material
produzido por “individuos anénimos” foram amplamente difundidos e
compartilhado nas redes.

Por meio deste trabalho, é possivel inferir também que existe
atualmente uma relagcdo simbidtica entre os niveis midiaticos (midia de
massa, midia nicho e micro midia). Essa relagdo consiste em um jogo de
forgas, onde ora a midia de massa se abastece do material presente nas
micro midias e ora o inverso também acontece. Nao ha como negar
também que as interfaces digitais propiciaram uma alteracdo
significativa no processo de comunicagdo. O processo de circulagdo,
antes compreendido apenas como passagem de algo do emissor ao
receptor, alterou-se e trouxe importantes mudancgas que se refletiram
socialmente. Com a percep¢do de que agora os receptores sdo
individuos ativos, capazes ndo sé de receber, mas também produzir
informacdo, a circulagdo passa a ser vista como o espaco do
reconhecimento e também dos desvios produzidos pela apropriagdo dos
sujeitos.

O desenvolvimento das midias digitais facilitou a livre circulagdo
de informacGes em escala global, ampliaram o debate publico sobre
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assuntos relevantes ou ndo e permitiram a exposicado de opinides criticas
por pessoas sem qualquer formagdo jornalistica ou envolvimento com
instituicGes midiaticas. No entanto, cabe aqui ressaltar que ndo existe
radicalismo de acreditar que alcangamos um estagio perfeito,
transparente e que as midias tradicionais perderam sua forga. O que
pode ser afirmado é que, neste espago, produtores e receptores se
encontram em jogos complexos, na qual ha uma mudanga estrutural
evidente e que merece ser investigada. Inegavelmente, essas novas
condi¢bes de circulagdo acabam afetando as ldgicas das instituicdes
antes tidas exclusivamente como produtores de conteudo, fazendo com
gue as mesmas se organizem para uma adaptagdo em fungdo dessa nova
ambiéncia. Cabe a nds pesquisadores compreender ao longo do
processo os efeitos produzidos por essas mudangas e como elas
impactam o nosso dia-a-dia, fazendo a ressalva de que as midias digitais
estdo inseridas num contexto social, politico, econémico e cultural que
ainda compartilha, em grande parte, de uma agenda conservadora, o
que aponta para a complexidade da sociedade midiatizada,
tecnologicamente avangada, mas que, em algumas situagdes, torna-se
uma disputa de sentidos e de poder entre grupos que defendem uma
pauta de manuten¢do do status quo versus os que se inserem num
movimento contra hegemonico.
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O capitulo traz um estudo das estratégias midiaticas e politicas
acionadas pelo Partido dos Trabalhadores (PT) na Propaganda Partidaria
Gratuita (PPG) e no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE).
Parte-se do pressuposto que os atores politicos utilizavam o espacgo da
Propaganda Partidaria Gratuita para ganharem visibilidade e manterem
o apoio popular (Campanha Permanente), ou seja, focava-se na
utilizacdo de estratégias antecipadas visando a uma préxima eleicdo.
Dessa maneira, acredita-se que ha uma convergéncia das estratégias da
PPG e do HGPE. Como recorte serdo analisadas cinco pec¢as da PPG do
PT (2015 a 2017) - momento de intensa crise politica e também serdo
analisados os programas do HGPE de 2018 do PT. O trabalho traz uma
discussdo acerca da interface midia e politica, personalizagdo e
espetacularizacdo da politica, campanha permanente, especificidades
da Propaganda Partidaria e do HGPE. A metodologia aplicada serd
Aniélise de Conteldo qualitativa e quantitativa.
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6.1 | CONSIDERAGOES INICIAIS

O campo da Comunicagdo e da Politica vém sofrendo
transformacgdes na contemporaneidade apontando para novas formas
de representacdo e de visibilidade. Isso acontece por uma série de
fatores, como, por exemplo, em decorréncia da emergéncia de novas
formas de sociabilidade e o advento dos novos dispositivos tecnoldgicos
—internet e a intensificagdo das redes sociais. Desde as décadas de 60 e
mais intensamente a partir dos anos 90, pode-se afirmar que a
comunicagao estd modificando as praticas da politica. Atualmente, vive-
se em um periodo de transicdo das estratégias midiaticas utilizadas nas
midias massivas para as midias digitais. Contata-se um carater hibrido
em que as midias se interconectam, estabelecendo novas formas de
contato e rompendo com formas tradicionais de intermediacgdo. Isso tem
a ver até mesmo com a forma de como novos circuitos informacionais e
comunicacionais rompem com a logica dos campos simbdlicos
constituidos, processo entendido como midiatizagdo da vida social
(BRAGA, 2012).

Apesar disso, é evidente que as midias massivas, especialmente,
a televisdo, ainda possui importancia no cenario politico e eleitoral, uma
vez que a campanha é permanente vem sendo construida em diversos
meios. Além disso, a TV mantém-se a midia hegemonica no Brasil,
conforme dados da pesquisa Secom de 2016, em que ainda aparece
como a midia preferida por 73% dos entrevistados (BRASIL, 2016). Como
a pesquisa deixou de ser feita, obviamente, que os nimeros podem ter
sofrido algumas alteracGes, mas a televisdo ainda mantém uma
hegemonia, até em fungao do perfil do publico brasileiro. Além disso, as
midias ndo necessariamente estdo em disputa, mas se complementam.
O que aparece na televisdo acaba sendo viralizado nas redes sociais.
Outras vezes, as postagens nas midias digitais tornam-se pautas para as
midias tradicionais.
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Nessa ldgica, os atores politicos utilizam o poder do campo
mididtico para ganharem visibilidade, enfatizarem seus discursos e a¢es
(RODRIGUES, 1990; BOURDIEU, 1998). Ao adaptar as campanhas
eleitorais a gramatica da midia, os atores politicos utilizam estratégias
como espetacularizagdo e personalizacdo, fendmenos diretamente
relacionados a construgdo da imagem publica (GOMES, 2004; MANIN,
1995).

A relagdo entre midia e politica acontece, ininterruptamente,
uma vez que nas democracias liberais o poder deve ser conquistado,
diariamente, assim, pode-se afirmar que, nas disputas politicas, os
discursos ja comegcam a ser construidos e desconstruidos antes do
periodo eleitoral por meio de diferentes meios. Chama-se esse processo
de campanha permanente (LILLEKER, 2007). Alex Marland, Anna
Esselment e Thierry Giasson (2017) explicam que os partidos politicos
estdo envolvidos em constante campanha permanente — uma
competitividade ininterrupta para vencer o ataque da midia, os
adversarios, levantar fundos, persuadir a opinido publica, promover uma
agenda, mantendo e conquistando o apoio eleitoral. A campanha
permanente tornou-se norma para os partidos politicos que acabaram
de vencer uma eleigdo possam dar continuidade as propostas. Mesmo
que ocupem uma posicdo secunddria, em cenarios de crise de
representacdo no Brasil, ainda sdo atores importantes, principalmente,
para se garantir a governabilidade. No caso brasileiro, observa-se um
processo inverso — a emergéncia de lideres personalistas tentando se
enquadrar como outsiders sao mobilizadores e agregadores de alguns
partidos politicos, como ocorreu com Jair Bolsonaro (PSL), que elegeu
uma bancada de 52 deputados, senadores e governadores.

Nesse contexto de transi¢cdo entre os modelos de representacdo
e as formas de propaganda eleitoral, a pesquisa analisa as estratégias
adotadas pelo Partido dos Trabalhadores (PT) ao longo de quatro anos
(2015-2018) de forma quantitativa e qualitativa. Toma-se como objeto
de andlise a Propaganda Partiddria Gratuita, de 2015, 2016 e 2017 (foi
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extinta em 2018 — totalizando, portanto, 05 pegas, ja que em 2016 por
ser ano eleitoral foi exibida somente uma inser¢do) e os programas do
Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) na elei¢do de 2018 do
candidato Fernando Haddad (PT). Parte-se da hipdtese de que, apesar
do crescimento da internet, as limitagbes da Propaganda Eleitoral e
também, o fim da Propaganda Partidaria, a midia massiva (televisdo)
ainda foi utilizada como espagco de campanha permanente. Nesse
contexto, Alex Marland, Anna Esselment e Thierry Giasson (2017)
enfatizam que os regulamentos eleitorais tém uma influéncia profunda
na forma como a campanha permanente é realizada. Essas regras
moldam as atividades durante a campanha oficial, portanto, elas
influenciam como essas campanhas acontecem. Como metodologia,
sera utilizada a Andlise de Conteudo (BARDIN, 2011).

6.2 A INTERFACE COMUNICAGAO E POLITICA: A DIMENSAO
ESPETACULAR E PERSONALISTA

Os politicos utilizam o campo mididtico e suas especificidades
como espetacularizagdo e dramatiza¢do, uma vez que gera visibilidade
para enfatizar seus discursos. E importante trazer as contribuicdes sobre
campos simbdlicos de Bourdieu (1998). O campo, para o autor, € um
espaco de disputa entre dominantes e dominados. E isso se dd tanto para
o campo da politica, como para o campo midiatico. Todo campo,
segundo Bourdieu, almeja a autonomia e o fechamento para si préprio,
mas no caso da politica o fechamento é limitado, ja que esse campo
precisa se abrir aos eleitores. O capital politico é uma forma de capital
simbdlico (uma espécie de crédito especial), ja que, para se chegar ao
objetivo e conquistar/manter o poder, o agente depende da
popularidade dentro do préprio campo politico. Mas Bourdieu destaca
gue cada vez mais a geragao de capital politico depende da visibilidade
nos meios de comunicacdo, significando, de certa forma, uma perda de
autonomia para o campo politico. Nesse sentido, a midia tornou-se palco
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para as disputas politicas, em especial, as campanhas majoritarias como
as presidenciais, que nos estudos de Campanha Permanente ja comegam
antes do periodo oficial de campanha. E comum que os candidatos
utilizem de aparatos como a televisdo, o radio, os meios impressos e a
internet para ganharem visibilidade e divulgarem suas propostas.
Mesmo com o crescimento e popularizagdo da internet, a televisdo
configura-se no Brasil como um dos principais meios utilizados pelos
candidatos em disputas eleitorais. Conforme pesquisa divulgada pela
Secretaria de Comunicacdo do governo federal (SECOM)Y a televis3o é a
midia preferida por 73% dos entrevistados, a internet 26% e o radio 7%
(Brasil, 2016).

Assim, a Propaganda Partidaria Gratuita?, no contexto das
eleicGes de 2018, assume importancia no cenario politico, uma vez que
os candidatos ja realizam uma ‘pré-campanha’, ainda que a legislagao
ndo permita, para evidenciar suas propostas. Apesar de o intuito da
Propaganda ser a divulgacdo dos programas dos partidos, eles acabam
ganhando um tom eleitoral e ja apresentando os provaveis candidatos
que irdo disputar as eleigdes.

Gomes (2004) explica que a politica precisa se adaptar a logica da
midia, que sdo regidos por um carater espetacular que envolve trés
subsistemas: a diversdao, o drama e a ruptura das regularidades. Miguel
e Biroli (2010), por sua vez, afirmam que a midia altera as praticas
politicas: (1) a midia tornou-se o principal instrumento de contato entre
os politicos e cidaddos; (2) o discurso politico adaptou-se a légica
midiatica; (3) a midia é a principal responsavel pela produc¢do da agenda
publica; (4) os candidatos adotam uma preocupagdo central com a
gestdo da visibilidade.

Nesse contexto, Gomes recorre a metafora teatral e aponta que
0s papéis sdo planejados e devem ser levados em conta varidveis como
bastidores, cenas, maquiadores, plateia, figurino, atores, luzes, cenarios
etc. lanni (1999) complementa que os programas relacionados ao
debate politico tendem a transformar-se em recursos técnicos,
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teatralidade e encenagdo. “S3o programas multimidia, coloridos,
sonoros, recheados de surpresas, movimentos, combinando assuntos
diversos e dispares, alternando locu¢do, didlogo, depoimento,
comportamento, autoajuda, conjuntos musicais, cantores etc.” (IANNI,
1999, p. 18).

Diversos autores apontam que as elei¢des vém sendo disputadas
sobre uma crescente énfase nos candidatos, explorando atributos
pessoais, administrativos e politicos como estratégia de comunicagdo
politica e ndo mais nos partidos politicos. Wattenberg, citado por Leal e
Vieira (2009), diz que a contemporaneidade € a era da politica centrada
nos candidatos. Para o autor, o eleitor é capaz de julgar seus interesses
no momento da decisdo do voto. Schwartzenberg (1977) também
defende que ha uma personaliza¢do na politica. Para o autor, os partidos
politicos perderam a importancia e ha predominancia de um lider
politico. Ou seja, um personagem simboliza a na¢do, o Estado ou até
mesmo o partido.

Outro autor que discute a personalizagdo da politica é Manin
(1995). Para o autor, a democracia de partido da lugar hoje a democracia
de publico, centrada nos lideres personalistas e no crescente papel dos
meios de comunicac¢do. Segundo ele, os candidatos precisam se tornar
eficientes comunicadores por estarem em permanente contato via midia
com o seu eleitorado.

6.3 | CAMPANHA PERMANENTE: A PROPAGANDA
PARTIDARIA GRATUITA (PPG) E HORARIO GRATUITO DE
PROPAGANDA ELEITORAL (HGPE)

Num ambiente complexo e de virtual ubiquidade comunicacional,
a relacdo entre midia e politica acontece, ininterruptamente, uma vez
gue nas democracias liberais o poder deve ser conquistado, diariamente,
e isso se faz por meio da construcdo e da difusdo de imagens publicas
dos atores politicos. Assim, pode-se afirmar que, nas disputas politicas,
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os discursos ja comegam a ser construidos e desconstruidos antes do
periodo eleitoral. Chama-se este processo de campanha permanente
(LILLEKER, 2007; BLUMENTHAL, 1980). O conceito de campanha
permanente, de acordo com Lilleker (2007), refere-se ao uso dos
recursos disponiveis no trabalho por parte dos individuos e organizacGes
eleitas — governos, partido do governo, membros do parlamento,
congressistas ou outros representantes — a fim de se constituir e manter
0 apoio popular.

Schwartzenberg (1977) explicita que os dirigentes politicos se
adaptam a “midiapolitica”. Nesse sentido, ele legitima que a televisdo se
tornou o principal esteio da “midiapolitica” e do star system da vida
publica. Por meio da imagem, é permitida a transmissdao de mensagens
que se dirigem principalmente ao inconsciente do espectador.

Figueiredo et al (1998) afirmam que os discursos utilizados na
campanha sdo de ordem ficcional. Segundo os autores, os candidatos de
um mesmo grupo politico do governo atual defendem que o mundo estd
bom e pode ficar ainda melhor se permanecer o mesmo grupo no poder.
J4 a oposicdo alega que o mundo atual esta ruim e sé ird melhorar se
houver uma mudanga de grupo politico. Miguel (1997) analisa as
transformagdes sofridas pelo discurso politico face as exigéncias
impostas pela televisdo. Ele observa que este discurso se tornou mais
imagético, mais intimo, mais fragmentario e mais difuso.

Tratando também da importancia da midia para a politica, Sodré
(2011) observa que ha eleitores que votam em um determinado
candidato simplesmente porque ele existe em um espaco valorizado —a
midia, por isso o tempo de televisdo nas propagandas é essencial. Para
o autor, a propaganda politica tende acionar o carater espetacular e
personalista.

Outra questdo importante nas elei¢cdes refere-se a propaganda
negativa. De acordo com Borba (2015), as campanhas eleitorais sdo
fundamentais no processo democrdtico por ser um momento
privilegiado entre os cidaddos e a politica. Segundo o autor, em uma
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disputa eleitoral os candidatos seguem dois cursos: (1) enaltecer suas
préprias qualidades; (2) ressaltar as caracteristicas negativas de seus
adversarios.

Ao fazer uso da Campanha Permanente, um dos mecanismos
utilizados pelos atores politicos é o uso da televisdo, consequentemente
da Propaganda Politica que se efetivava, por exemplo, por meio da
Propaganda Partidaria e se efetiva ainda, por meio do Horario Gratuito
de Propaganda Eleitoral (HGPE). O Hordrio Gratuito de Propaganda
Eleitoral, no 12 turno teve inicio no dia 31 de agosto e prosseguiu até dia
4 de outubro, totalizando 35 dias. O tempo total foi de 12 minutos e 30
segundos, a coligacdo “O Brasil Feliz de novo” (PT, PC do B e PROS)
contou com 2 minutos e 23 segundos. Ja no segundo turno teve inicio
dia 12 de outubro e foi até 26 de outubro, um tempo total de 10 minutos,
distribuidos igualitariamente entre Fernando Haddad e Jair Bolsonaro.
No primeiro turno a elei¢do ocorreu 7 de outubro de 2018, ja no segundo
turno, 28 de outubro. Ficou proibido a veiculagdo de propaganda que
possa degradar ou ridicularizar candidatos.

6.4 | ESTUDO DE CASO: ANALISE DA PROPAGANDA
PARTIDARIA GRATUITA (PPG) DO PT — 2015 A 2017 E DO
HGPE DO PT NA ELEICAO DE 2018

6.4.1 | Metodologia e Corpus de analise

No trabalho, optou-se por utilizar a Analise de Conteldo. Parte-
se da compreensdo de Bardin (2011), que compreende a anadlise de
conteddo como um método que aplica tanto técnicas quantitativas
como qualitativas e visa a obter por procedimentos sistemdticos e
objetivos de descricdo do conteido das mensagens, indicadores que
permitam ao pesquisador fazer inferéncias sobre o objeto investigado.
Como corpus de analise, foram coletados os programas de televisido da
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Propaganda Partidaria Gratuita (PPG) do Partido dos Trabalhadores que
foi ao ar em no primeiro e segundo semestre 2015, no primeiro semestre
2016 e no primeiro e segundo semestre de 2017. Serdo analisados os
programas veiculados nas seguintes datas: 05 de maio de 2015, 06 de
agosto de 2015, 23 de fevereiro de 2016, 11 de abril de 2017 e 12 de
outubro de 2017. Também serdo analisados o Hordrio Gratuito de
Propaganda Eleitoral da eleigdo de 2018 do PT no 12 e no 22 turno.

Para realizar a analise qualitativa, sdo observadas as seguintes
categorias: a) constru¢do da imagem do partido; b) ataque aos
adversarios; c) principais tematicas discutidas; d) construgdo da imagem
do pais; e) personagens. Ja a anadlise quantitativa foi realizada uma
decupagem dos videos categorizando-os a partir de pré-andlise realizada
pelos autores. Parte-se da hipdtese de que, apesar da legislagdo prever
um espaco destinado aos partidos, no periodo analisado, a Propaganda
Partidaria foi utilizada como um espacgo de antecipac¢do das campanhas
eleitorais, portanto que ha uma convergéncia das estratégias do PT na
PPG e no HGPE.

6.4.2 | Contexto Politico: o PT e a crise de
representacao politica

Em 2014, Dilma Rousseff, mesmo ja enfrentando uma crise
econdmica, manteve a sua popularidade em fungdo das politicas sociais
e das conquistas das gestdes do PT, mas com numeros bem inferiores ao
inicio de seu mandato. Partiu para a reeleicdo numa das disputas mais
acirradas desde a elei¢do de Collor em 1989. No segundo turno, repetiu-
se pela sexta elei¢do presidencial consecutiva (1994, 1998, 2002, 2006,
2010 e 2014) a disputa polarizada entre PT versus PSDB.

Passadas as eleicGes, a petista passou a enfrentar os
desdobramentos da Operagdo Lava Jato sobre corrupgao na Petrobras,
que envolveu lideres e empresarios ligados ao governo, além da piora
dos indicadores econdmicos como o produto interno bruto (PIB), o
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crescimento do desemprego e da inflagdo. Com efeitos da situacdo
econdmica e da crise governabilidade, Dilma comegou a ter problemas
com a sua popularidade. Nos trés primeiros meses de 2016, pesquisa
CNI-Ibope apontou que somente 24% dos entrevistados diziam confiar
em Dilma.

A situagdo agravou-se com a crise politica, desencadeada
principalmente pela perda da base de apoio no Congresso. A partir dai o
governo Dilma se desequilibrou ainda mais com a aprovacao de medidas
que aumentavam as despesas do governo, justamente num momento
gue a tentativa era de reduzir os gastos. Por fim, o confronto do governo
com o presidente da Camara, Eduardo Cunha, resultou na aceitagdo do
pedido de impeachment contra a presidente Dilma, dando inicio ao
processo. Em dezembro de 2015, o entdo presidente da Camara,
Eduardo Cunha, autorizou o pedido para a abertura do processo de
impeachment de Dilma Rousseff, cujo pedido foi formalizado pelos
juristas Hélio Bicudo, fundador do PT, Janaina Paschoal e Miguel Reale
Junior, que acusavam a presidente das chamadas “pedaladas fiscais”,
pratica atribuida ao governo de atrasar repasses a bancos publicos a fim
de cumprir as metas parciais da previsdo orcamentaria. De dezembro de
2015 a agosto de 2016, tramitou na Camara dos Deputados e no Senado,
culminando na votacdo final em 31 de agosto de 2018 com a aprovacdo
do afastamento definitivo da petista do governo.

Além dos desdobramentos que culminaram com o impeachment
de Dilma e a chegada do MDB ao poder, o ex-presidente Lula também
viu seu nome vinculado a uma onda de denuncias de corrupgdo. Tornou-
se réu, inicialmente, em maio de 2016, e acabou preso em 07 de abril de
2018, cumprindo pena de 12 anos e 1 més por corrupgdo passiva e
lavagem de dinheiro nos processos da Lava Jato3.

Ndo obstante, sua candidatura para eleicdes presidenciais de
2018 foi oficializada pelo Partido dos Trabalhadores, em 01 de agosto de
2018. A candidatura de Lula ainda era uma incdgnita, em funcdo da Lei
da Ficha Limpa, que prevé que um réu condenado por um orgdo



145 | Midiatizacdo e Poder no Brasil Contemporaneo

colegiado ndo possa concorrer a cargos publicos. No dia 12 de setembro,
os ministros do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) decidiram por 6 votos a
1 pela rejeicdo do pedido de registro da candidatura do ex-presidente
Lula a Presidéncia da Republica. Posteriormente, 11 de setembro, o PT
anunciou que Fernando Haddad passaria a disputar o cargo para
presidéncia e Manuela d’Avila (PC do B) para vice na chapa de Haddad.

Ao todo, 13 candidatos disputaram o cargo para Presidente da
Republica. Sdo eles: Jair Bolsonaro, Fernando Haddad (PT), Ciro Gomes
(PDT), Geraldo Alckmin (PSDB), Jodo Amoédo (NOVO), Cabo Daciolo
(PATRI), Henrique Meirelles (MDB), Marina Silva (REDE), Alvaro Dias
(PODEMOS), Guilherme Boulos (PSOL), Vera Lucia (PSTU), José Maria
Eymael (DC) e Jodo Goulart Filho (PPL). No primeiro turno, Bolsonaro
recebeu 49.277.010 votos (46%), ja Haddad 31.342.051 votos (29,28%).
Ja no segundo turno, Bolsonaro com 55,13% dos votos (57.797.847)
venceu Haddad (44,87% - 47.040.906). Pesquisa Datafolha de 22 de
outubro indicava que desejo de mudancga e rejei¢cao ao PT alavancaram
a candidatura de Bolsonaro. Segundo a pesquisa, o desejo de renovagao
e mudanc¢a no poder garantia que 30% dos eleitores preferiam o
candidato do PSL, que tem 59% das inten¢Ges votos validos na disputa
pela Presidéncia. A rejeicdo ao PT vem a seguir, citada espontaneamente
por 25% como motivo para votar em Bolsonaro, e na sequéncia
aparecem as propostas na darea de seguranca do candidato,
mencionadas por 17%. Na véspera da elei¢do, pesquisa Datafolha
indicava que Bolsonaro tinha 55% das intengdes de voto. Alguns fatos
marcaram a eleicdo de 2018: preocupacdo pela distribuicdo das fake
News, reducdo do HGPE para 35 dias, o ndo comparecimento de
Bolsonaro aos debates, a mudanca de candidatura do PT e a facada no
candidato Jair Bolsonaro na cidade de Juiz de Fora, falta de limites e
legislagdo em relagdo ao uso da internet.
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6.4.3 | Anadlise de Conteudo Quantitativa

Com base no conteldo dos videos coletados e na decupagem
dos mesmos, foram definidas as seguintes categorias: (1) politicas
sociais; (2) ataque aos adversarios; (3) construgdo da imagem do pais, (4)
jingle; (5) educagdo; (6) judicializagdo da politica; (7) apelo ao
engajamento do eleitor; (8) depoimento de apoio — populares, politicos,
celebridades; (9) construgdo da imagem do candidato; (10)
desconstrugdo da imagem do pais; (11)vinheta; (12) construgdo da
Imagem do Partido; (13) pesquisas de Opinido Publica; (14)economia
(desemprego, inflagdo, crescimento econdGmico; crise econdmica);

(15) meio Ambiente; (16) escandalo Politico; (17) seguranga;
(18) saude; (19) infraestrutura; (20) cardapio; (21)agenda; (22)
resultado das elei¢cOes; (23) participacdo Politica — manifestacdo; (24)
reforma Politica; (25) fome; (26) agricultura Familiar; (27) desconstrugdo
da imagem do Partido; (28) pedagogia do voto; (29) impeachment; (30)
tecnologia.

Foram elaborados trés graficos de acordo com o recorte
estabelecido. Dessa forma, como pode-se observar nos graficos abaixo,
a partir das categorias pré-definidas ha uma convergéncia das
estratégias do PPG e do HGPE que serdo analisadas qualitativamente
posteriormente.
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Grafico 1 — Analise quantitativa do PPG do Partido dos
Trabalhadores (2015- 2017)
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Fonte: autoria propria.

Com base no Grafico 1, é possivel identificar que as trés
categorias mais acionadas durante o PPG foram: construgdo da imagem
do partido (17,47%); economia (17,23%); politicas sociais (16,53%).
Dessa maneira, percebe-se que o PT utilizou como estratégia principal
reforcar os feitos dos governos anteriores do partido, bem como o
investimento em politicas sociais, como o FIES, Mais Médicos, Minha
Casa Minha Vida, criacdo de escolas técnicas etc. A tematica economia
também foi recorrente, tendo em vista a crise econémica que atingia o
pais. E possivel observar ainda que as categorias menos acionadas se
referem a vinheta (0,10%), infraestrutura (1,10%) e judicializa¢do da
politica (1,20%). A vinheta (marca do programa) é mais recorrente no
HGPE do que na PPG. Apesar de diversos fatos no contexto politico
brasileiro, como o impeachment de Dilma e as investigagGes em relagdo
ao governo Lula, percebe-se que a estratégia utilizada reafirma que a
perseguicdo contra Lula era para impedi-lo de candidatar em 2018 foi
menos recorrente durante o PPG.
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Os dados sdo bastante interessantes no sentido de mostrar
pontos convergentes e dissonantes com as teorias que hoje sustentam a
Comunicagdo Politica. Ao dar énfase ao partido, até por uma questdo
estratégica, o PT coloca em xeque a tese amplamente defendida sobre o
personalismo na politica, como apontam Manin (1995), Leal & Vieira
(2009). Mesmo que Lula tenha sido o principal lider trabalhado nos
programas, houve uma preocupacdo de resgatar a memdaria histérica do
Partido dos Trabalhadores como forma de fazer frente aos discursos
negativos que vinculavam o PT a corrupgdo e as crises institucional e
politica vivenciadas no pais. Os outros segmentos acionados procuram
mostrar a preocupacgdo de salientar as bandeiras do PT que o ligam a
bandeiras de esquerda e foram importantes nos governos de Lula e
Dilma, como as politicas sociais e o crescimento econémico que abriu
perspectivas e levou o desemprego a baixos patamares.

Grafico 2 — Analise quantitativa do HGPE no 12 turno do
Partido dos Trabalhadores
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Fonte: autoria propria.

Com base no Grifico 2, é possivel identificar que as trés
categorias mais acionadas durante o primeiro turno da disputa
presidencial foram: politicas sociais (19,10%); ataque aos adversarios
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(12,62%) e construcdo da imagem do pais (11,71%). Diante disso,
percebe-se que o PT utilizou como estratégia principal reforgar os feitos
sociais durante o governo Lula e Dilma como o investimento em politicas
sociais: FIES, Mais Médicos, Minha Casa Minha Vida, criagdo de escolas
técnicas etc., dando continuidade a estratégia utilizada durante o PPG.
O ataque aos adversdrios também foi outra estratégia recorrente que
apareceu tanto no PPG (14,37%), quanto no HGPE. Nesse primeiro
momento, a critica principal foi e relagdo ao partido que antes marcava
a polarizagdo, PSDB e ao governo Temer, acusado de ter dado um golpe
parlamentar para assumir o poder e serem a favor da terceirizagao. A
partir do momento em que Bolsonaro foi crescendo nas pesquisas de
opinido publica foi criticado por espalhar mentiras em grupos do
WhatsApp. Também aparece a constru¢do da imagem do pais, em um
primeiro momento enaltecendo os feitos do PT, de que como pais estava
bom quando eles detinham o poder e depois reforcando que com o
governo Temer o pais passava por um retrocesso.

Os dados confirmam a tese de campanha permanente (Lilleker,
2007), ja que o PT manteve uma retdrica semelhante ao longo de 2015
a 2018, estando no governo e depois de se tornar oposicdo com a
derrubada da presidente Dilma Rousseff (PT). O partido procurou
mostrar que havia uma coeréncia na adog¢do de politicas ligadas aos
trabalhadores e as classes menos favorecidas, num perfil de centro-
esquerda. Remete a discussdo de Figueiredo et al (1998) sobre as
retdricas da situagdo e da oposi¢do. O PT procurou enfatizar que, quando
governa, o pais avanca em termos de inclusdo social e crescimento; por
sua vez, quando o partido perde o poder, o pais é marcado por
retrocessos.

Como pode ser observado, as categorias menos acionadas foram:
economia (1,19%), pesquisa de opinido publica (1,57%) e construgdo da
imagem do partido (2,33%). A partir disso é possivel observar que a
preocupacgdo maior foi com a tematica politicas sociais, do que economia
como no PPG. Além disso, a construgdao da imagem do partido aparece
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mais no PPG do que no HGPE demonstrando uma preocupag¢do maior
com outras tematicas, até porque a imagem do partido estava
desgastada. Devido ao contexto eleitoral e a prisdo de Lula, bem como o
crescimento de Bolsonaro nas pesquisas, ndo era estratégico para o PT
ficar destacando as pesquisas de opinido publica.

Grafico 3 — Andlise quantitativa do HGPE no 22 turno do
Partido dos Trabalhadores
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Fonte: autoria propria.

Com base no Grifico 3, é possivel identificar que as trés
categorias mais acionadas durante o HGPE no 22 turno foram: ataque
aos adversarios (49,08%); construgao da imagem do partido (10%) e
construgdo da imagem do pais (9,67%). Diante disso, percebe-se que o
PT utilizou como estratégia principal o ataque aos adversarios incluindo
Temer e principalmente o Bolsonaro, que apresentava crescimento nas
pesquisas. Com relagdo ao Temer, o PT reforcou as reformas
impopulares do governo emedebista e colocou o governo Bolsonaro
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como sendo uma continuagdo de Temer. Porém, os ataques ao
Bolsonaro foram muito mais recorrentes, tendo em vista as cenas que
apareceram mostrando a tortura durante a ditadura e associando-o
como um representante da extrema direita. Além disso, o candidato do
PSL foi acusado de disseminar noticias falsas através das redes sociais.
Percebe-se que, no segundo turno, o PT volta a utilizar a estratégia de
construcdo da imagem do partido, reforcando as realizagGes dos
governos petistas ao longo de 12 anos, bem como, reforcando a
necessidade da populagdo para volta de investimentos em politicas
sociais, retomando a constru¢do de empregos, gerando a retomada do
crescimento do pais.

Ja as categorias menos acionadas referem-se a educagdo (0,31%);
pesquisas de opinido publica (0,36%) e economia (0,97%). Nas
estratégias do PT, as questdes relacionadas a educagdo apareciam mais
atreladas a politicas sociais, porém eles procuram reforgar que vao
investir mais em escolas federais, melhorando a qualidade do ensino
médio. Tendo em vista que o pais ainda apresentava crise econémica, o
PT mostrou que iria criar estratégias para o pais voltar a crescer como
criar o “Salario Minimo Forte” e apoiar as pequenas empresas. Como
Bolsonaro disparava nas pesquisas de opinido publica, essa foi um a
estratégia menos recorrente pelo PT.

6.4.4 | Analise de conteudo qualitativa

Para realizar a andlise qualitativa, optou-se em estabelecer
algumas categorias que foram recorrentes para estabelecer a estratégia
de campanha permanente. Dessa forma, foram definidas categorias
mais amplas como maneira de tornar a analise qualitativa mais
compreensivel, tendo em vista, que quando se realiza uma decupagem
as categorias tornam-se mais amplas. Portanto utiliza-se: (1) construcéo
da imagem do partido; (2) construgdo da imagem do pais; (3) principais
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tematicas; (4) ataque aos adversdrios; (5) personagens —depoimentos de
apoio.

6.4.4.1 | Imagem do Partido

A propaganda partidaria € um espag¢o destinado aos partidos
politicos, ou seja, a construgdo da imagem do partido. E importante para
reforcar a ideologia partidaria. Mesmo com pesquisas recentes que
apontam uma rejeicdo muito grande aos partidos politicos, em funcdo
da corrupgdo e da crise politica e econdmica, observa-se que ha uma
polarizagdo que gira muito em torno dos que se colocaram contra ou a
favor do PT, dos que se colocam em posi¢cGes de direita ou de esquerda,
revelando que o carater ideoldgico ainda é uma varidvel importante para
entender a politica brasileira. Pesquisas apontam o PT como o partido
favorito entre os eleitores, mas também com os maiores indices de
rejeicdo, chegando a ter a preferéncia de 29% dos entrevistados segundo
Ibope em 2018%.

Na construgdo da imagem do partido, os programas do PT
destacaram a memoria histérica do Partido dos Trabalhadores,
mostrando que a principal marca do PT foi a conquista de uma vida
melhor para os brasileiros, por exemplo: a geracdo de empregos,
aumento do salario minimo, criacdo de créditos e investimento em
educagdo. Como marca do PT, os programas evidenciaram que o Partido
dos Trabalhadores sempre lutou por um pais mais forte, justo, pelos
mais pobres e pelo direito dos trabalhadores. “O PT nasceu para mudar
o Brasil. E mudar o Brasil é garantir os direitos e a dignidade de quem
constréi a grandeza desse pais”. (Propaganda Partidaria, PT, 5 de maio
de 2015). Para construir a imagem do partido, o programa do dia 5 de
maio abordou que o PT foi o partido que liderou as mais importantes
iniciativas contra a corrupg¢do, colocou os negros nas universidades e deu
aos pobres, melhores oportunidades.
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No programa do dia 6 de agosto de 2015, o narrador em off
destacou que em 2015 comegou uma onda de panelago no Brasil contra
o PT e o governo Dilma. No entanto, o programa argumentou que o
Partido dos Trabalhadores foi o partido que ‘mais encheu a panela dos
brasileiros’. O programa reconheceu o desgaste do partido, mas destaco
que o mesmo tem como prioridade o didlogo: ouvir, corrigir e melhorar.
“Com as panelas, vamos continuar fazendo o que a gente mais sabe:
enche-las de comida e esperanga. Esse é o panelago que gostamos de
fazer pelo Brasil” (Propaganda Partidaria, PT, 6 de agosto de 2015).

J4 em 2016, no programa transmitido no dia 23 de fevereiro,
momento em que os tramites do impeachment contra Dilma Rousseff ja
tinham iniciado, o programa reforgou que o PT tem como luta histdrica
mudar o Brasil, olhando para os pobres e investindo em programas
sociais. Um questionamento levantado pelo apresentador era porque
tanto ddio e intolerdncia contra um partido em um momento de crise,
em que a unido seria necessaria. “Erros se corrigem, dificuldades
passam, o povo sabe disso, quem ja viu o Brasil superar momentos muito
piores sabe olhar o presente com coragem e o futuro com mais
esperancas” (Propaganda Partidaria, PT, 23 de fevereiro de 2016). Outro
destaque do programa é que, apesar da crise que afeta o pais, o partido
tem trabalhado para o Brasil voltar a crescer, sem recuar nos direitos e
na renda dos trabalhadores. Novamente, a marca do partido foi
evidenciada: “pais mais forte, € um pais mais justo, essa sempre foi e
serd a marca do PT” (Propaganda Partidaria, PT, 23 de fevereiro de
2016).

Em 2017, no programa veiculado no dia 11 de abril, Lula apareceu
como personagem para reforcar a memoéria histdrica do Partido dos
Trabalhadores. Lula falou que o partido comegou com o movimento
sindical, que a criacdo do partido foi para que a politica do Brasil deixasse
de ser feita s6 para atender os interesses dos mais privilegiados
economicamente. Também, que ao contrario do PSDB, o PT sempre
lutou pelos mais pobres, pelos direitos dos trabalhadores e por todos,
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ndo apenas por uma minoria. Por fim, Lula reforcou que o PT estava
sempre do lado do povo, a fim de construir um pais melhor para todos.

Ja no segundo programa de 2017 (12 de outubro), a propaganda
partidaria reforgou que foi, durante os governos do PT, que o pais
cresceu e houve mais investimentos em politicas sociais. “Mais de 13
milhdes de familias foram atendidas pelo bolsa familia, milhGes de
pessoas foram beneficiadas com o apoio a agricultura familiar e o Luz
para Todos. Foram criados o SAMU 192, Mais Médicos [...]”
(PROPAGANDA PARTIDARIA, PT, 10 de outubro de 2017).

Nos programas do Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE), pode-se destacar uma confluéncia com a Propaganda Partidaria.
No programa do dia 20 de setembro, Lula destacou a conquista do PT em
12 anos, mostrando que foi o partido que mais fez escolas técnicas e que
colocou mais jovens na universidade. No programa do dia 27 de
setembro, Haddad evidenciou que a vida do povo brasileiro melhorou
com o PT no poder. Segundo Haddad, 36 milhdes de pessoas sairam da
miséria, 20 milhdes de empregos foram criados, e o Brasil chegou a ser
o0 pais mais otimista do mundo, sendo 12 anos de prosperidade.

Ainda no segundo turno das elei¢Ges, apesar do PT ter buscado
se distanciar um pouco mais da figura do ex-presidente Lula, observa-se
que o partido tentou buscar em diversos momentos uma imagem
positiva para si ao falar dos governos petistas, incluindo o governo Lula.
No programa do dia 13 de outubro, Lula destacou os investimentos na
educagdo em seu governo e ainda reforgou “a capacidade de Haddad”
enquanto Ministro da Educacdo. A imagem trazida de Haddad também
foi sempre positiva, buscando destacar sua trajetéria como professor e
politico. No programa do dia 12 de outubro, foi enfatizada a trajetdria
de Haddad, também a fim de apresenta-lo como uma opg¢do no segundo
turno. O narrador destacou sua formagdo e sua profissdo: professor
universitario. E reforgou os programas trazidos por Haddad, durante o
governo Lula, como o FIES e o PROUNI.
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No programa do dia 16 de outubro, o narrador deu destaque ao
periodo em que o PT governou. Enfatizou que apesar dos erros
cometidos pelo partido, foi um periodo de oportunidades para todos,
em que o Brasil saltou de décima terceira para sexta maior economia
mundial. No programa do dia 23 de outubro, mais uma vez, Haddad
enfatizou as realizagdes dos governos petistas.

6.4.4.2 | Construgdo da imagem do pais

Os programas destacaram o crescimento do Brasil, evidenciando
que o Brasil se tornou mais desenvolvido, mais justo, com mais
oportunidades e direito para todos. Por meio dos personagens, foi
mostrado que, apesar da crise econdmica, com os governos Lula e Dilma
a fome, a miséria diminuiu e as oportunidades aumentaram.

Para legitimar que o Brasil desenvolveu, em 2015, os programas
mostraram que, apesar da crise e passando a arrecadar menos impostos
entre 2011 e 2014, o governo continuou investindo em programas para
os brasileiros. Para mostrar a accountability, que, segundo Duarte
(2014), significa prestar contas — ou seja, quem desempenha fungdes de
importancia na sociedade deve regularmente explicar o que anda a
fazer, como faz, porque faz, quanto gasta e o que vai fazer a seguir, os
programas utilizaram de dados.

Os programas de 2015 destacaram investimentos do governo:
“90,6 bilhdes no Bolsa Familia, 42,6% milhdes em medicamentos
gratuitos, 2,3 bilhdes no Mais Médicos, 89,4 bilhdes no minha Casa
Minha Vida, 27,5 bilhdes no FIES e mais 1 trilhdo em infraestrutura”
(Propaganda Partidaria, PT, 6 de agosto de 2015).

Como explica Figueiredo et al (1998), discursos utilizados na
campanha sdo de ordem ficcional. Segundo os autores, o governo atual
defende que o mundo estd bom e pode ficar ainda melhor se
permanecer no poder. Por isso, o programa de 2015 mostrou que com
Dilma houve recordes na exportagdo, no financiamento da casa propria,
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no numero de trabalhadores com carteira, aumento de salario, aumento
na produ¢do do campo, diminuicdo da pobreza e das taxas de
desemprego. “Juntos criamos um novo Brasil, vencemos a fome e a
miséria, elevamos a renda de milhdes, fizemos mudancgas esperadas ha
décadas, o pais que chegou onde chegamos tem tudo para superar
qualquer crise na economia, basta acreditar” (Propaganda Partidaria, PT,
6 de agosto de 2015).

Em 2016, Lula apareceu para reforgar a construgao da imagem do
pais e destacou que 36 milhGes sairam da pobreza, investiu em
agronegocio, mostrou que o Brasil estava entre as 10 maiores economias
do mundo e possui a matriz energética mais limpa. Em 2017, novamente,
os personagens destacaram que o governo de Lula e Dilma investiram
em programas sociais, ja citados anteriormente.

No entanto, com o impeachment de Dilma Rousseff e os
desdobramentos da conjuntura, o PT virou oposi¢cdo do governo Temer
e entdo passou a desconstruir a imagem do pais. Lula destacou que com
o governo Temer aprovaram uma terceiriza¢dao que tiram os direitos dos
trabalhadores, querem dificultar a aposentadoria, dificultar as verbas
para educagdo e saude e ameagam o0s programas sociais. Para mostrar
que o pais estd ruim, Lula usa manchetes de jornais, por exemplo:
“Desemprego atinge patamar recorde de 13,5 milhGes de pessoas”; “Em
audio, Temer fala em pacto para barrar a investiga¢do da Lava Jato”.

Narrador em off: os derrotados na
eleicdo  aproveitaram para  espalhar
pessimismo e odio contra Lula e o PT.
Sabotaram o governo Dilma com
chantagens e pauta-bomba e tiraram do
poder uma presidenta honesta eleita pelo
voto popular. Hoje todos sabem: quem mais
perdeu com o golpe ndo foi o PT, fora os
brasileiros. Em pouco tempo ja vivemos um
enorme retrocesso. O desemprego ja atinge
mais de 13 milhdes de trabalhadores e o
Brasil voltou ao mapa da fome. O governo
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Temer congelou por 20 anos os gastos com
salde e educagdo. Estd acabando com o
Mais Médicos, as Farmdacias Populares e o
Ciéncias Sem Fronteiras. Cortou verba da
cultura, das universidades e ameaca a
aposentadoria, os direitos do trabalhador e
a soberania nacional [...] (PROPAGANDA
PARTIDARIA, PT, 12 de outubro de 2017).

No Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, para construir a
imagem do pais, Haddad, ao visitar o Nordeste, o programa do dia 15 de
setembro enfatizou que, na regido, Lula realizou um grande trabalho
humanitario, com ac¢des de oportunidades para milhdes de pessoas
sairem da miséria, da fome e da sede. Lula mostrou que na educagdo foi
0 governo que mais investiu, construindo 214 escolas técnicas e levando
universidade para 126 municipios.

Como Temer assumiu o poder, os ataques ao governo Temer a
oposi¢ao—desconstruindo aimagem do pais foi recorrente. Por exemplo,
no programa do dia 27 de setembro, Haddad destacou que “eles” deram
um golpe na democracia, congelando os investimentos em seguranca,
salde e educacgdo, aprovaram a terceirizacdo e ja avisaram que
mexeriam na aposentadoria. Para o pais voltar a crescer, o PT deveria
ganhar a eleicdo. No segundo turno, os programas também mostraram
um Brasil fragilizado diante das medidas tomadas pelo governo de
Michel Temer e destacou em diversos momentos o Brasil dos governos
petistas, um pais otimista diante de uma economia consolidada.

O programa do dia 25 de outubro trouxe poesias em formato de
Hip Hop, Cordel e Baido, dando destaque ao nordeste e a periferia do
Brasil. Ao cantar os personagens narravam a vida do Nordeste e da
periferia, destacando as politicas sociais dos governos Lula e Dilma. No
programa do dia 23 de outubro, mais uma vez, recorre-se ao Nordeste
com intuito de se construir uma imagem do Brasil. Haddad destacou que
Lula realizou na regido o verdadeiro trabalho humanitario.
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6.4.4.3 | Temadticas abordadas

Noguera (2001) explica que na campanha permanente é correto
seguir com os mesmos temas, mantendo a comunicagdo estratégica com
dominio da agenda. Heclo (2000) argumenta que a persuasdo é uma
caracteristica fundamental na campanha permanente, ou seja, deve-se
falar para vencer. A palavra-chave aqui é reforgo, ou seja, quanto mais
discurso mais dados, mais possibilidades de persuasdo sdao projetadas
aos espectadores, que na eleig¢do futura, serdo eleitores.

Em 2015, as tematicas que apareceram foram relacionadas a
economia, educagdo, politicas sociais, saude, infraestrutura, corrupgdo,
mulher e crise politica. Na economia, o programa criticou a proposta de
terceirizagdo que tramitava no Congresso. Por outro lado, reconheceu
que, apesar da crise econdmica que afetava o mundo, o Brasil era um
pais que continuava crescendo favorecendo os mais pobres e que a crise
era passageira.

Em 2017, apareceram as tematicas: programas sociais, mulheres
e agricultura. Nos programas sociais, a propaganda mostrou
investimentos no Prouni, Minha Casa, Minha Vida, Prouni, FIES, Farmacia
Popular, Luz para Todos, Bolsa Familia. Em relagdo as mulheres, o
programa destacou que cada vez mais as mulheres devem conquistar
mais espaco e lutar por seus direitos. Os programas destacaram que, no
PT, 50% de todos os cargos de diregao sdo ocupados por mulheres e que
o PT foi o primeiro partido a eleger uma mulher para presidéncia. Na
agricultura, foi destacado que, com a transposi¢do do rio Sdo Francisco,
os agricultores ndo precisariam sair mais do Nordeste e poderao plantar,
sendo uma iniciativa do Lula.

As principais tematicas que apareceram no HGPE no 19 turno
foram relacionadas a educagdo, economia, politicas sociais e mulheres.
Na educagdo, Haddad e Lula destacaram que o governo do PT foi o que
mais investiu em educag¢ao, dando oportunidade para o filho de pobre
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estudar. O narrador em off, no programa do dia 20 de setembro,
destacou que Haddad foi o melhor ministro da educagdo que o Brasil ja
teve, criando o PROUNI, novo Enem, SISU e o FIES sem fiador. Também
foi destacado investimento em escolas federais e que agora, Haddad iria
integrar escolas de ensino médio com baixo rendimento a rede federal.
Em relagdo as mulheres, foi enfatizado que Lula foi o 12 presidente da
histéria a reconhecer aimportancia das mulheres e trata-las como iguais.
“Hoje as mulheres estdo mobilizadas para lutar contra a violéncia
masculina, precarizacdo do trabalho e desigualdade social” (HGPE, PT,
22 de setembro). Na economia, os programas fizeram criticas a oposi¢do
e destacaram que o pais precisava voltar a crescer, gerar emprego e
financiamento com crédito.

No segundo turno do HGPE, as principais tematicas acionadas
foram relacionadas a educagao, economia, politicas sociais, seguranga e
mulheres. No programa do dia 13 de outubro, por exemplo, Haddad fala
que a crise se vence colocando o dinheiro na mdo das pessoas, fazendo
a roda da economia girar. Em outros programas, a economia também
ganha destaque em propostas apresentadas pelo candidato. Quanto a
tematica da educacdo os programas, do segundo turno, destacam as
politicas criadas nos governos petistas, enquanto Haddad era ministro
da educacgdo e destacam também o fato do candidato ser um professor.
No programa do dia 16 de outubro, por exemplo, Haddad falou que era
professor e acreditava na forca da educacgdo. Dessa forma, é possivel
perceber que a tematica da educacdo foi central diante da trajetdria de
Haddad.

No programa do dia 19 de outubro, Haddad destacou um de seus
projetos para seguranga, nomeando uma For¢a Especial da Policia
Federal para o combate ao crime organizado. A tematica sobre
programas sociais foi muito utilizada durante o segundo turno,
aparecendo tanto quando se recorre ao governo Lula, quando se destaca
as propostas apresentadas por Haddad. O programa do dia 22 de
outubro é um exemplo, ja que Haddad destacou que retomaria as obras
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do Minha Casa, Minha Vida, fortaleceria o Bolsa Familia. Os programas
destacaram também o papel central da mulher nesses programas
sociais.

6.4.4.4 | Ataques aos adversdrios — propaganda
negativa

Borba (2015) pontua que, ao contrdrio do que se pensa, a
propaganda negativa pode trazer informagdes cruciais sobre os atores
politicos, ajudando na decisdo eleitoral e focando em temas
considerados relevantes pelo eleitorado. Os adversarios tendem a trazer
ao publico o que, as vezes, as estratégias de marketing tentam esconder
dos cidadaos.

Os programas de 2015 e 2016 atacam o governo dos tucanos e
em 2017 as criticas foram ao governo Temer. Em relacdo aos tucanos, a
propaganda petista lembrou que, antes do PT, o pais vivia quebrado e
pedindo ajuda ao FMI, os ajustes na economia eram feitos com arrocho
salarial e sacrificio para o povo mais pobre, o acesso a universidade era
para os mais favorecidos, o desemprego era alto o saldrio baixo, a
corrupgdo ndo era combatida (ndo tinha a Lei da Ficha Limpa, ndo havia
o Portal da Transparéncia, a Policia Federal e o Ministério Publico nédo
tinha autonomia para trabalhar). Também foi lembrado que os tucanos
tentaram anular o resultado das elei¢des e ndo conseguiram, atacam e
caluniam Lula, desrespeitando todas as regras para chegarem no poder.

Narrador em off: Os que hoje tentam
manchar sua histéria Lula, sdo os mesmos
de ontem, os preconceituosos, que nunca
aceitaram suas ideias e suas origens. Mas
ndo vao conseguir. As ofensas, as acusacoes,
a privacidade invadida, tudo isso passa Lula,
a luta é antiga. E nds vamos vencer
novamente, porque vocé permanece sendo
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avoz de um pais pobre, que se fez forte, que
se fez novo. Isso é o que importa, isso é o
que fica no coragdo do nosso povo, vocé tem
respeito, amor e morada definitiva
(PROPAGANDA PARTIDARIA, PT, 23 de
fevereiro de 2016).

Em 2017, o alvo de ataque foi o governo Temer. Um personagem
destaca metaforicamente como duas pessoas podem usar a mesma
caneta de forma diferente. Foi falado que a caneta de um presidente é a
mesma usada por outro, o que muda é quem escreve com ela e o que é
escrito. Para atacar o governo Temer, foi utilizada manchete de jornais
que destacam que Temer suspendeu a contratagcdo do Minha Casa,
Minha Vida, cancelou e fez bloqueios do Bolsa Familia, ameacou a
aposentadoria do agricultor, gerou aumento do desemprego e
inviabilidade de continuagdo do combate a corrupgdo. Rui Falcdo, ex-
presidente do partido, indagou que acusagdes, mentiras e perseguicdes
sdo para impedir que Lula voltasse a ser presidente. Lula, por sua vez,
acusou os opositores de tirarem o direito historico dos trabalhadores,
dificultar a aposentadoria e o investimento em programas sociais.

No Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, também pode-se
observar os ataques contra Temer e a oposi¢do (PSDB). No programa do
dia 27 de setembro, Haddad acusa a oposicdo de se juntarem e trairem
a vontade do povo, dar um golpe na democracia, condenando Lula.
Também congelarem os investimentos em seguranca, salde e educacéo,
além de aprovarem a terceirizagdo e mexer na aposentadoria. “Vamos
acabar com a bagunga do governo Temer. Retomar as obras, retomar os
programas sociais e gerar milhdes de empregos. Vamos fazer o Brasil
feliz de novo” (HGPE, PT, 15 de setembro).

Ja no segundo turno, o HGPE recorre a ataques contra Bolsonaro.
Em todos os programas, havia ataques as falas e posicionamentos do
candidato, sobretudo as mais polémicas. No dia 24 de outubro, a
apresentadora se refere a Bolsonaro como um “Temer piorado”. No
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programa do dia 26 de outubro, o PT ndo so recorre a posicionamentos
polémicos de Bolsonaro, como fez nos programas anteriores, como
destaca o fato de Bolsonaro ndo ir aos debates.

Apresentadora: hoje aconteceria o
debate final da campanha eleitoral. Mas,
Bolsonaro, mais uma vez fugiu. Ele se
esconde para ndo ter que assumir as suas
ideias doentias e desequilibradas [...]
(HORARIO GRATUITO DE PROPAGANDA
ELEITORAL, PT, 26 de outubro de 2018).

Os programas também recorrem a ataques aos aliados de
Bolsonaro, como aconteceu no dia 19 de outubro. Ao final do programa,
a apresentadora destacou que o vice de Bolsonaro, General Mourao,
falou que queria acabar com o décimo terceiro, enquanto Paulo Guedes,
gue seria o ministro da economia, queria privatizar tudo que o Brasil
tem. A apresentadora destacou ainda que Onyx Lorenzoni, brago direito
de Bolsonaro, confessou a Lava-Jato que teria recebido dinheiro ilegal
(caixa 2) da JBS. No programa do dia 23 de outubro, Haddad atacou
diretamente Bolsonaro por ndo ir aos debates:

Haddad: Ele ndo me enfrenta porque
ele ndo tem coragem de falar na minha cara
o que o WhatsApp dele falou durante uma
campanha inteira. Vem falar da minha
familia na minha cara. Vem falar dos meus
bens na minha cara. Vem me enfrentar.
Soldadinho  de  araque!  (HORARIO
GRATUITO DE PROPAGANDA ELEITORAL, PT,
23 de outubro de 2018).

Os ataques aos adversarios foram mais diretos no segundo turno
e teve Bolsonaro como alvo, ja que ele era o candidato que o PT
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enfrentaria. Observa-se que os ataques foram mais direcionados as falas
polémicas de Bolsonaro e sua trajetéria na Camara dos Deputados,
apesar de observar que alguns programas atacarem as noticias falsas
produzidas pela campanha adversdria e o fato de Bolsonaro ndo ter ido
aos debates.

6.5 | CONSIDERACOES FINAIS

Ao se tratar de Campanha Permanente, os meios de comunicagdo
de massa especialmente a televisdo tém papel primordial. No entanto,
deve-se fazer uma ressalva de que, desde as elei¢gdes de 2016, as midias
massivas perderam espaco para as midias digitais, mas continua como
meio hegemonico. Em 2018, as redes sociais tiveram grande impacto,
principalmente na disputa presidencial, com o uso estratégico por parte
de Jair Bolsonaro (PSL). No entanto, observa-se que o Partido dos
Trabalhadores ainda fez uso recorrente das midias massivas,
construindo a imagem do Lula através da PPG e dando continuidade no
HGPE.

Dessa forma, as midias massivas sdo espagos importantes para os
atores politicos divulgarem suas propostas e acbes e manter ou
conquistar o poder diario. Além disso, conforme tem sido trabalhado na
literatura recente, ha um entendimento de que ha uma
complementariedade entre as midias massivas e digitais. O que a
televisdo veicula repercute nas redes ao mesmo tempo que as midias
digitais tém servido para pautar as midias tradicionais.

Ao estudar as estratégias do Partido dos Trabalhadores, observa-
se que os programas destacaram a ideologia do Partido dos
Trabalhadores — a luta por um pais mais justo, investimentos em
programas sociais, luta pelos direitos da minoria e da classe trabalhadora
como uma estratégia de resgatar a memdria histérica do partido. Para
legitimar os feitos do Partido dos Trabalhadores, foi utilizada como
estratégia a construcdo da imagem do pais, mostrando dados que
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apontavam o crescimento do Brasil em 12 anos de governo, dando
continuidade no HGPE. Por outro lado, em 2017, o governo do PT ja era
oposicdo e, entdo, passou a desconstruir a imagem do pais, criticando o
governo Temer principalmente no impedimento ao combate da
corrupgao e paralizagdo nos investimentos sociais. Os ataques aos
tucanos foram recorrentes. O PT lembrou que sdo duas ideologias que
defendem politicas contrarias e que toda essa conturbacdo politica era
do fato da perda nas urnas em 2014. Para o PT, os tucanos sdo um risco,
pois gerariam o retrocesso. Em relagdo a Temer, a propaganda criticou
suas medidas para combater a crise econdmica. Isso também foi
observado no HGPE. Em relagdo ao 29 turno do HGPE, os ataques ao
candidato Bolsonaro foram recorrentes, até porque ele liderava as
pesquisas. Os petistas tentaram desconstruir a imagem de Bolsonaro
mostrando que ele disseminava noticias falsas e que era uma lideranga
gue representava a extrema direita e tudo de “ruim” que ela representa.
Um dos equivocos foi tentar desconstruir a imagem de Bolsonaro
atrelando-o a imagem de Temer, j4 que sdo personagens muito
diferentes no cenario politico.

O uso da campanha permanente é um fendmeno que ndo pode
ser ignorado, ja que os estudos apontam um crescimento de estratégias
de campanha fora do periodo eleitoral. A partir dos programas
analisados, é possivel verificar que, ao dar maior visibilidade a Lula na
Propaganda Partidaria Gratuita, o objetivo foi manter a legitimidade do
ex-presidente, reforcar o seu capital politico e simbdlico junto ao
eleitorado e também servir como uma forma de desconstruir o discurso
negativo construido pela grande midia contra Lula. Com frequéncia
quase didria, o ex-presidente aparecia nos noticiarios como alvo de
dendncias da Operagdo Lava Jato. Mesmo preso, Lula liderava as
pesquisas de intencdo de voto para a disputa presidencial de 2018.
Portanto, constata-se que ha uma disputa de retdricas por parte do PT e
da midia alternativa de esquerda em contraponto ao que é publicado na
grande imprensa. O PT, principalmente, apresenta o ex-presidente como
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o salvador da patria, o herdi, o politico ideal para resolver os problemas
do pais. Observou-se que ja no segundo turno das eleicdes o ex-
presidente apareceu bem menos, ja que o PT ja havia conseguido
apresentar Haddad como candidato do Lula. Além disso, devido ao
crescente movimento antipetista, sobretudo no discurso de Bolsonaro,
o partido optou por mudar a estratégia nesse sentindo. Com a precisdo
dos dados quantitativas, foi possivel perceber e reforcar o quanto as
estratégias utilizadas na PPG convergem com o HGPE. No entanto,
devido ao contexto politico, elas alteram-se em relagdo ao tempo
utilizado para cada categoria, mas ndo deixam de aparecer,
caracterizando a campanha permanente.

N3o podemos ignorar o crescimento da importancia do meio
digital e o consequente uso das redes sociais. No entanto, apesar das
transformagdes tecnoldgicas na contemporaneidade, em meio a uma
disputa presidencial, Jenkins (2009) ndo descarta o poder na televisdo.
Para o autor, os candidatos podem formar sua base na Internet, mas
precisam da televisdo para ganhar as elei¢des, uma vez que a Internet
atinge os militantes, ja a televisao, os indecisos. O autor observa que se
vive em um momento de transicdo, em que o papel politico da Internet
estd se expandindo, sem diminuir o poder da midia, da radiodifusao.

Alex Marland, Anna Esselment e Thierry Giasson (2017) enfatizam
que os regulamentos eleitorais tém uma influéncia profunda na forma
como a campanha permanente é realizada. Essas regras moldam as
atividades durante a campanha oficial, portanto, elas influenciam como
essas campanhas acontecem. Trazendo o debate para o contexto
brasileiro, podemos citar como exemplo o fim na Propaganda Partidaria
Gratuita justamente no ano de 2018, ano eleitoral, interrompendo o
fluxo de mensagem permanente nessa midia. No entanto, é preciso
salientar que para o contexto das elei¢cGes presidenciais de 2018, as
pecas da Propaganda Partidaria no periodo que antecede as elei¢gdes sdo
fundamentais.
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A pesquisa aqui apresentada traz apenas um pequeno recorte
diante da amplitude e riqueza do objeto em questdo. Outras abordagens
serdo desenvolvidas posteriormente, dessa forma o objetivo do trabalho
é trazer contribui¢des para o campo da comunicagao politica.
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NOTAS

! Dados consultados em:
<http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-
quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-
midia-pbm-2016.pdf/view>, acesso em 17 de margo de 2019.

2 Segundo o Tribunal Superior Eleitoral (TSE), a Propaganda Partidaria
tinha por objetivo divulgar pelo radio e pela televisdo, assuntos de
interesses das agremiagdes partidarias — de acordo com o disposto nos
artigos 45 a 49 da Lei n2 9.096/95. Visa exclusivamente, a: 1) difundir os
programas partiddrios; 2) transmitir mensagens aos filiados sobre a
execugdo do programa partiddrio, dos eventos com este relacionado e
das atividades congressuais do partido; 3) divulgar a posi¢do do partido
em relagdo a temas politico- comunitario; 4) promover e difundir a
participacdo politica feminina, dedicando as mulheres o tempo que sera
fixado pelo 6rgdo nacional de dire¢do partidaria, observando o minimo
de 10% (dez por cento). No segundo semestre do ano em que houver
elei¢cBes, ndo sera veiculada a propaganda partiddria gratuita. Ficam
vedadas, na propaganda partidaria: 1) a participacdo de pessoa filiada
que ndo o responsavel pelo programa; 2) a divulgagdo de propaganda de
candidatos e cargos eletivos e a defesa de interesses pessoais ou de
outros partidos; 3) a utilizagdo de imagens ou cenas incorretas ou
incompletas, efeitos ou quaisquer outros recursos que distorcam ou
falseiam os fatos ou a sua comunicacdo. E proibida a veiculagdo de
qualquer propaganda paga no radio e na televisdo. O tempo para cada
partido é de 10 minutos. A Lei n°13.487, de 6 de outubro de 2017, em
seu art. 52, extinguiu a propaganda partidaria no radio e na televisdo a
partir de 12 de janeiro de 2018.

3 As condenagdes contra Lula comegam em 19 de maio de 2016, quando
a Lava Jato tornou Lula réu no processo que tratava da imputacdo do
crime de obstrugdo de justica com a finalidade de silenciar Nestor
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Cerverd (ex-diretor da Petrobras). Ainda na Operagdo Lava Jato, Lula
responde por corrupgao passiva e lavagem de dinheiro advindo de
contratos firmados entre a Petrobras e a Odebrecht. Neste processo
foram unidos dois inquéritos que corriam em separado, um referente ao
uso de propina para a compra de um terreno que, segundo a denuncia,
seria a nova sede do Instituto Lula e, em outro, o uso do dinheiro para a
compra de um apartamento em Sdo Bernardo do Campo (SP). Lula é réu
em outro processo chamado de Operagdo Janus, acionado por corrupgao
ativa e passiva, lavagem de dinheiro, trafico de influéncia e organizacdo
criminosa; a acdo versa sobre influenciar o Banco Nacional de
Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES) e outros oérgdos a
favorecer a empreiteira Odebrecht em contratos de Angola. Na chamada
Operacdo Zelotes, o ex-Presidente Lula é processado por trafico de
influéncia, lavagem de dinheiro e organizagdao criminosa. Acusagdes
relacionadas a compra e venda de medidas provisérias e sonegacdo de
impostos. Em agosto de 2017, o juiz Sérgio Moro aceitou denuncia
contra Lula referente ao sitio localizado em Atibaia.

4 Pesquisa CNT/MDA divulgada em outubro de 2016 aponta que 78,3%
disseram ndo confiar em nenhum partido politico. O PT aparece sendo o
partido que os entrevistados mais confiam com 9% e o PSDB em segundo
com 4,7% dos entrevistados. Em contrapartida, entre os rejeitados, o PT
lidera com 32,9%, em seguida aparece o PSDB com 7,8%. Pesquisa
CNI/Ibope, divulgada em 13 de marco de 2018, aponta que o PT é o
partido preferido pelos brasileiros (19%), 48% disseram ndo possuir
preferéncia ou simpatia por nenhum partido. Pesquisa lbope de
setembro de 2018 apontava o PT como o partido preferido os brasileiros
(29%).
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7 | Estratégias de campanha na
eleicao presidencial de 2018: o uso das
cores pelos candidatos Jair Bolsonaro
(PSL) e Fernando Haddad (PT)

Lara Karoline Souza de Aquino
Luiz Ademir de Oliveira

Este capitulo busca investigar a importancia da cor como
elemento caracterizador verificando a influéncia que as cores exercem
guando empregadas em publicidades eleitorais, quando manifestada na
comunicacgdo visual de forma estratégica. Os objetivos sdo: identificar,
analisar e classificar os modos como as cores foram usadas nas contas
oficiais na rede social Instagram dos candidatos Jair Bolsonaro (PSL) e
Fernando Haddad (PT) durante a ultima semana do segundo turno do
periodo de campanha presidencial de 2018. Assim, foi analisado o uso
incomum e em grande escala das cores da bandeira do Brasil nas
campanhas dos dois candidatos.

7.1 | INTRODUCAO

O verde e amarelo foram caracteristicas marcantes na reta final
das campanhas eleitorais de 2018. Assim, este capitulo dispde-se a
analisar as cores utilizadas nas imagens de campanha divulgadas nos
Instagram oficiais dos candidatos a Presidéncia do Brasil em 2018. Parte-
se do principio que a cor é um fenémeno visual onipresente no mundo,
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primordial e sempre esteve presente no dia a dia das sociedades, mesmo
antes de ser reconhecida como tal, mas nem sempre o sentido estético
foi atribuido a elas.

Figura 1 e 2 - Prints de publicagées com as cores da bandeira do
Pais em evidéncia nos perfis dos dois candidatos

PESGUISA VOX POPULI | REGISTRO NO TSE: BR-00709/2018

MENOS DE
% 5 PONTOSY,

PARA A VIRADA |

w«General MOURAO

Fonte: Instagram de Fernando Haddad. (14 nov. 2019, meio digital);
Instagram de Jair Bolsonaro. (14 nov. 2019, meio digital).

Considerando a ligacdo entre politica e comunicagdo visual e a
importancia de se fazer uma boa campanha eleitoral, foi observado que
as redes sociais surgiram como forma divulga¢do. Assim, o propdsito é
detectar quais elementos de cor sdo 0s mais comuns entre as imagens,
quais os significados e mensagens elas pretendiam passar. Sabe-se que
além da estética as cores cada uma contém um significado ligado aos
estimulos e sensa¢des que podem ser criados com o uso, ou seja,
determinada cor seria capaz de criar influéncias internas especificas nas
pessoas.

Entdo, o presente trabalho se segue dividido em trés se¢des. A
primeira parte diz respeito ao uso das cores na comunicagao; a segunda
ao papel do marketing eleitoral, com breve histérico dos candidatos e
partidos; e, por fim, a analise de caso.

Para essa analise, foram estudadas as contas oficiais dos
presidencidveis na rede social Instagram, @fernandohaddadoficial e
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@jairmessiasbolsonaro, durante a ultima semana do segundo turno das
eleicdes de 21 a 27 de outubro. Foram desconsideradas fotografias,
prints, videos do candidato e de demonstragdo de apoio ao préprio, e
charges. Apenas artes graficas feitas para as respectivas campanhas. No
total, foram analisadas 47 imagens dos dois perfis.

7.2 O USO DAS CORES NA COMUNICACAO E NA
PUBLICIDADE

7.2.1 A simbologia das cores

Cor, do latim color, é tecnicamente definida como a sensagdo
consciente de uma pessoa que estda recebendo em sua retina um
estimulo de energia radiante. Para Farina et al. (2011, p.1), cor é nada
mais que um raio de luz branda, uma energia luminosa, atraida pelos
olhos que é levada ao nosso cérebro em forma de sensacgdo visual.

O uso das cores pelo homem data do periodo paleolitico.
Segundo Pedrosa (1995), citada por Nunes (2012), as cores carregam em
seu sentido original uma evolugdo espiritual dos povos. E carregam uma
gama de significados em sua percepgdo. De acordo com Nunes (2012, p.
3), a percepgdo que as cores causam é dada através de um fenémeno
visual mais complexo que a sensa¢do em si e é “caracterizado pelos trés
parametros bdsicos da cor: o matiz, que é o comprimento da onda, a
intensidade, que corresponde a luminosidade ou brilho da cor, e o
croma, que é o elemento que mede a satura¢do ou pureza da cor.” Essa
percepc¢ado leva a sentimentos e sensa¢ées variadas.

Guimardes (2006, p. 2) diz que essa percepgao esta diretamente
ligada ao sistema sensorial. O responsavel pelo processamento de
informacgdo sensorial através dos cinco sentido e do equilibrio. No caso
das cores, nds ligamos ao visual. Sendo a cor uma forma de linguagem,
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ela possui uma sintaxe que ensina e transmite mensagens diferentes que
s3o compreensiveis a todos (GUIMARAES, 2006).

Freitas (2007, p. 9) afirma que a “cor tem o poder de captar rapida
e emotivamente a aten¢do do comprador por isso, a perfeita adequagdo
dela a sua finalidade deve ser precisa. Do contrario, poderd anular o
valor de qualquer veiculo de comunicagdo por mais dispendioso que
seja.” Sozinhas e fora de contexto podem ndo significar muito, mas
quando analisado o que esta por trds de seu uso muito pode se tirar dali.
Principalmente dentro da publicidade e do marketing politico, no qual
muitas vezes as cores se ligam a partidos, movimentos ideoldgicos e
intengdes partidarias.

7.2.2 | O Significado das cores

Como foi dito, as cores podem ser atribuidas aos mais diversos
significados e produziram diferentes sensacdes. A midia usa desses
artificios para passar mensagens para o publico ou consumidor. Assim,
na tabela a seguir estdo dispostos os sentidos mais genéricos e comuns
atribuidos as cores:

Tabela 1 - Significado das cores

Cor Significado atribuido Representagdo/exem
plo
Preto Auséncia de luz, Luto, filmes de terror,
morte, negativo, noite, roupas de gala.

trevas, angustia,
mistério, elegancia

Branco Paz, casamento, Ano novo, pomba da
limpeza, pureza, alma, paz, limpeza.
divindade, ordem, luz,

vida, poder, boa




175 | Midiatizacdo e Poder no Brasil Contemporaneo

Cinza Velhice, p6, neutro, Empresas, fotos
nuvens, sombras, antigas.
industria, equilibrio,
diplomacia
Dourado Riqueza, realeza, Objetos da realeza,
prestigio, dinheiro, joias, ouro.
luxo
Amarelo Verdo, ouro, Praia, fast food,
criatividade, otimismo, criangas.
confiancga, alegria,
iluminagdo
Vermelho Amor, sacrificio, Marte, sinal de
guerra, luxdria, transito, coragdo.
violéncia, alerta, calor,
feridas, perigo, fogo
Roxo Mistico, aura, Vestimentas dos
espiritualidade, padres e da realeza,
nobreza, esotérico, produtos esotéricos.
erdtico
Verde Natureza, primavera, Bandeira do Brasil,
nojo, esperanga, hospitais, personagem
calma, juventude, Nojinhol.
saude
Azul Ar, inverno, frio, céu, Personagem Elsa?,

gelo, dguas, sonho,
serenidade, infinito,
limpeza, oceano

companhias aéreas.

Fonte: Elaborada pela autora com base em Rambauske (2002) e Freitas (2007).
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7.2.3 | As cores na comunicagdo e na publicidade

A publicidade surge como uma maneira de venda e divulgacgdo, e
o primeiro anuncio publicitario dada de pouco mais de 200 anos.
Martino e Pavarino (2015) a definem como onipresente, mas soé
concretizada apds a difusdo nos meios de comunicagdo de massa. Elas
tém todo um estudo por tras para atrair a atengdo dos clientes.
Conforme explica Perez, citado por Farina et al (2019), a cor “atualiza as
necessidades presentes, traduz, exacerba e confere valor aos produtos
os tornando mais desejaveis... ¢ um chamamento.” A insergao das cores,
por menor que seja, cria um grau de sensibilidade que é capaz de mudar
o0 comportamento do consumidor no momento de recep¢ao da
mensagem. (NUNES, 2012, p. 9)

Isso pode acontecer apenas por instantes, mas certamente o
comportamento do cliente diante do produto ou informacgdo foi pensado
previamente pela marca. E sendo as cores um elemento informativo e
caracterizante que gera estimulos no ser humano e em seu cotidiano,
sdo otimos artificios de persuasdo e influéncia para a publicidade.

Assim, para Pedrosa (1995 apud Nunes, 2012), na publicidade a
precisdo ao se escolher uma cor deve ser maxima ja que a mesma pode
ter valores, regras e codigos atribuidos a diversas origens semanticas,
que pode ser religiosa, politica, técnica ou outras. Um erro de semantica
pode destruir uma campanha inteira.
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7.3 | INTERFACE MIDIA E POLITICA: MARKETING E O
CARATER PUBLICITARIO DAS CAMPANHAS

7.3.1 | A Propaganda Politica e seu Carater
Publicitario

No ambito politico, o periodo de campanhas eleitorais € um dos
momentos mais importantes e decisivos para a trajetéria de um partido,
visto que as urnas aferem quais os niveis de popularidade e insergao
deles na sociedade. E quando se trata de campanha, eles ndo medem
esforcos para fazer uma boa publicidade. Mas os conceitos entre
propaganda e publicidade sdo muitas vezes confundidos.

O Tribunal Superior Eleitoral (TSE), define em seu site,
“Propaganda Politica” como “todas as formas de realizacdo de meios
publicitarios que tém por objetivo conquistar simpatizantes ao conjunto
de ideias de um partido e garantir votos” (TSE, Propaganda politico-
eleitoral meio digital). Assim, o fazer politico na midia se torna essencial
para a construcdo da trajetéria do candidato no periodo eleitoral. “A
propria legislacdo eleitoral consagra e confirma a importancia e
prevaléncia das instancias midiaticas no processo politico-eleitoral.”
(STEFFEN, 2003, p.3)

Ter espaco na midia para fazer politica sempre foi algo necessario.
No Brasil, a TV é usada como forma de divulgacdo desde o periodo
populista entre 1964 a 1975. A TV que se encontrava nas maos dos
governos militares foi utilizada como estratégia de integragdo nacional
cercada de investimentos (FERNANDES et al., 2018, p. 4). Com a evolugdo
tecnoldgica, os espagos foram cada vez mais ocupados e explorados. A
chegada da internet potencializou a propaganda politica.

Em 2010, mesmo com impacto
reduzido, a internet tornou-se uma
ferramenta importante no cenario eleitoral.
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Nas eleigdes seguintes, como as de 2012,
2014 e 2016, ha um investimento maior dos
partidos e dos candidatos nas midias
digitais. (FERNANDES et al., 2018, p. 6)

Em 2018, as campanhas foram intensamente marcadas pelo uso
de plataformas digitais e redes sociais. Para Horbach (2018, p. 4), no
Brasil, a internet seria uma boa forma de suprir a “auséncia de estruturas
organicas de comunicagdo entre os partidos politicos ... e suas bases de
apoiadores” (HORBACH, 2019, p. 8).

7.3.2 | O uso das cores na politica

A comunicagdo politica é um fendbmeno peculiar cercado por
varios tipos de articulagdes voltadas a ganhar o voto do eleitor. Paraisso,
sdo utilizados diversos artificios para a conquista do eleitorado. Olivo
(2004, p. 3) diz que a linguagem publicitaria é permeada por diversos
fatores e a semidtica é um deles. E, sendo a cor um importante fator da
publicidade, nas campanhas politicas ela ndo é esquecida. Afinal, certas
cores sdo diretamente ligadas a movimentos politicos, ideologias ou
partidos.

O autor relata que, no periodo de inicio do processo de
redemocratizacdo do pais a partir dos anos 80, foram autorizados cincos
partidos (PDS, PMDB, PDT, PT e PTB) a funcionar e até mesmo os
clandestinos escolheram e definiram ali uma simbologia propria
identificada em suas bandeiras.

O PMDB (Partido do Movimento
Democratico Brasileiro) adotou o vermelho
e o preto, mantendo as cores do antigo
MDB. O PTB (Partido Trabalhista Brasileiro)
seguiu as cores do antigo partido de Getulio
Vargas, estampando em sua bandeira trés
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listras verticais (preto, branco e vermelho).
No PT (Partido dos Trabalhadores),
predominio da cor vermelha com uma
estrela branca. O PDS (Partido Democratico
Social) seguiu as cores vermelho e azul e o
PDT (Partido Democratico Trabalhista) o
vermelho, azul e branco.

Os novos partidos criados na década
de 1980/90 e as siglas que deixaram a
clandestinidade também adotaram cores de
identificacdo. Seguindo a tendéncia
internacional, os partidos comunistas (PCB e
PCdoB) imprimiram o vermelho em suas
insignias e o novo PSDB (Partido da Social
Democracia Brasileira) o azul e amarelo. O
PFL (Partido da Frente Liberal) adotou os
tons da bandeira nacional (verde e amarelo)
(OLIVO, 2004, p. 3)

A partir dai, os partidos seguiram com essa simbologia até os dias
atuais e serviram e servem como estratégia politica de identificacdo para
com os eleitores. Como exemplo, o PT que mantém o vermelho como a
cor de identidade.

7.4 | ESTUDO DE CASO

7.4.1 | Metodologia e Corpus de Analise

A principal metodologia utilizada é a analise de conteudo de um
caso especifico. Toledo e Gonzaga (2011, p. 133) definem o estudo de
caso como uma analise profunda de determinado conteudo e pode ser
dividida em trés tipos: histérico-organizacionais, observacionais e os
denominados histéria de vida. Aqui trabalharemos com um estudo de
caso do tipo observacional, uma pesquisa qualitativa através de uma
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coleta de informagdes, nesse caso imagens. O objeto de analise foi arede
social Instagram.

Surgido em outubro de 2010, o
Instagram foi criado pelo americano Kevin
Systrom e o brasileiro Mike Krieger, seu
objetivo centra-se no compartilhamento de
fotos e videos entre amigos, colegas e
familiares. Contudo [..] a plataforma
tornou-se um meio comercial, diversas
micro e macro empresas possuem perfis
onde podem divulgar a sua
marca/produto/servico de uma maneira
mais interativa com o seu publico-alvo.
(DEMEZIO et al., 2016)

Dentro dela foram selecionados os perfis oficiais dos candidatos

a presidéncia da republica Fernando Haddad e Jair Bolsonaro.
Respectivamente @fernandohaddadoficial e @jairmessiasbolsonaro.

Toledo e Gonzaga (2011) afirmam ser fundamental para o
pesquisador ter uma variedade de dados em diferentes momentos.
Assim, o periodo a ser investigado é a semana anterior ao segundo turno,
realizado em 28 de outubro de 2018, com um recorte nas artes de
campanha publicadas. Foram selecionados os posts feitos entre 21 a 27
de outubro de 2018. Os prints do Instagram foram feitos no dia 29 de
novembro de 2019.

Durante a semana analisada, os candidatos Fernando Haddad e
Jair Bolsonaro realizaram 130 postagens ao todo, 88 e 42
respectivamente. PublicagGes que englobam fotografias, artes graficas,
prints, videos do candidato e de demonstracdo de apoio ao préprio —
gravados com celular. Para essa andlise, foram selecionadas apenas as
artes graficas publicadas que totalizaram um total de 38 publica¢des nos
dois perfis.
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Moraes (1994) define a andlise de conteido como um conjunto
de técnicas e instrumentos empregados durante a fase de anadlise e
interpretacdo de dados acerca de uma pesquisa, possibilitando uma
leitura critica dos dados coletados. Assim, o processo de andlise deste
capitulo comega com a selegdo e organizagdo do material, em seguida
sera feita sua codificacdo e categorizacdo, para que no fim eles sejam
interpretados.

7.4.2 | Contexto Politico

A disputa eleitoral a Presidéncia de 2018 foi polarizada entre o PT
(centro-esquerda) e o PSL, partido nanico na época que lancou o
deputado Jair Bolsonaro, militar de direita com posicdes bastante
conservadoras. O PT, criado em 1980, chegou a disputar todas as
elei¢gdes presidenciais pos-redemocratizagdo. Em 1989, 1994 e 1998, o
partido teve como candidato Luiz Inacio Lula da Silva que saiu derrotado,
primeiro, para Fernando Collor de Mello, e nas duas eleigdes seguintes,
para Fernando Henrique Cardoso (PSDB). Em 2002, na sua quarta eleicdo
presidencial, Lula saiu vitorioso contra o PSDB, tendo sido reeleito em
2006. Langou Dilma Rousseff (PT) em 2010, que era sua ministra da Casa
Civil, que se elegeu e se reelegeu em 2014, numa eleicdo bastante
acirrada contra Aécio Neves. De 1994 a 2014, a polarizagdo entdo ficou
marcada pelo confronto entre PT versus PSDB. Com o impeachment da
entdo presidente Dilma em 2016, acusada de pedaladas fiscais (gastar
além do previsto utilizando recursos do Tesouro), houve uma crise de
confianca nos partidos, potencializada pelas dentncias de corrupgdo e
prisOes feitas pela Operag¢do Lava Jato da Policia Federal e coordenada
pelo juiz de Curitiba, Sergio Moro. Lula foi condenado e preso em 06 de
abril de 2018, por corrupgdo passiva no processo relativo a suposta
compra de um triplex no Guaruja em S3o Paulo que teria sido doado por
empreiteiros em troca de beneficios do governo, na época em que o PT
estava no poder. Com isso, Lula chegou a ser langado candidato, por
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liderar as pesquisas de opinido publica, mas teve sua candidatura
impugnada e entdo foi langada o ex-prefeito de S3o Paulo, Fernando
Haddad, que foi ministro da Educagdo no governo do petista.

Do outro lado, o candidato polémico, Jair Bolsonaro, depois de
passar por varios partidos ao longo de 27 anos de deputado federal,
filiou-se ao partido nanico Partido Social Liberal (PSL) e, com a saida de
Lula, tornou-se o favorito. Em 06 de setembro de 2018, num ato de
campanha junto a multiddo no centro da cidade de Juiz de Fora — MG,
ele sofreu um atentado ao ser esfaqueado. Chegou a ficar 23 dias
internado, mas acabou ganhando grande visibilidade nos noticiarios e
venceu o primeiro e o segundo turnos.

7.4.3 | Anadlise do uso das cores

7.4.3.1 | Vermelho — PT

O PT tem como simbolo, desde de o surgimento, a bandeira
vermelha com uma estrela branca ao centro. A cor, referéncia ao
movimento comunista, tem amplos significados e simboliza a
martirizacdo da classe operdria. O vermelho simboliza o sangue dos
operarios derramados, mas ganhou seu significado politico quando o
governo da Unido Soviética estampou essa cor em sua bandeira. No
Brasil, o vermelho faz parte da bandeira do PT, do MST, da CUT, do ex-
PCB, do PcdoB, do PSTU e outros. S3o movimentos de esquerda. Apesar
do histdrico, em 2018, o PT para o segundo turno das elei¢des optou por
deixar em segundo plano a cor base e fugir para as cores do pais>.

Utilizando o site Palette Generat?, foi gerada uma paleta de cores
acima das artes graficas analisadas por esse trabalho a fim de descobrir
quais cores predominantes. Uma paleta de cor é composta pelas cores
que mais se repetem em uma imagem. Para gerar a montagem
referéncia as artes foram dispostas em ordem cronolégica de publicagdo.
A referéncia das cores é dada através do cddigo hexadecimal.®
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Figura 3 - Paleta de cores das publicagées de Haddad

Sample Dominant Colors: 10

#FEFEFE
#DOD5CE
#99A194

#6F6B51

#22812F

#272029

#20BCB6

#DCAB19

#962BDD
#EB2E2B

E ﬁ\nl l
CHANGE THE SAMPLE .

Fonte: Paleta de cores gerada pela autora na plataforma Palette
Generator

Pode-se observar que as cores que receberam mais destaque
foram o verde escuro, cinza, azul e amarelo. Nota-se também a apari¢do
consideravel da cor roxa que pode remeter a uma junc¢do do azul e do
vermelho, uma das cores da bandeira e a cor do partido. O branco foi
desconsiderado por fazer parte do plano de fundo da montagem.

Das 88 publicagdes feitas pelo candidato Fernando Haddad na
ultima semana de campanha eleitoral antes do segundo turno, foram
encontradas 30° artes gréficas. Percebe- se a perda de importancia do
vermelho que em 53,33% das vezes foi utilizado em apenas no circulo
em volta do numero do partido.




Estratégias de campanha na elei¢do presidencial de 2018| 184

Figuras 4 e 5 - Cor vermelha em volta do nimero do partido

A ESCOLHA ,

CERTA
HADDAD

74 O BRASIL ESTA ENTRE DOIS PROJETOS:
DE UM LADO, NOS TEMOS UM MILICIANO
QUE QUER ARMAR A POPULACAO
DO OUTRO, UM PROFESSOR QUE

ERAR EMPREGO.”

FORTALECIMENTO da Policia Federal.
RASTREAMENTO de dinheiro criminoso.
COMBATE ao crime organizado.

Fonte: Instagram de Fernando Haddad. (01 dez. 2019, meio digital)

A cor vermelha somente aparecia de forma expressiva em 16,67%
dos casos.

Figuras 6 e 7 - Cor vermelha usada de forma expressiva

8

Fonte: Instagram de Fernando Haddad. (01 dez. 2019, meio digital)

Outros 16,67% correspondem a artes graficas foram feitas com
montagens do candidato junto de seus aliados e apoiadores politicos
Manuela D'avila, Guilherme Boulos, Caetano Veloso e Chico Buarque.
Duas publicagdes feitas continham as propostas do candidato para o
Brasil. Outras duas publicagGes apresentavam a imagem do concorrente
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Jair Bolsonaro em preto e branco junto da cor vermelha em um dos casos
e no outro uma bandeira, com aspecto envelhecido, do pais.

Figuras 8 e 9 - Imagens publicadas por Haddad com a foto do
concorrente

E 1SS0 0 A
MESMO. ... \ ha
QUER PARA » . AL . Juntos combatendo

0 BRASIL? = . o as mentiras de Bolsonaro

HOJE 2%7.10
¥ESTADAO bRy s Ran
Equipe de Bolsonaro quer
cobranca de mensalidade
em universidades federais

Fonte: Instagram de Fernando Haddad. (01 dez. 2019, meio digital)

Essas fazem parte dos 10% de posts feitos com a imagem do
Bolsonaro.

O uso do das trés cores do pais foi muito mais substancial que a
cor vermelha. Olivo (2004 p. 5) cita uma mudanga parecida realizada
pelo partido em 2002 no periodo eleitoral quando tentavam eleger Lula
novamente para a presidéncia apds trés insucessos eleitorais. Na época,
o marqueteiro do PT, Duda Mendonga, optou por substituir o vermelho
e sua estrela branca nos materiais promocionais por “uma combinacgdo
de azul, verde, branco e vermelho, com diversas estrelas”. O vermelho
era possivelmente associado ao Movimento dos Trabalhadores Sem-
terra (MST) e foi deixado de lado nessa campanha.
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7.4.3.2 | Verde e amarelo - Bolsonaro

Sendo um dos maiores simbolos da Republica, a bandeira do
Pais é construida com base em quatro cores: verde, amarelo, azul e
branco. Mas as duas primeiras sempre recebem maior destaque. Ainda
no império a bandeira, idealizada pelo pintor Jean-Baptiste Debret, ja era
composta por um retangulo verde e no centro um losango amarelo e o
brasao da familia real.

O verde correspondia a cor da
dinastia de Pedro, a familia real dos
Braganca, e o amarelo, a dinastia da qual era
oriunda sua mulher, os Habsburgo [Figura
1]. A bandeira mantinha, portanto, a
tradicdo dinastica e ndo significava (ainda) o
verde das florestas amazonicas nem o ouro
do subsolo, como se reinterpretaria mais
tarde. (JURT, 2012, p. 482)

Essa reinterpretacdo da bandeira chega com a Republica em 15
de novembro de 1889 que agora precisava criar ou reestruturar os
simbolos para o pais. “A partir da proclamagdo da Republica, surgiu uma
nova bandeira dos Estados Unidos do Brasil: uma versao verde e amarela
do Stars and Stripes norte-americano, com 20 estrelas sobre um
quadrado negro” (JURT, 2012, p. 491).



187 | Midiatizacdo e Poder no Brasil Contemporaneo

Figura 10 - Bandeira do Brasil semelhante a norte-americana

Fonte: VEJA, A republica e seus simbolos’

O modelo foi muito criticado pelos positivistas que se
indignaram com a bandeira pouco nacional e encarregaram o pintor
Décio Villares de criar um modelo alternativo (JURT, 2012, p. 491).
Baseando-se no positivismo de Augusto Comte estampando o lema
“Ordem e Progresso” mesmo mantendo o fundo verde e o losango
amarelo da bandeira imperial traziam a esfera azul no centro para
significar a transi¢do entre o passado e o presente (JURT, 2012, p. 492).

Figura 11 - Bandeira do Brasil, 19 de novembro de 1889

Fonte: WIKIPEDIA, Bandeira do Brasil, 2019

Como foi visto, o verde e amarelo marcam a histéria e o
patriotismo do pais desde o Império. Ao longo da histéria a marca foi
utilizada por diversos para reforcar a ideia de pertencimento e fuga ao
comunismo representado pelo vermelho. Bolsonaro, politico adepto do
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forte patriotismo, recorreu ao uso das cores da bandeira do Brasil (verde,
amarelo e azul) na campanha de 2018 para se contrapor ao que ele
denominava de movimento comunista do PT, marcado pelo vermelho.
Utilizando novamente da ferramenta online de criagao de paletas de cor,
foi criada uma para as postagens de Bolsonaro nas mesmas condigdes da
do concorrente.

Figura 12 - Paleta de cores das publicagdes de Bolsonaro

Sample Dominant Colors: 10

#FFFFFE

#EIEADE

#161E1A
#354841

#969CA2

e
.

#C1C4C3
#637C77

I.:ﬂl

#916F32
#264A8A

a8

#DBD331
CHANGE THE SAMPLE -]

Fonte: Paleta de cores gerada pela autora na plataforma Palette

Generator

Pode-se observar que as cores que receberam mais destaque
foram o verde escuro, preto que trazem certa sobriedade e elegancia.
Nota-se também a aparicdo do amarelo e do azul remetendo as cores da
bandeira. O branco foi desconsiderado por fazer parte da composi¢do do
fundo da montagem.

Das 42 publica¢Oes de seu Instagram durante a ultima semana de
campanha 17 delas eram artes graficas e dessas, 88,24% eram
compostas ou continham as cores do pais, que pode ser observado no
exemplo a seguir:
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Figura 13 - Print de publicacdo de Bolsonaro com a cor verde em

evidéncia

4
<sﬂ .

Fonte: Instagram de Jair Bolsonaro. (29 nov. 2019, meio digital)

Apenas a arte comemorativa aos 2 milhdes de inscritos em seu
canal de Youtube®® ndo utiliza do verde, amarelo ou azul, mas sim o preto
e o dourado. O dourado que é atribuido ao sucesso e vitdria, enquanto
o preto, nessa imagem, tem a intengdo de passar o sentimento de luxo

e elegancia.

Figura 14 - Print de publica¢do de Bolsonaro que ndo utiliza as

66

Segundo o Global Competitiveness Report
de 2017 do World Economic Forum, a
posigdo do Brasil em relagdo a de outros
136 paises em termos da eficiéncia de sua
infraestrutura é: Ferrovias 88¢; Aeroportos
95¢; Rodovias 103¢; Portos 106+. O
ranking Brasileiro de sua qualidade de
oferta de energia 6 84s.

Desburocratizar, simplificar, privatizar,
pensar de forma estratégica e integrada; o
setor pode deixar de ser um gargalo para
se transformar em solugdo.

Havendo baixo risco regulatério, o Brasil
poderd atrair uma grande quantidade de
investimentos, gerando empregos e
reduzindo o custo para seus usudrios.

W @jairbolsonaro

cores do pais

YOUTUBE/ JBOLSONARO

Fonte: Instagram de Jair Bolsonaro. (29 nov. 2019, meio digital)
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Observa-se que 82,35% das publicagGes analisadas feitas pelo
candidato eram compostas por citagdes e frases ditas pelo mesmo
durante sua campanha. 11,76% que correspondem a artes graficas
foram sobre conquistas de seguidores no Youtube e Instagram oficiais
de Bolsonaro.

7.5 | CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho objetivou analisar como foi o uso das cores nas
artes graficas de campanha publicadas pelos entdo candidatos a
presidéncia da republica em 2018, Fernando Haddad e Jair Bolsonaro, no
Instagram na semana que antecedeu o segundo turno das eleicGes 2018.
Foi observado que o verde, azul e amarelo dominaram o cendrio de
campanhas eleitorais por remeter e despertar o patriotismo ao Brasil.
Estratégia adotada por ambos os candidatos. O PT deixou de lado em
grande parte das vezes o uso da cor vermelha como forma de desvincular
sua imagem da esquerda.

O recurso utilizado para trazer o patriotismo e nacionalismo no
eleitorado foi uma alternativa pensada para criar esperanga e o
sentimento de renovacgdo no brasileiro. Ao ver as cores do seu pais
espalhadas pelas campanhas, assim como em época de Copa do Mundo,
desperta sentimentos variados no brasileiro. Assim os marketeiros
optaram em peso por essa estratégia durante as campanhas de 2018.
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8 | Efeito Bolsonaro nas elei¢goes
estaduais: Uma anadlise da vitoria de

Zema em Minas Gerais em 2018
Deborah Luisa Vieira dos Santos

Mariane Motta de Campos

O capitulo traz um estudo de caso da campanha eleitoral para
governador de Minas Gerais em 2018, a partir da andlise da fanpage de
Romeu Zema (Novo), candidato vitorioso considerado o representante
de Bolsonaro em Minas Gerais. O pleito foi marcado por uma forte
influéncia do cenario nacional e do “efeito Bolsonaro”, assim como em
outras localidades do pais. Como aporte metodoldgico foi utilizada a
Anidlise de Conteudo das mensagens veiculadas na fanpage do Facebook
de Romeu Zema (Novo), durante o periodo que compreendeu primeiro
e segundo turnos da disputa em Minas. A partir da andlise das
mensagens e narrativa do candidato ficou evidente como o cendrio
politico nacional influenciou na decisdo de voto, tendo as redes sociais
como principal canal usado pelo atual governador do estado durante a
campanha.

8.1 | INTRODUGCAO

O presente trabalho traz a eleicdo para governador de Minas
Gerais em 2018 e observa como o cenario nacional influenciou na
narrativa construida pelo candidato vitorioso ao governo de Minas,
Romeu Zema (NOVO). Para isso, foi analisada a fanpage, durante o
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primeiro e segundo turnos (31 de agosto a 04 de outubro e de 12 de
outubro a 26 de outubro de 2018, respectivamente) do entdo candidato.

As eleicdes de 2018 foram marcadas por um contexto de crise
politica e econdmica, redu¢dao do tempo do HGPE devido a Reforma
Eleitoral de 2015, descrenca por parte da populagdo no sistema politico,
desgaste da imagem de partidos tradicionais e suas liderancgas e pela
ruptura de aliangas — no caso de Minas, entre PT e MDB. Contexto esse
responsavel por acarretar em um cenario de imprevisibilidade, uso mais
estratégico das midias digitais nas campanhas, como também propiciou
um terreno fértil para a candidatura de outsiders politicos, discurso
também forte no cenario nacional.

Em Minas Gerais, as eleicdes em foram marcadas, desde os anos
2000, pela polarizagdo entre PT versus PSDB, assim como no ambito
nacional. Seguindo a tendéncia de polarizagao, as pesquisas no primeiro
turno apontavam a disputa entre os candidatos Anastasia (PSDB) e
Pimentel (PT). Mas o crescimento de Zema na campanha levou a uma
ruptura, seguindo a tendéncia ja vista nas eleicdes de 2016 na capital
mineira (FERNANDES et a/, 2018).

Contrariando as pesquisas, Zema venceu o primeiro turno, com
quase 43% dos votos validos e seguiu para a disputa do segundo turno
ao lado de Anastasia, deixando o petista e candidato a reeleicdo,
Fernando Pimentel, para trds. O tucano obteve pouco mais de 29% dos
votos validos, seguido de Pimentel, que obteve pouco mais de 23% dos
votos. No segundo turno, Zema tornou-se o favorito e venceu o tucano,
alcangando 72% dos votos vélidos. Dispondo de apenas 6 segundos de
HGPE, o candidato e atual governador do estado utilizou, sobretudo, a
internet e suas redes sociais como ferramenta de campanha.

Vale lembrar que o crescimento do outsider nas pesquisas se
tornou evidente apds o seu apoio a candidatura de Jair Bolsonaro (entéo,
PSL) para a Presidéncia da Republica, apds o ultimo debate televisionado
pela Globo Minas, dias antes do 12 turno. O debate foi o Unico no qual
Romeu Zema participou na TV aberta e seu apoio a Bolsonaro fez com
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que o candidato do Novo fosse considerado também o candidato de
Bolsonaro ao governo de Minas. Até hoje, os dois politicos apresentam
uma boa relagdo.

8.2 | O HISTORICO DO GOVERNO DE MINAS, AS PROJECOES

DAS PESQUISAS E AS ELEICOES DE 2018

As eleigdes de 2018 foram marcadas pela ascensdo do discurso
outsider, “anti-sistema”, potencializado pelas redes sociais, como o
Facebook. Estreante na politica e filiado ao nanico Partido Novo, o
empresario Romeu Zema, do Grupo Zema, utilizou as potencialidades
das redes para alcancgar seu eleitorado e assumir o cargo de Governador
do estado. A vitdria de Zema interrompeu décadas de polarizagdo entre
PT e PSDB na disputa do governo de Minas Gerais, desde a
redemocratizacdo. A seguir, um breve historico da politica mineira pds-
ditadura:

Quadro Histdrico de Governadores em MG

Governadores de  Minas Periodo

Gerais pos-redemocratizagao

Governador
Tancredo Neves (PMDB) 1983-1984
Hélio Garcia (PTB) 1984-1987
Newton Cardoso (PMDB) 1987-1990
Hélio Garcia (PRS) 1991-1994
Eduardo Azeredo (PSDB) 1995-1999
Itamar Franco (PL) 1999.2002
Aécio Neves (PSDB) 2003-2006
Aécio Neves (PSDB) 2007-2010
Antonio Anastasia (PSDB) 2010-2014
Fernando Pimentel (PT) 2015-2018
Romeu Zema (Novo) 2019-2022

Fonte: Elaboragao Prépria
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Em 2018, o entdo governador Fernando Pimentel (PT) tentava sua
reeleicdo, enquanto o seu opositor tucano, Antonio Anastasia, tentava
retornar ao cargo de Governador. As pesquisas de intencdo de voto
apontavam que a polarizagdo seria repetida nas elei¢des de 2018. No
entanto, ndo foi o que ocorreu nas urnas. Na reta final da campanha, o
candidato do NOVO, declarou apoio a Bolsonaro em um dos debates da
Globo Minas. A partir dai, as pesquisas apontaram a possibilidade do
mesmo em tirar Pimentel (PT) da disputa e ir para o segundo turno com
o tucano Anastasia.

O “efeito Bolsonaro” teve impacto na disputa em Minas Gerais e
Zema, ndo so6 foi para o segundo turno, como abriu vantagem contra
Anastasia. Romeu Zema obteve quase 43% dos votos validos, enquanto
o tucano atingiu pouco mais de 29%. Deste momento em diante, Romeu
Zema (NOVO) — o “novo” na politica — passou a ser o favorito para vencer
a disputa, enquanto Anastasia (PSDB) passou a representar a “velha
politica”, o que ja foi feito, a experiéncia. Romeu Zema (NOVO), no 29
turno, passou a ser o favorito. O apoio a Bolsonaro ja era pedido
constantemente por seus seguidores nas redes sociais. Contudo, o
NOVO ja possuia um candidato oficial a Presidéncia, Jodo Amoédo. Na
disputa entre o NOVO e o PSDB, o outsider levou a melhor, com quase
72% dos votos validos, o que representou quase 7 milhdes de votos.

E interessante ressaltar que, de acordo com pesquisa do
Datafolha, a rejeicdo a Bolsonaro foi responsavel por dividir os votos
entre PT e PSDB em Minas Gerais. Contudo, os eleitores de Fernando
Haddad (PT) que votaram em Anastasia (PSDB), no 22 turno, foram
minoria.

Ainda, Minas Gerais é observado como o termdmetro das
disputas presidenciais pds-redemocratiza¢do. Desde as elei¢des de 1989
é possivel tracar um comparativo entre o vitorioso da disputa no estado
e o vitorioso no cenario nacional. De acordo com a matéria “Divisdes de
Minas Gerais sdo espelho do Brasil nas elei¢des”, publicada pela Folha
online (19/10/2014), existem duas razdes para esse fenémeno, sendo
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elas: a) Minas possui o 22 maior colégio eleitoral do pais e o perfil dos
eleitores mineiros aproxima-se do eleitorado nacional (estado civil, faixa
etaria e renda). Desse modo, seria uma tendéncia o placar nacional se
repetir no estado; b) As préprias caracteristicas regionais do estado:
cada regido de Minas representa outro pedacgo do Brasil. Como exemplo
a matéria traz a regido centro e sul do estado, com melhores estradas,
maior concentracdo do PIB e onde concentra-se a maior parte das
industrias, sendo esta regido um espelho do estado de Sdo Paulo (maior
colégio eleitoral do pais). Ainda, a regido noroeste de Minas, forte no
agronegocio, apresenta semelhangas com o voto do estado do Mato
Grosso. Ja a regido do nordeste mineiro (Vales do Jequitinhonha e
Mucuri), areas mais pobres e dependentes dos programas sociais,
tendem a se assemelhar a regido Nordeste do pais.

Na matéria “A importancia de Minas”, publicada pelo jornal
mineiro O Tempo (05/12/2018), Minas é apresentada como um retrato
fiel da nagdo. A matéria corrobora para o argumento de que as regides
do estado se assemelham com as regiGes e os estados limitrofes. Além
disso, a reportagem destaca as elei¢cdes para prefeitura de Belo
Horizonte, em 2016, como um sinalizador do que poderia ser as elei¢cdes
de 2018. Algo apontado também por Santos et al (2018), ao analisar o
pleito na capital mineira.

A reportagem “Minas Gerais é o retrato do Tabela eleitoral do
Brasil”, publicada pelo Jornal GGN (28/08/2018), reforca a ideia de que
o estado é um retrato da disputa nacional nas Ultimas elei¢Ges. De 1994
a 2014, os resultados obtidos durante o primeiro turno das disputas
presidenciais no estado foram mais proximos dos resultados obtidos a
nivel nacional, reforcando a ideia de semelhancas entre as regiGes
mineiras e as regioes do pais. Como explicagdo para esse fenbmeno tem-
se o fato dos indicadores socioecondmicos do estado condensar os
indicadores de todo o pais, acompanhando as diferengas entre as regides
do estado, as quais se assemelham as regides do Brasil.
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Se tomarmos como base essas discussdes e aplicarmos ao cenario
eleitoral de 2018, ha uma confirmagcao da semelhanga mais uma vez,
conforme pode ser observado nos mapas disponibilizados pelo Portal
G1:

Mapa de cores do estado de Minas do primeiro turno da
disputa presidencial de 2018

Fonte: G1, 2018

Nele, as cores representam o candidato mais votado por
municipio. Em vermelho, sendo mais bem votado na regido norte e
nordeste do estado, aparece o candidato pelo PT, Fernando Haddad. Em
verde, aparece o candidato do PSL, Jair Bolsonaro. Como fica nitido,
Bolsonaro apresenta maior votagdo no estado. Se compararmos o
mesmo turno de votagdo no ambito nacional, é notdria a semelhanca:
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Mapa do Brasil em Cores com votagao para presidente no 12
turno de 2018

Fonte: O Globo, 2018

A divisdo de votos no pais apresentado pelo Jornal O Globo
também traz especificidades enfatizadas pelo veiculo. As cores
representam a maior votagao dos candidatos por estado. A cor vermelha
representa os estados onde o candidato Fernando Haddad (PT) venceu.
A cor verde representa os estados onde o candidato do PSL, Jair
Bolsonaro, saiu vitorioso. De acordo com a reportagem, Bolsonaro foi o
mais votado em 17 estados, inclusive em Minas Gerais, com votagdo
expressiva nas regides Centro-Oeste, Sudeste e Sul. Seguido de Haddad,
0 mais votado em 9 estados, sendo a maior parte deles presentes nas
regides Norte e Nordeste do pais.

Ao observar a votagdo para presidente no 29 turno, as
semelhancas entre as regides de Minas Gerais e dos demais estados do
pais continuam:
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Mapa de Minas sobre a elei¢do presidencial 22 turno de 2018

Fonte: Portal G1, 2018

Em Minas Gerais, Bolsonaro, representado pela cor verde,
continua com maior votacdo nas regides centro-oeste e sul do estado.
Seu adversdrio, Fernando Haddad (PT), aparece vencendo
predominantemente nas regides norte e nordeste do estado. Bolsonaro
alcanca a vitéria em Minas, com 58,19%, e o petista obtém 41,81% dos
votos. A nivel nacional, Bolsonaro alcanga votagdo parecida, com
55,13%, seguida de 44,87% de Haddad. Isso confirma mais uma vez os
dois aspectos apresentados anteriormente: as regides de Minas
assemelham-se as regiGes do Brasil e quem vence em Minas também
vence como presidente do Brasil. O mapa do pais, em cores, fica da
seguinte forma:
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Mapa de cores da votagao do 22 turno da eleigao presidencial
em 2018
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Fonte: Gazeta do Povo, 2018

No mapa do 22 turno, as cores representam o candidato vitorioso
em cada estado, sendo o amarelo referente a Jair Bolsonaro (PSL) e o
vermelho referente a Fernando Haddad (PT). Bolsonaro vence em 16
estados da federagdo, inclusive, em Minas Gerais. Fernando Haddad
apresenta maior votagdo entre os estados do nordeste do pais.

Quando analisado os graficos da eleicdo para governador de
Minas Gerais torna-se notavel também que o candidato que apoiou
Bolsonaro, Romeu Zema (Novo), vence nas mesmas regides que o
candidato a presidéncia venceu.
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Mapa em cores da votag¢ao do 12 turno de 2018 para
governador-MG

CANDIDATOS

ROMEU ZEMA
ovo D
—

ANTONIO ANASTASIA
P508 EHITID
—_—

D

FERNANDO PIMENTEL -

i)

ADALCLEVER LOPES
MDE

DIRLENE MARQUES

JOAO BATISTAMARES
GUIA 0,59

® 9

Fonte: Portal G1, 2018

As cores representam a vitoria dos candidatos por municipio de
Minas. O vermelho representa as cidades em que Pimentel (PT) saiu
vitorioso. Pimentel vence predominantemente em cidades do norte e
nordeste do estado, votacdo parecida com a do companheiro de partido
e candidato a Presidéncia, Fernando Haddad. Em azul aparece o
candidato do PSDB, AntGnio Anastasia, em uma vota¢do mais espalhada
pelo estado. Em verde, o candidato do Novo, Romeu Zema (Novo),
vitorioso no estado, aparece em regides nas quais o candidato Bolsonaro
também aparece como vitorioso: centro, tridngulo mineiro (regido na
qual nasceu e reside Zema, além de ser uma regido que desejava ser um
estado independente de Minas Gerais') e sul.

J4 no segundo turno, no qual disputavam Anastasia (PSDB) e
Zema (Novo), o mapa muda um pouco.
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Mapa em cores do 22 turno da disputa para governador de MG
em 2018

Fonte: Portal G1, 2018

No 22 turno para governador do estado, Romeu Zema (Novo) tem
uma votagao expressiva, alcangando 71,80% dos votos validos. Nota-se
que Zema vence em quase todas as cidades do estado. O adversario
tucano aparece com uma votacdo esparsa e vence em algumas cidades
do norte e nordeste do estado. Resultado semelhante ao obtido pelo
petista, Fernando Haddad, no mesmo turno.

A partir dos dados apresentados é possivel depreender que
Pimentel (PT) e Anastasia (PSDB) passaram a representar a “velha
politica”, sendo deixados para tras pela “onda Bolsonaro”, que em Minas
impulsionou a candidatura do estreante na politica, Zema. Além disso,
percebe-se um efeito “amigos e vizinhos” (ZOLNERKEVIC; FERNANDES,
2016) aparente no caso do candidato do Novo. Esse efeito demonstra
uma tendéncia do candidato em se sair melhor na votagdo no local onde
mora e suas vizinhangas, especialmente se esse candidato for pouco
conhecido e/ou estiver em sua primeira disputa. Para Zolnerkevic e
Fernandes (2016), o efeito também é uma consequéncia da dificuldade
de se estabelecer diferencas aparentes entre os candidatos somado ao
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pouco interesse dos eleitores em temas de relevancia publica. Além
disso, o efeito “amigos e vizinhos” traz a tona o fato de o eleitor local
tender a escolher o candidato de sua regido, por acreditar que o mesmo
defenderd os interesses locais da comunidade. Em consequéncia disso,
ha uma tendéncia do candidato, quando eleito, trabalhar em favor do
seu reduto eleitoral, do local que o elegeu. Contudo, os autores
apresentam esse efeito apenas como uma das estratégias de campanha
dos atores politicos. Para eles, ha um somatério entre o contexto da
eleicdo, com a midia massiva e as campanhas eleitorais, na decisdo do
voto dos eleitores.

8.3 | AMERICANIZACAO DA POLITICA, POLARIZACAO E
ASCENSAO DO DISCURSO OUTSIDER

O termo “americanizagdo” foi, por muitas vezes, associado como
sinbnimo de “modernizagdo” (NEGREIROS, 2003). Davys Negreiros
(2003) discute como o termo “americanizagdo” refere a elementos das
campanhas e as atividades profissionais conectadas a elas. O autor
elenca didaticamente as principais caracteristicas desse fenémeno e
permeia, de certo modo, este trabalho. Sdo elas: a) personalizagdo da
politica, agora centrada nas qualidades e caracteristicas pessoais dos
candidatos; b) cientifizacdo da politica relacionada ao numero de
técnicos e especialistas envolvidos nas campanhas; c) estrutura
autdnoma da comunicagdo, processo este que associa-se ao conceito de
midiatizagdo; d) distanciamento dos partidos em relagdo aos cidaddos,
referente a perda de forca dos partidos enquanto representantes da
demanda popular, ocasionado pela fragmentacdo social e diferencia¢do
dos interesses politicos; e) Transformacdo do cidaddo em espectador, o
qual tem acesso as propostas de campanha e aos candidatos por meio
da midia massiva e, agora da midia digital. A soma dessas caracteristicas
faz com que o eleitor passe a recorrer a atalhos informacionais para
reduzir os custos com o processo de tomada de decisGes politica e os
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atores politicos também devem se adaptar a essa ldgica recorrendo a
diferentes ferramentas para estabelecer uma comunicagdo mais
duradoura com seu eleitorado (ROSSINI; LEAL, 2011).

Outrossim, o discurso “antipolitico”, “antissistema” tem sido
bastante acionado nos ultimos pleitos. Mas, esse discurso nao é novo ao
longo da histdria. O discurso antipolitico elevou agentes ao poder ao
longo da histéria e em diversos paises, muitos deles com caracteristicas
autoritarias. Somando isso as crises politicas, sociais e econdmicas
tornam-se solo fértil para a ascensdo de outsiders (LEVITSKY; ZIBLATT,
2018). Geralmente, os outsiders populistas colocam-se como
representantes da “voz” do povo, entram em guerra contra a elite
corrupta e conspiradora, negam a legitimidade dos partidos e os ataca
colocando-os como antidemocraticos e antipatridticos e, quando
chegam ao poder, tendem a atacar as instituicdes democraticas e os
pilares da democracia (LEVITSKY; ZIBLATT, 2018).

Nesse sentido, em 2018, o Brasil pode observar uma polarizagdo
acirrada na corrida a Presidéncia, contudo, encabecgada por Bolsonaro
(até entdo pelo PSL) e Fernando Haddad (PT). Bolsonaro beneficiou-se
do forte “antipetismo”, e o seu discurso “antissistema” tornou-se uma
alternativa a politica tradicional que por décadas levou a polarizagao PT
versus PSDB. O “efeito Bolsonaro” elegeu também seus filhos e diversos
apoiadores do candidato, sendo filiados ao mesmo partido ou ndo. Um
desses beneficiados foi Romeu Zema (Novo). O atual governador de
Minas assumiu o discurso nao politico, de “antissistema”, que jamais
envolveu-se em escandalos e venceu através do trabalho duro. Zema
encarnou a imagem de “terceira via”, do “novo”, que como o préprio
nome do seu partido, jamais fora tentado, em oposi¢ao aos governos PT
e PSDB. Governos esses que, de acordo com Zema, sao os culpados pela
crise instaurada no estado, representantes da “velha politica”.

Para Arellano (2018), os outsiders sdo atores sociais que
aparecem na cena politica colocando-se como alternativa a politica
tradicional, avessos a corrupgdo e ao abuso de poder. Dentre eles,
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existem individuos que ja passaram por cargos publicos ou se
candidataram no passado, como foi o caso de Bolsonaro. Entretanto, a
postura adotada pelos outsiders e a forma com que eles fazem politica
se diferenciam — ou se diz diferenciar — do establishment politico ou
encontra-se a margem dele. Bem como, pode-se observar que “la
eleccion de un outsider comienza a convertirse en la constante de muchos
paises que estdn sumidos en profundas crisis politicas y econémicas.”
(ARELLANO, 2018, p. 120). Os outsiders sustentam o discurso de que
somente alguém de “fora” da politica pode resolver os problemas
criados e ndo resolvidos pelos politicos tradicionais, envolvidos em
escandalos de corrupgdo, incapazes de administrar e marcados por
experiéncias ruins a frente do governo. A ascensdo de atores fora do
establishment politico se da também pelas novas demandas
comunicacionais, para além, da descrenca dos cidaddos na politica
(ARELLANO, 2018).

Outro fator que se aplica a esse cenario e a politica mineira e
nacional é a polarizagdo acirrada. Mouffe (2015), ao considerar que toda
construgdo identitdria é estabelecida a partir da diferenca, afirma que a
distingdo nds/eles é a condi¢cdo de formacdo das identidades politicas,
portanto o “outro” deveria ser visto como “adversario”, ndo como
“inimigo”. Assim, as motiva¢Ges para os individuos agirem passam a ser
norteadas pela emocdo, e “a constituicdo de um ‘nds’ especifico
depende sempre do tipo de ‘eles’ do qual o ‘nds’ se diferencia”
(MOUFFE, 2015, p. 17). N

Essa perspectiva, o discurso outsider adotado por Jair Bolsonaro
e por Romeu Zema, durante a campanha, tenta demarcar a diferenca
entre o “nds”, nesse caso, o novo, o diferente na politica; e o “eles” a
politica tradicional, marcada por escandalos de corrupc¢do, gastos
exorbitantes e crise, personificados nos governos tucano e petista. Zema
busca enfatizar as diferencas desde seu vestuario, deixando de lado o
terno e a gravata usados por seus oponentes (Anastasia e Pimentel), sua
forma e falar e fazer campanha sem a utilizagdo dos recursos publicos
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para isso, e suas andancgas pelo estado por terra, sem jatinhos ou sem
acomodar-se embaixo de um ar condicionado. Diferenciando-se dos
politicos tradicionais e reafirmando sua postura de “ndo politico”, que
representa o “novo”, a “esperanga”, o que ainda ndo fora tentado.
Assim, torna-se notavel que, em um cendrio no qual a opinido publica
tem uma visdo negativa da politica, torna-se solo fértil para candidaturas
de outsiders, como o Zema em Minas. Ndo é possivel compreender a
ascensdo de uma figura antissistema sem observar o sentimento
antipolitica. Nesse cenario, torna-se “necessaria” uma higienizacdo da
politica e sé alguém de fora seria capaz de realizar esse servico. Em um
contexto de constante polarizagdo e acirramento de discursos, o
oponente dificilmente ndo é visto como “inimigo”, sendo propicio para
emergéncia de discursos “antissistema”.

8.4 | ANALISE DA FANPAGE — ROMEU ZEMA

Romeu Zema fez 248 postagens durante o 12 turno e 166 no 29
turno, uma média de aproximadamente 7 e 11 publica¢des por dia de
campanha, respectivamente. Zema teve como discurso principal a
comparacdo entre o que representaria o velho na politica (Pimentel e
Anastasia) e o Novo (sua candidatura), reforcando o fato de sua origem
ndo ser do meio politico, mas sim do ramo empresarial.

No 12 turno, Romeu Zema (Novo) acionou mais as seguintes
categorias: “Mobilizacdo e apelo ao engajamento dos eleitores”,
presente em 38,7% do total de publica¢des; “Agenda”, em 29% do total;
“Atividades de campanha”, acionada em 20,5% das publica¢des; e
“Temas politicos” (18,5%). Dentre os “temas politicos”, Romeu Zema
utilizou as categorias de “Carddpios” (7,2%); “Economia” (3,6%); e
“Administracdo Publica” (3,2%).

O estreante acionou categorias diferentes dos candidatos que
representam a tradicional polarizagdo PT X PSDB. Como principais
estratégias, Zema utilizou a mobilizagdo dos eleitores e seguidores em
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sua pagina, uma forma de usar as potencialidades da web na campanha.
O candidato utilizou sua fanpage para propagar suas ideias, promover
suas redes sociais e divulgar sua agenda de eventos e visitas pelo estado.
Romeu Zema pedia constantemente para que seus seguidores
compartilhassem suas publicagdes com outros seguidores, igualmente,
gue 0s mesmos comentassem e mandassem mensagens de apoio e
perguntas, uma forma de interagir em sua pagina.

Com pouco tempo na midia massiva no primeiro turno — pouco
tempo de HGPE e participagdo em apenas um debate televisivo — Zema
aproveitou a rede para apresentar suas propostas e atacar, de forma
bastante sutil, os oponentes que lideravam as pesquisas de opinido.
Como propostas, 0 empresario acionou o tema “Economia”, drea no qual
se diz dominar com o respaldo se sua trajetdria profissional de sucesso
como empresario. Ainda, Zema atacou a forte intervengao do estado na
economia, colocando esse fator como um problema para o crescimento.

Em “Administracdo Publica”, o candidato do Novo defendeu, em
seu governo, o fim das mordomias e privilégios, algo que, de acordo com
ele, estd intimamente ligado “aos mesmos politicos de sempre”. Dentre
as propostas estava a transformagdo do Palacio das Mangabeiras, até
entdo residéncia oficial do governador, em um centro cultural. Em seu
discurso “antissistema”, Zema diz que iria morar na sua prépria casa, ndo
em um paldcio. Romeu Zema tentou recorrer as liderangas do seu
partido, como o técnico de vélei conhecido nacionalmente Bernardinho,
o candidato a Presidéncia Jodo Amoédo e outros politicos que ocupam
cargos. No entanto, como essas liderangas ndo sdo figuras tdo
conhecidas. O candidato tentou construir uma imagem positiva sobre si
a partir do depoimento de seus familiares (pais, filhos, ex-esposa).

No segundo turno de campanha, Antonio Anastasia (PSDB) e
Romeu Zema (Novo) continuaram a disputar o voto do eleitor. No
entanto, Zema reforgou seu apoio a Bolsonaro, algo que preocupou o
oponente tucano. A associagdo entre as imagens de Bolsonaro e Zema
foi tema, inclusive, de publicagdo do candidato Anastasia (PSDB), que
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percebendo o crescimento do adversario advinda do “efeito Bolsonaro”,
tentou desvincular a imagem dos dois. “Justiga proibe veiculagdo de
propaganda do Zema e mostra mais uma vez que o apoio de Bolsonaro
ao candidato é MENTIRA. Se ele ja baseia sua campanha em fake News,
como sera caso seja eleito?”, escreve Anastasia em post no dia 25 de
outubro de 2018.

Nesse segundo momento, Romeu Zema (Novo) recorreu mais as
seguintes categorias: “Critica aos adversarios” (41,56%); “Temas
politicos” (39,75%); “Imagem do candidato” (37,34%); “Resposta ao
ataque do adversario” (21,68%). Dentre os “Temas politicos”, destacam-
se: “Carddpio” (13,25%), “Administragcdo publica” (7,22%) e “Economia”
(4,81%). Logo no inicio do 22 turno, em sua campanha nas redes, Zema
reforca seu apoio a Bolsonaro, algo negado no final do 192 turno,
conforme a publicagdo a seguir:

Imagem retirada da fanpage de Romeu Zema, logo apds inicio
de campanha no 22 turno

Nota Oficial

Minas quer Respeito

Seguindo os valores e principios do Partido Novo,
que ja se posicionou contrario ao PJ; e pensando
no melhor para o estado deMinas Gerais a partir
de 2019, confirmo o meu apojo e voto ao candidato
Jair Bolsonaro & Presidéncia da Republica.

Nosso Estado precisade um presidente que jogue

a nosso favor e nao contra, como foram os ultimos

governos.lenho a certeza que na nossa gestao, em

parceria com ade Bolsonaro presidente; Minas

voltara a ser protagonista no cenario nacional e

Zés mineiros retomaremos o orgulho de sermos
aqui.

Minas merece o Novo

Fonte: Print do Facebook feito pelas autoras
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O candidato do Novo, nas categorias “Ataque de
adversarios/Defesa do ataque”, criticou Anastasia, colocando o PT e
PSDB como a “velha politica”, responsabilizando-os pela atual crise
econdmica do estado. Segundo Zema, a crise comegou nos governos
tucanos e agravou durante o governo do petista. O candidato ainda
ressaltou que a crise era uma consequéncia das gestdes cercadas por
privilégios e corrupgdo. No inicio da campanha, Zema ndo atacava
Anastasia diretamente, mantendo o discurso mais ameno em relagdo ao
oponente. Entretanto, como o candidato do Novo passou a ser alvo
constante de criticas por parte de Anastasia, houve uma mudanca na
postura do empresario. O que também influenciou Zema a postar
inumeras explicagbes, alegando que o adversario estava mentindo para
prejudicar a sua imagem. As lives feitas periodicamente ajudaram a
enfrentar o constante ataque do candidato opositor. Percebe-se que
Zema comecou a procurar informacgdes antigas de Anastasia para usa-las
contra o oponente. Qutrossim, Zema afirmava quando possivel que se a
experiéncia em gestdo publica fizesse de Anastasia o candidato ideal, ele
teria controlado e impedido a crise enquanto era governador do estado.

Na categoria “Imagem do candidato”, Romeu Zema afirmou em
quase todas as publicagdes que a populagdo estd cansada da polarizagao
PT X PSDB, e “dos mesmos politicos de sempre”. Assim, ele construiu a
narrativa sobre si como sendo diferente, o novo, aquele que traz
propostas novas. O empresario usou depoimentos de seus familiares e
apoiadores para reforgcar uma imagem positiva sobre si, como pessoa
honesta, transparente, confiavel, que representa a esperanga do estado.
O “ndo-politico”, alguém de fora do establishment, capaz de colocar
Minas Gerais em ordem. O candidato enfatiza sua trajetéria profissional
e diz que ird aplicar sua experiéncia na iniciativa privada na
administracdo publica.

No entanto, a Folha de S. Paulo apurou que eleitores mineiros
também receberam mensagens em Whatsapp que associavam o voto
em Bolsonaro ao voto em Zema, pouco antes do primeiro turno. A
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mesma reportagem aponta que o candidato do Novo foi punido pelo
TRE-MG por propaganda irregular nas lojas do Grupo Zema, com
veiculagdo de sua imagem em caminhdes da empresa. Estratégias
parecidas as utilizadas também por Bolsonaro.

8.5 | CONCLUSAO

E inegdvel a crescente insercdo das midias digitais como parte das
estratégias de campanha dos candidatos nas elei¢cdes. Em 2018, foi
possivel perceber a maior utilizagdo e mobilizagdo dos candidatos nas
redes sociais como forma de complementar as campanhas nas midias
massivas, ou de trazer conteldos exclusivos nas plataformas digitais.

Os candidatos que representam os partidos mais tradicionais na
disputa, Anastasia (PSDB) e Pimentel (PT), utilizaram estratégias de
campanhas parecidas. Ainda, os dois candidatos pareciam se basear no
histérico de polarizagdo e nas pesquisas de intengdo de voto para basear
os conteudos discutidos no primeiro turno, como se houvesse apenas os
dois candidatos na disputa para o governo de Minas.

Enguanto Pimentel e Anastasia trocavam acusagbes e pareciam
estar sozinhos no pleito, Zema utilizava de forma massiva suas redes
sociais para realizar sua campanha. O empresario aproveitou para
discutir propostas, apresentar-se como o “novo” na politica, em
comparagao ao “velho”, o que ja foi realizado e ndo deu certo. O outsider
sustentou seu discurso “ndo-politico” nas redes sociais e atacou de
forma discreta os “mesmos politicos de sempre”. Contudo, além de
apresentar-se ao eleitorado, Zema priorizou como estratégia a
“Mobilizagdo e apelo ao engajamento dos eleitores” e divulgagdo de sua
agenda e atividades de campanha, como ferramenta para alcancar mais
eleitores, utilizando a potencialidade de compartilhamento das redes
sociais para tal tarefa. A interacdo entre candidato e eleitorado nao
parou por ai. O mesmo convidava os seguidores para suas atividades e
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para demonstrar seu apoio, um modo de levar o apoio do mundo virtual,
para o mundo real.

Portanto, é notavel como o contexto de crise e descrédito na
politica mineira bem como na politica nacional contribuiram para o
resultado imprevisivel das eleicdes em Minas Gerais. Somado a isso, o
“efeito Bolsonaro” foi uma varidvel importante no resultado das
eleicGes. Apesar de ndo haver um candidato do PSL na disputa do
governo mineiro, o apoio a candidatura de Bolsonaro no ultimo debate
televisivo na Globo Minas e o apoio aberto no 22 turno alavancou a
candidatura de Zema, elevando um partido de pouca expressdo politica,
como o Novo, a ocupar um cargo importante no 22 maior colégio
eleitoral do pais, assim como um candidato do nanico PSL chegou a
Presidéncia da Republica.
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NOTAS

1 O Tridngulo Mineiro historicamente se nega a pertencer ao
“espago mineiro” e chegou até promover um movimento separatista
triangulino em 1988. A realizacdo da Assembleia Nacional Constituinte
de 1988, trazia a esperanca de a regido ser transformada em um estado
préprio, no entanto, os “mineiros” (demais regides) lutavam pela
integridade do estado, com a busca pelo resgate da mineiridade. “Os
embates ‘triangulinos’ versus ‘mineiros’ ocorreram através da imprensa
escrita, que reproduziu o discurso dos atores envolvidos no processo, no
Congresso Nacional, com uma articulagdo politica tanto de ‘bastidores’
guanto na apresentacdo de emendas separatistas a Constituicdo; e, por
fim, na articulagdo politica dos ‘mineiros’ tentando evitar que estas
emendas fossem aprovadas.” (LONGHI, 1998, p. 120).
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9 | Andlise das postagens no Twitter
do Deputado Estadual Arthur do Val
(Patriotas e movimento MBL) na

disputa pela prefeitura de Sao Paulo
Vinicius Pereira dos Santos

O capitulo tem como objetivo analisar a utilizacdo da rede social
Twitter pelo pré-candidato a prefeitura de S3o Paulo Arthur do Val
(Patriotas). O uso cada vez mais constante das redes sociais por atores
politicos suscita debates sobre as mudangas socioculturais e de
propaganda politica, uma vez que estes atores usam as redes para
manter contato constante com eleitores e criam conteldo para ganhar
cada vez mais visibilidade nestes ambientes, configurando assim uma
espécie de campanha permanente através de seus perfis oficiais.

9.1 | INTRODUGAO

As formas de se fazer campanhas politicas tém apresentado
muitas mudancas nos ultimos anos com a adaptacdo as tecnologias
digitais e o ambiente de redes sociais que se tornaram cada vez mais
comuns na esfera publica onde ocorrem discussGes acaloradas. Debates,
muitas vezes, levantados por meio de postagens de influenciadores ou
do impulsionamento das famosas hashtags (representadas pelo simbolo
“#” antecedido ao tema de discussdo) que servem para marcar e reunir
postagens que falam de um mesmo assunto.



217 | Midiatizagdo e Poder no Brasil Contemporaneo

O objetivo do capitulo é entender a adaptagdo de atores
politicos as novas gramaticas da comunicagdo digital, em particular as
redes sociais. Os brasileiros tém acionado o Twitter para tratar de
assuntos polémicos que estdo marcando a politica brasileira nos ultimos
anos ou, por outro lado, assuntos do ambito privado que ganham
repercussao publica, como fatos relacionados a celebridades, notas de
reality shows, entre outros assuntos que permeiam o cotidiano dos
individuos. Hoje a internet figura no cenario nacional como o meio mais
pratico e rdpido de se comunicar com outras pessoas, grupos ou massas.

A disputa pela Prefeitura de Sdo Paulo contou com 12
candidatos. O prefeito e candidato a reelei¢do, Bruno Covas (PSDB),
venceu o primeiro turno, com 32,85%, seguido por Guilherme Boulos
(PSOL), com 20,24%). Os dois disputam o segundo turno. Em seguida,
vieram Madrcio Franga (PSB), com 13,65%; Celso Russomano
(Republicanos), com 10,50%. Arthur do Val ficou em quinto lugar com
9,78%, seguido de Jilmar Tato do PT (8,55%). Os demais candidatos
foram: Joice Asselam (PSL — 1,84%), Andrea Matarazzo (PSD — 1,55%),
Orlando Silva (PCdoB — 0,23%), Levy Fidelix (PRTB, 0,22%), Vera Lucia
(PSTU —0,06%) e Antbnio Carlos (PCO —0,01).

Arthur do Val é conhecido por sua participagdao no Movimento Brasil
Livre (MBL) e surgiu nas redes sociais onde expressava suas ideias de
forma sarcastica e provocativa ao comparecer em manifestagdes da
oposicdo. Nascido em Sdo Paulo, Arthur tem 34 anos e ficou conhecido
pelo apelido “Mamae Falei” nome de seu canal no Youtube, com mais
de 2 milhGes de inscritos. O canal do Youtube é utilizado para fazer
criticas a esquerda. Ja se envolveu em polémicas com Ciro Gomes (PDT)
e com Manuela D’Avila (PCdoB).

Foi eleito pelo Democratas como o segundo candidato mais votado
para deputado estadual em S3o Paulo. Atualmente, como candidato a
prefeitura pelo Patriota, posicionou-se como um candidato da direita
liberal, defendendo pautas como privatizacGes e fortalecimento militar,
mas se posicionou a favor das liberdades individuais, como a legaliza¢do
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da maconha e a liberdade de imprensa. E importante ressaltar que,
apesar do discurso liberal, tanto o candidato quanto o MBL possuem um
histérico de apoio a campanha do presidente Bolsonaro quanto o
mesmo estava em campanha. Considerado uma figura bastante
polémica.

A sua polémica mais recente foi por conta de ataques feitos ao padre
Julio Lancelotti, conhecido por defender causas sociais. Nos videos
Arthur faz criticas ao padre e o acusa de fomentar o trafico na regido da
Cracolandia, além de o chamar de “cafetdo da miséria”. Contudo, o juiz
Emilio Migliano Neto, entendeu que os videos do “Mamae falei” podem
ser considerados propaganda eleitoral antecipada. Portanto, o juiz pediu
que as plataformas online retirem os videos da internet.

9.2 | CIRCUITOS COMUNICACIONAIS E INTERFACE
MIDIA E POLITICA

A relagdo midia e politica é de grande interesse académico e tem
crescido substancialmente o nimero de publicagées sobre o tema. A
apropriacdo da midia pelo campo politico tem levantado discussées se a
midia pode ser também constituida como um campo ou como circuitos.
Isto porque com os avancos tecnolégicos que vivenciamos de forma cada
vez mais acelerada tem transformado cada vez mais atores de outros
campos, como o politico, em produtores de contelddo para as midias
digitais, o que antes era incomum ja que os meios de comunica¢do
pertenciam a empresas de comunicacdo regulamentadas, nas midias
digitais as empresas responsaveis pelas redes optam por ndo serem
efetivas no controle de contelddos porque se fizessem esse controle
iriam se assemelhar aos veiculos de imprensa e até as empresas
tradicionais de comunica¢do, se responsabilizando pelo conteudo
produzido, assim a responsabilidade fica a cargo do produtor
independente, enquanto elas apenas sao distribuidoras, fazendo as
informacg0des circularem.
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9.2.1 | Fluxos comunicacionais e midiatiza¢do
Fausto Neto e Valdettaro (2010) identificam, neste novo
formato, nova relagdo entre produtores e receptores. Para o autor a
sociedade estd se transformando, seguindo as logicas tecnoldgicas e
comunicacionais, além da forma como circulam as informacdes.

O limiar das transformac¢des da
“sociedade dos meios” para uma “sociedade
em vias de midiatizacdo” gera novas
estruturas e dinamicos feixes de relagdes
entre produtores e receptores de discursos.
Na “sociedade dos meios” os estudos sobre
a recep¢ao mostram que o receptor faz
tantas coisas outras, distintas daquelas que
sdao estimadas pelos produtores. Na
“sociedade em vias de midiatizacdo” o
receptor é re-situado em outros papéis na

propria arquitetura comunicacional
emergente. (FAUSTO NETO; VALDETTARO,
2010, p. 6)

Dentro dos campos sociais hd a presenga do capital simbdlico.
Estes campos, esferas de sentidos distintos em que ha interferéncia uma
sobre a outra, necessitam ser compreendidos para que se tenha a nogao
do processo a ser analisado. Bourdieu (1986) vé o campo politico como
um "lugar em que se geram, na concorréncia entre os agentes que nele
se acham envolvidos, produtos politicos, problemas, programas,
analises, comentdrios, conceitos, acontecimentos, entre os quais os
cidaddos comuns, reduzidos ao estatuto de ‘consumidores’, devem
escolher” (BOURDIEU, 1986, p. 164). A luta por capital simbdlico dentro
do campo politico é, segundo Miguel (2003), a luta por capital politico,
pois em sua esséncia, para ele, o capital politico é uma forma de capital
simbdlico. O capital politico, como outros capitais, é pertencente a uma
minoria na sociedade. Assim essa minoria, que detém a grande parte do
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capital, assim pode-se chamar, simbdlico exerce violéncia simbdlica na
grande maioria sem capital.

Em “Circuitos versus Campos Sociais”, José Luiz Braga (2012) discute,
através de reflexdes sobra a midiatizagdo, os conceitos de campo social
e circuito e como podem, esses termos, serem aplicados nos estudos
sobre a midia. Braga reflete que o fator tecnoldgico mididtico e sua
utilizagdo, por si s6, ndo constituem um campo social, que por suas
proprias légicas guardam fronteiras que para serem atravessadas em
processos de interagdo passam por um processo negociado. Ao contrario
as midias se encontram atravessadas em outros campos sociais como
forma de circuitos, estes caracterizados pela tecnologia e essenciais para
a circulagdo da informagdo entre os campos.

Os diferentes campos sociais, no seu
trabalho de articulacdo com o todo social,
desenvolvem taticas e wusos para as
tecnologias disponiveis, moldando-as a seus
objetivos. Ao experimentarem praticas
medidticas, ao se inscreverem, para seus
objetivos interacionais  proprios, em
circuitos midiatizados, ao darem sentidos
especificos ao que recebem e transformam
e repéem em circulagdo — 0s campos sociais
agem sobre o0s processos, inventam,
redirecionam ou participam da estabilizagao
de procedimentos da midiatizacdo. Essa
processual idade interacional
inevitavelmente repercute sobre o préprio
perfil do campo — por exemplo, incidindo
sobre o equilibrio das forcas que o
desenham em dado momento, abrindo
possibilidades para determinadas linhas
de acdo e fechando outras, exigindo
diferentes tipos de ajuste ao contexto. Mas
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isso também requer inven¢do social.
(BRAGA, 2012, p. 45)

9.2.2 Centralidade da midia para a politica e campanha
permanente

A postura adotada por politicos, influentes nas redes sociais com
seus canais de comunicagdo, suscita questdes importantes que remetem
aos conceitos de campanha permanente, ja que estdo o tempo todo
produzindo conteddo e mantendo seus eleitores cada vez mais
entretidos com suas produgdes, que tem se diversificado cada vez mais
entre redes de conteuddos audiovisuais e de texto. A digitalizagcdo dos
meios de comunicacdo faz com que cada vez mais pessoas utilizem redes
para se informar, comunicar ou até interagir com outros meios
configurando o que na comunicagdo se chama convergéncia das midias,
“que permite modos de audiéncia comunitarios, em vez de
individualistas” (JENKINS, 2009, p.55). O objeto desta pesquisa &,
justamente, alguém que ascendeu no mundo politico produzindo
conteldo para a internet, figurando como “a nova politica”, a linguagem
jovem e o comportamento questionador, com foco principal em
movimentos progressistas e de esquerda, pois apesar de se apontar
como algo novo, se auto intitula conservador.

O “jovem politico” aposta em uma longa carreira pela frente,
sabe que se quiser algar novos voos precisa estar sempre posicionado
em um local onde o eleitor possa vé-lo. A ideia de campanha
permanente esta diretamente associada a busca por autoridade no
campo politico. Para Bourdieu (1989) nestes espagos ha permanente
busca por "autoridade", poder simbélico. Ele ainda relaciona a estrutura
de um campo a de um jogo, onde os participantes jogam conforme as
regras em busca da vitdria, que seria a aquisi¢do de poder. A producdo
de conteudo e presenga constante nas redes sociais € um dos
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mecanismos de campanha permanente utilizados pelos politicos, em seu
campo, para a aquisi¢do de mais capital politico.

Tanto Arthur do Val quanto o movimento do qual faz parte
(MBL), alcangaram seu publico se portando como combatentes da
representacdo do mal (a esquerda de ditaduras, de ataques a familiae a
propriedade privada). Usando suas redes, fidelizaram um publico que os
vé como herdis combatentes da corrupgdo e dos “vagabundos”
esquerdistas. Noam Chomsky em Midia Propaganda Politica e
Manipulagdo identifica comportamento parecido, analisando os Estados
Unidos da América e o envolvimento com as guerras: A estratégia é
“passar a impressdo de que quando atacamos e destruimos alguém, na
verdade estamos nos protegendo e nos defendendo de agressores e
monstros perigosos, e assim por diante.” (CHOMSKY, 2014, p. 17)

9.3 | REDES SOCIAIS E TWITTER

“Este poder da tecnologia em criar seu préprio mercado de procura
ndo pode ser desvinculado do fato de a tecnologia ser, antes de mais
nada, uma extensdo de nossos corpos e de nossos sentidos.” (MCLUHAN,
1969, p.88). Enquanto o celular ganha cada vez mais importancia como
extensdo de nossos corpos, as redes sociais se configuram como
extensdo dos espacos publicos, uma vez que os habitos da sociedade vdo
se transformando com a utilizagdo das novas tecnologias e com a
mudanca das relagdes sociais.

A evolugdo dos meios nos permite conectar com todo o mundo
instantaneamente, com liberdade de navegacdo, outros meios ja faziam
essa conexdo, porém o conteudo mediado era direcionado aos
interesses privados das empresas de comunica¢do. Hoje, por exemplo,
vocé pode armazenar arquivos em nuvem que poderdo ser acessados
que qualquer ponto de internet e enviados para qualquer um. “O
distanciamento espacial foi aumentado enquanto a demora temporal foi
sendo virtualmente eliminada.” (THOMPSON, 1998, p 36).
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A utilizagdo das ferramentas digitais por politicos pode variar de
acordo com a época e que em periodo eleitoral o uso é mais frequente,
como evidenciam Marques e Mont’alverne (2017). Isso reforga a maxima
popular de que “politico s6 aparece para pedir voto”. Ha candidatos que
preferem ndo atualizar muito sua pdgina, outros usam como extensdo
do horério eleitoral e existem os que vao mais afundo e provocam uma
interagdo maior do eleitor, o colocando como agente participativo de
seu mandato ou candidatura. Porém nessas eleicdes o cenario é um
pouco diferente e o periodo pré-eleitoral, onde ha uma grande
movimentac¢do de possiveis candidatos e articulagdes politicas, foi todo
comprometido pela pandemia do “novo coronavirus” e a Unica forma
dos pré-candidatos fazer a divulgacdo de sua intengdo de candidatar e
discutir as politicas publicas foi pela internet, principalmente as redes
sociais.

Se hd poucos anos, bastava aos
candidatos ter um site e oferecer aos
visitantes um endereco de e-mail, hoje
existe a necessidade de se fazer presente
nas diversas redes sociais e de estabelecer o
maximo de contato possivel com os
usuarios. Tais mudancas de uso sao
influenciadas, dentre outros fatores, por
uma competicdo acirrada pela atencdo do
eleitor, em um contexto de abundéancia de
informacdo a baixo custo (MARQUES &
MONT’ALVERNE, 2017, p.234).

O Twitter, enquanto rede social, se constitui melhor como EP,
se comparado as outras redes sociais, devido ao fato de ter a maioria de
suas contas publicas e circulagdo mais livre das informagdes, além de
maior transparéncia em relacdo a dados gerados por seu uso (RECUERO,
ZAGO; SOARES, 2017). Hannah Arendt (2007) discute que nossa
percepcdo de realidade depende diretamente da existéncia de uma
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esfera publica, que a realidade sé se constitui se ela esta exposta para
gue o publico tenha acesso. O termo publico é, para ela, o significado de
mundo “na medida do que é comum a todos nés e diferente do lugar
que nos cabe dentro dele” (ARENDT, 2007, p.62). Assim, a manifestagdo
fiel da realidade se da pela percep¢dao mutua dos espectadores sobre
algo, nas diversas particularidades de cada um, formando-se a opinido
publica sobre algo. A necessidade de tornar publico ndo é exclusividade
de instituicdes publicas ou pessoas juridicas. O aprego pela admiragdo
publica existe na esfera privada desde a antiguidade e é visto como
recompensa a obtengdo do que se chama status. Arendt enxerga essa
necessidade como a da alimentagdo, onde a admiragdo publica é
consumida pela vaidade como o alimento é consumido pela fome.
Santaella e Lemos (2010) conceituam o twitter como uma midia que
permite o acesso moével a informagdo, cujos fluxos sdo interligados e
estabelecidos a partir de um espacgo de compartilhamento de ideias em
tempo real. Trata-se de uma rede social marcada pelo seu carater
dindmico e a rdpida propagacdo de temas gerados pelos usudrios.

O debate ideoldgico inserido nas redes de informagdo, porém,
abre a possibilidade de criagdo de bolhas informacionais, em que ha total
parcialidade sobre os assuntos de interesse publico tratados nesses
espacos. A homogeneidade da opinido publica nessas bolhas
desestrutura os debates, que tem como fundamento o contraponto de
ideias.

Essas bolhas tendem a isolar os atores
dentro de grupos onde apenas alguns tipos
de informacdo circulam, criando uma
percepcdo falsa de EP (onde "todos" falam)
e de opinido publica (onde a "maioria"
concorda). Ao mesmo tempo, pesquisas tém
demonstrado que a midia social é hoje um
dos principais canais informativos do grande
publico. (RECUERO, ZAGO; SOARES, 2017,
p.02)
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9.4 | A UTILIZAGAO DO TWITTER PELO PRE-CANDIDATO
ARTHUR DO VAL NA PRE-CAMPANHA.

Apesar do Twitter ndo ser a principal rede social do candidato
do Patriotas, Arthur do Val tem se mostrado mais ativo na rede desde
que se apresentou como pré-candidato a prefeitura de S3o Paulo.
Algumas hipdteses podem ser langadas em relagdo a isso: a) depois das
eleicbes de 2018 e do aumento da presenga do eleitorado de Jair
Bolsonaro na rede, o Twitter figura cada vez mais como uma importante
esfera publica de discussdo politica , assim o pré-candidato espera
conquistar parte do eleitorado presente na rede; b) como o canal no
YouTube ja atingiu um numero alto de inscritos e seu crescimento
estagnou a utilizagdo de outras redes como o Twitter pode direcionar um
novo publico a consumir seu conteudo; c) politicos influentes tém dado
importancia e marcado forte presenga no Twitter, devido a facilidade de
impulsionamento e replicagdo das mensagens postadas, seria entdo
oportuno para o pré-candidato projetar mais sua imagem como politico.

9.4.1 | Metodologia e Corpus de Analise

Como metodologia tem-se:

1) Pesquisa Bibliografica: Para a presente pesquisa, foram definidos
0s seguintes eixos tematicos: (a) Interface Midia e Politica: Midiatizacdo,
Poder e Visibilidade; (b) Midias sociais: esfera publica de discussdo
politica.

2) Pesquisa Documental e corpus de analise: A pesquisa documental
serd realizada no periodo que abrange os meses de dezembro janeiro e
fevereiro. A mineragao dos dados gerado pelos candidatos foi feita por
meio do software TAGS v6.1.9, desenvolvido por Martin Hawksey, que
se configura como um modelo de tabela do Google gratuito que permite
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configurar e executar a coleta automatizada de resultados de pesquisa
do Twitter.

3) Analise de Conteldo: Bardin (2011) explica que a Analise de
Conteudo é feita em trés etapas: (a) fase de pré-analise — quando se faz
uma leitura do material coletado; (b) fase de categorizagdo — quando se
definem as categorias de anélise; (c) fase de inferéncias — € o momento
em que se articulam as evidéncias empiricas com os argumentos tedricos
e conceituais. Serdo adotadas como categorias de andlise quanto ao
conteudo postado: (1) Hashtags; (2) Links e RTs; (3) Tematicas mais
acionadas.

9.4.2 | Conjuntura Politica e a Pandemia da COVID-19

As redes sociais deram a oportunidade de an6nimos chegarem a
fama por conta prépria sem a necessidade de depender de um veiculo
de comunicagdo, ou dominado por uma empresa privada ou publico,
para dar a visibilidade necessaria para a o estrelato. No campo politico,
isto ndo foi diferente, por volta de 2013, momento de muita tensdo
politica e de protestos por todo o pais e também de uma entrada
massiva da populagdo brasileira em redes sociais, como facebook e
twitter, surgiram grupos que se diziam apartidarios falando de politica
nessas redes e logo conseguiram alavancar o nimero de seguidores e
aumentar seu grau de influéncia sobre os eleitores brasileiros. O mais
famoso desses grupos é o Movimento Brasil Livre, popularmente
conhecido apenas pela sigla MBL, grupo que se autointitula liberal-
conservador e que tem como principal bandeira o combate ao
comunismo/socialismo e aos partidos de esquerda no Brasil, sendo seus
principais alvos o Partido dos Trabalhadores (PT) e o Partido Socialismo
e Liberdade (PSOL). Dentre os membros do MBL que ganharam mais
destaque estdo Kim Kataguiri, eleito deputado federal em 2018 pelo
estado de Sado Paulo, Fernando Holiday, eleito o vereador mais jovem da
histéria da Camara Municipal de Sdo Paulo com 20 anos em 2016, e
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Arthur do Val, eleito deputado estadual em S3o Paulo no ano de 2018,
todos eles pelo partido Democratas (DEM).

Além do cendrio apresentado de crescimento do uso das redes
sociais para a promogao politica, a pandemia do “novo coronavirus” fez
com que mais pessoas ficassem mais tempo utilizando a internet e as
redes sociais, principalmente devido ao estado de quarentena
recomendado pela Organizagdo Mundial de Saude e aplicado pelos
governantes ao redor do planeta. Isto acarretou mudangas, de certo, na
forma de consumo das populag¢des, tanto de bens de consumo quanto
de informag¢do. Houve também, durante este periodo, disputa de
discursos, tanto nas midias tidas como tradicionais quanto nas digitais,
acerca do que era certo ou ndo a se fazer a respeito da Covid-19, doenga
causada pelo virus Sars-cov 2. A guerra discursiva foi marcada pela
ideologizagdao da doenga que abriu espago para um ambiente obscuro de
negacionismo cientifico e guerras particulares entre atores politicos.

Recentemente Arthur do Val anunciou sua pré-candidatura a
Prefeitura de S3o Paulo. O deputado estadual ficou nacionalmente
conhecido pelo seu canal no YouTube intitulado Mamdae Falei, onde
conseguiu muitas visualizagbes com videos em que o préprio se
deslocava até atos organizados por partidos e organizagGes de esquerda
onde ele tentava passar uma imagem de uma esquerda manipulada,
burra e que ndo esta aberta ao didlogo; provocando e “questionando”
manifestantes. Estes videos fizeram seu canal crescer e chegar a mais de
dois milhGes e meio de inscritos. Nas elei¢cGes de 2018, foi eleito com o
segundo maior nimero de votos, 478.280 votos nominais, atras apenas
de Janaina Paschoal do Partido Social Liberal (PSL), autora do pedido de
impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff (PT) e deputada estadual
mais votada da histéria com 2.060.786 votos nominais. Apesar do alto
nimero de votos nas eleicdes o membro do MBL, que hoje é filiado ao
partido Patriotas, figura com baixo percentual nas pesquisas de intencgdo
de voto. A Pesquisa Atlas Politico, publicada em 11 de setembro e
registrada no Tribunal Superior Eleitoral sob o nimero SP06002/2020,
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aponta que Arthur do Val conta com apenas 1,9% das intengdes de voto,
a frente apenas de Filipe Sabara (Novo), 1,1%, e Orlando Silva (PC do B).
Segunda a pesquisa a briga esta acirrada entre o prefeito e candidato a
reelei¢do, Bruno Covas (PSDB), com 16% das intengdes de voto, seguido
por Guilherme Boulos (PSOL), com 12,4%, Celso Russomanno
(Republicanos), com 12,3% e Marcio Franga (PSB) com 11,5%. Outros
nomes citados pela pesquisa sdo: Marta Suplicy (Solidariedade), com
4,2%, que anunciou ja que nado ira disputar a elei¢do, preferindo o apoio
a Covas; Joice Hasselmann (PSL), Jilmar Tatto (PT) e Andrea Matarazzo
(PSD) tém 2,1%. O numero de entrevistados que ndo declarou voto a
nenhum candidato é grande: Brancos e nulos 11,9%; Outro 8,3%; e Nao
Sabem 13%.

Apesar de figurar na parte de baixo da pesquisa, o deputado estadual
aposta em sua presenga nas redes para alavancar sua candidatura no
periodo pré-eleitoral, se apresentando como o Unico que pode combater
a esquerda nestas elei¢bes, figurada principalmente na imagem de
Guilherme Boulos (PSOL), visando os votos do eleitorado bolsonarista.
Outra pauta que esta em destaque nas postagens do membro do MBL é
a higienista focada principalmente no combate e fim da Crackolandia,
zona de usudrios de drogas e moradores de rua do centro da cidade. A
proposta desta pesquisa é analisar as postagens do pré-candidato a
Prefeitura de Sdo Paulo Arthur do Val (Patriotas), o Mamae Falei, no
Twitter: quais as estratégias utilizadas por ele para alavancar sua pré-
candidatura desde momento de seu anuncio até o inicio do periodo
eleitoral em 15 de setembro.

9.4.3 | As postagens de Arthur do Val no Twitter

Apesar do crescimento de Arthur ter sido no YouTube (canal
“Mamae falei”), rede de compartilhamento de videos, o pré-candidato
mostrou estar bem assessorado com relagdo a outras redes sociais como
o Instagram, rede que comecou a ser melhor utilizada durante a
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pandemia, e o Twitter que é o objeto de estudo desta pesquisa. Os
tweets da conta @arthurmoledoval seguem um padrdo pode-se dizer
estético, com as frases distribuidas e espagadas para que a amplitude
vertical da postagem chegue o mais proximo possivel da amplitude
horizontal formando um quase quadrado, dessa forma facilita-se o print
da postagem para que ela seja replicada em outras redes sociais e além
disso ocupar um espago maior na timeline da rede social aumentando
assim a visibilidade da postagem durante a rolagem da tela. Vale lembrar
que o Twitter limita o nimero de caracteres a 280, o que antes de 2017
eram apenas 140.

O conteudo segue o padrdo de suas outras redes sociais: Criticas
a esquerda em geral (partidos, politicos, movimentos sociais, artistas e
personalidades que se declaram de esquerda além de paises governados
por partidos declarados de esquerda); discurso liberal/neoliberal;
discurso anticorrupgdo e anti-privilégios (tanto do setor publico quanto
classe politica); discurso conservador e higienista.

As “Hashtags” mais utilizadas pelo pré-candidato envolvem o
presidente Jair Bolsonaro (sem partido), atual personagem central da
politica nacional e do debate politico nas redes. O Grafico 1 a seguir
mostra que apesar do alto nimero de postagens, a incidéncia das
hashtags ndo se mostraram tdo relevantes, a que teve maior ocorréncia
foi a “#direitacontrabolsopetismo” aparecendo 10 vezes entre as
postagens. Das 12 hashtags com maior ocorréncia oito tém relacdo,
mesmo que indireta, com o presidente Bolsonaro; as outras sdo duas
para o entdo pré-candidato a vereador pelo mesmo partido de Arthur do
Val (Patriotas) Pavi Natto e duas fazendo referéncia a cidade de Sao
Paulo.
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Grafico 1

Hashtags usadas pelo pré-candidato

#direltadontrabolsopetismo
#bolsonaromarmitadocentran
#papagaiodocentran
#saopaulo
#mostraafaturabolsanaro
#pavi

#pavinatio

#sp

#halsonaroacabou
#direitaquerimpeachment
#fachadocombolsonaro

#diwigatudocelsodemello

Top Hashiags

Ocoréncia

Fonte: Do Autor

O uso de links externos teve alta incidéncia nas postagens do
pré-candidato. Foram utilizados para direcionar o receptor ao site da
campanha de financiamento da candidatura, para referenciar o texto das
postagens com links de portais de noticias, retweetar postagens,
adicionar imagens e videos e direcionar para outras redes sociais como
YouTube e Instagram (A andlise levou em consideragdo os textos
extraidos pelo TAGS que apresentaram as iniciais “https://” o que inclui
ndo apenas links de sites externos ao Twitter mas também imagens e
videos adicionados a postagem). A incidéncia foi de 689 nos 1934 tweets
e retweets da conta @arthurmoledoval, aproximadamente 35%. O
nimero de RTs também foi alto, 470 (aproximadamente 24% das
postagens), a conta mais retweetada foi a @FernandoHoliday (79 vezes)
seguida pela @MBLivre (64 vezes).

Quanto aos adversdrios ao pleito, o atual prefeito Bruno Covas
(PSDB) foi citado 84 vezes, Guilherme Boulos (PSOL) 44 vezes, Marcio
Franga (PSB) cinco vezes, Celso Russomanno (Republicanos) trés, Jilmar
Tatto (PT) e Andrea Matarazzo (PSD) apenas uma Unica vez. Quanto a
outras personalidades do meio politico, o nome “Bolsonaro” que
abrange toda uma familia de politicos (O pai e os trés filhos, mas tendo
como figura principal o presidente Jair) apareceu 355 vezes; o ex-
ministro da justica Sérgio Moro foi citado 93 vezes, o ex-presidente Lula
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63 e Jodo Ddria, que ganhou a ultima eleigdo para a prefeitura de Sado
Paulo, 33. A palavra “prefeitura” foi utilizada 40 vezes enquanto o termo
“pré-candidato” apenas seis vezes e em algumas delas nem foi pra referir
a si préprio; “Sao Paulo” e “SP” tiveram ocorréncia de 153 e 25 vezes
respectivamente. Quanto a partidos politicos o mais citado foi o PT 53
vezes seguido do PSOL 44, partidos de esquerda abominados por Arthur
do Val, outros partidos apareceram muito pouco até mesmo o partido
do qual faz parte, ja o MBL foi citado 95 vezes.

Termos como “Corrupgdo” (44 vezes), “Saude” (69 vezes) e
“Educagdo” (34 vezes) que sdo sempre temas de campanha se
mostraram presentes. Tema de sua pré-campanha a Cracolandia é citada
em 35 oportunidades, relacionado a esse tema Padre Julio Lancelotti, da
Pastoral do Povo da Rua e desafeto do pré-candidato, foi mencionado 7
vezes, com duras criticas ao trabalho do padre no local. Os termos
“Pandemia” (84 vezes) e “Coronavirus” (111 vezes) também tiveram
bastante incidéncia ja que o periodo de pré-campanha foi durante os
momentos mais criticos da pandemia no pais e so se falava nisto.

9.5 | CONCLUSAO

Ao fim da pesquisa, fica claro que cada vez mais os atores
politicos estdo buscando o uso cada vez mais profissional das redes
sociais. O objeto analisado, que ja faz uso profissional de outra rede
social (canal Mamaefalei no YouTube), demonstrou o cuidado desde a
composic¢do das frases em sua postagem de forma visual, a forma como
a mensagem é exposta para o receptor no dispositivo de acesso ao
Twitter, seja dispositivo mdvel ou desktop, até o conteudo buscando
familiarizar o usudrio da determinada rede ao discurso que ja é utilizado
em outras redes. Os perfis em redes sociais, com o aumento da
visibilidade e acesso do cidaddo comum, tornam-se cada vez mais
veiculos de informagdo oficiais dos atores e candidatos politicos, onde
ha ndo apenas a disseminacdo de informagdes como também a tentativa
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de moldar a imagem politica exposta aos eleitores mesmo em periodo
ndo eleitoral, buscando manter sempre o contato com este eleitor na
ideia de campanha permanente, de se manter nos cargos eletivos e
ganhar novas eleigdes.

Arthur do Val mantém em suas redes sociais o0 mesmo discurso de
liberal conservador de direita e de ser “a nova politica”, este ultimo
discurso que esta na moda desde 2018 quando também foi apropriado
por politicos tradicionais de longa carreira. Além disso mantém o
discurso anticorrupcdo, que pode se chamar também de lava jatista se
levar em consideragdo o contexto politico nacional e a associagao deste
discurso ao discurso antipetista e anti-esquerda. Uma das estratégias,
também utilizada pelo pré-candidato para gerar engajamento em sua
rede foi falar do politico mais popular do pais, o presidente Jair
Bolsonaro, as vezes falando bem mas na maioria das vezes criticando,
seguindo a légica do movimento ao qual faz parte, o MBL, que se diz
oposi¢do ao presidente mas apoia nas reformas e pautas econémicas.

O estudo apresentado é um recorte do periodo pré-eleitoral de um
pré-candidato com poucas chances de ser eleito, mas que tem a intenc¢do
de compreender a utilizagdo das redes sociais e as tentativas de
alavancar as campanhas eleitorais fora mesmo do periodo eleitoral.
Nesse sentido, o intuito foi langar questdes para que se possa pensar
sobre a relagdo entre midia, poder e o papel cada vez mais importante
da internet e das redes sociais.
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10 | Preparando o terreno as
campanhas eleitorais: Analise dos
perfis das candidatas a Prefeitura de
Juiz de Fora, Delegada Sheila (PSL) e
Margarida Salomao (PT), no Twitter

Arthur Raposo Gomes

Apesar do avango do novo coronavirus no Brasil, o cendrio
politico ja apresenta grande movimentagdo por causa das elei¢Ges
municipais de 2020. E, conforme previu Noguera (2001), a projegdo do
nome de politicos aos cidaddos-eleitores tem ocorrido ndo sé no periodo
oficial de campanha eleitoral, mas duradouramente. Nesse sentido, a
intencdo é observar como as entdo pré-candidatas Delegada Sheila (PSL)
e Margarida Salomdo (PT) utilizaram do Twitter nos meses que
antecederam o inicio de suas campanhas ao pleito pela Prefeitura de Juiz
de Fora. Tendo a Anadlise de Conteudo (BARDIN, 2010) como principal
metodologia, foi constatado que enquanto a deputada estadual Sheila
se silenciou diante as polémicas do cendrio politico nacional,
protagonizadas pelo Presidente Bolsonaro e respectivos ministros, a
petista e deputada federal Margarida desponta como uma figura politica
de oposigao.
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10.1 | INTRODUCAO

Apesar da pandemia do novo coronavirus marcar altos indices de
contagio no Brasil, em setembro de 2020, o pais atingiu 132 mil mortes
e mais de 4 milhoes e 300 mil casos confirmados, com uma média diaria,
em 14 de setembro, de 731 mortes!; o mundo politico j& registrava
intensa movimentagdo para as eleigbes municipais remarcadas para
ocorrer no dia 15 de novembro de 2020.

O clima eleitoral mantido com o posicionamento do presidente
Jair Bolsonaro (eleito pelo PSL e atualmente sem partido), que, desde a
sua posse, possui um discurso de pré-candidato a reeleigao ja com vistas
a 2022, certamente torna a disputa acirrada. No ambito nacional, varias
liderangas e partidos tém se mobilizado: tanto o presidente e seus
aliados, como ex-aliados, como o governador de S3o Paulo, Jodo Déria
(PSDB), e a oposi¢do, liderada por nomes diversos, como o ex-presidente
Luiz Inacio Lula da Silva (PT), Ciro Gomes (PDT), Marcelo Freixo (PSOL) e
Guilherme Boulos (PSOL).

Sobre a figura de Ddria, eleito em 2016 para o Executivo do
Estado de Sdo Paulo, Juliana Fratini (2020, p. 34) destaca que ele
“representou uma quebra de paradigma em relagdo ao uso das redes
sociais nas campanhas politicas brasileiras”. Na visdao da cientista,
“nenhum outro candidato havia feito uso tdo intenso da internet a seu
favor de modo institucional. Um ‘institucional’ que, a propdsito, era
bastante ‘pessoal’” (FRATINI, 2020, p. 34).

No caso de Minas Gerais, o governador Romeu Zema (NOVO)
continuou como um aliado do presidente Bolsonaro. Na capital mineira,
o atual prefeito, Alexandre Kalil (PSD), é candidato a reeleigdo e lidera
com folga segundo as pesquisas?, tendo 59,9% das inten¢des de votos,
seguido por Aurea Carolina (PSOL), com apenas 1,5%. Neste cenario, Kalil
ganharia no primeiro turno. Ele é critico ao governador Zema.

J4 Juiz de Fora tem histdrico de ser governada por partidos
tradicionais, como o antigo PMDB e o PSDB: com exce¢bes para os
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pleitos em que Alberto Bejani se elegeu por diferentes partidos (em 1989
pelo PRN e em 2005 pelo PTB, tendo sido cassado em 2008), o atual MDB
e o PSDB, desde a redemocratizagdo, tiveram o maior niumero de
mandatos (MAGALHAES, 2018).

A ala liderada por Tarcisio Delgado, no PMDB administrou Juiz de
Fora de 1983 a 1988, de 1997 a 2000 e de 2001 a 2004. Bruno Siqueira,
também do PMDB, mas integrado a outro grupo interno, foi prefeito de
2012 a 2016, tendo sido reeleito em 2016 e abandonado o cargo em
2018, com a intengdo de disputar um mandato de deputado estadual,
sem éxito. O PSDB, por sua vez, governou a cidade com Custddio Mattos
de 1993 a 1996 e de 2009 a 2012. Com a renuncia de Siqueira, Antonio
Almas (PSDB), assumiu a cadeira no Executivo local.

No entanto, o PT disputa a sucessdo municipal, pela quarta vez,
com a candidata Margarida Salomdo — 2008, 2012, 2016 e 2020 —, sendo
que, nas trés anteriores, ela chegou ao segundo turno, sem sucesso. Ela
é, inclusive, a primeira mulher que se candidatou a Prefeitura de Juiz de
Fora3.

Uma novidade das elei¢gdes municipais de 2020 em Juiz de Fora é
a presenca de cinco mulheres na disputa de votos, duas delas estdao entre
os trés principais citados nas pesquisas*: a delegada e deputada estadual
Sheila Oliveira (PSL), a professora e deputada federal Margarida Salomao
(PT) e o empresario Wilson da Rezato (PSB) aparecem techicamente
empatados, na frente dos demais entdo pré-candidatos.

A partir do cendrio pré-eleitoral, a proposta do capitulo é tragar
uma observacdo das estratégias de comunicacdo adotadas pela
deputada estadual Delegada Sheila e da deputada federal Margarida
Salom3o no Twitter®. O periodo a ser analisado serd as semanas
antecedem o periodo oficial de campanha eleitoral do pleito de 2020,
aonde Sheila e Margarida sdo candidatas a cadeira do Poder Executivo
em Juiz de Fora.

Assim, entre as questdes, a serem respondidas ao final do
trabalho, estdo: (1) as parlamentares utilizaram os recursos de interagdo



Preparando o terreno as campanhas eleitorais | 238

que a plataforma dispGe para a relagdo com o publico?; (2) quais as
principais tematicas dos tweets publicados?; (3) além de qual é aimagem
passada pelas publicagGes na midia social. Para isso, sera utilizada a
Andlise de Conteldo como processo metodoldgico e referenciais
bibliograficos como José Luiz Braga (2012), Lucia Santaella e Renata
Lemos (2010), além de Luis Felipe Miguel e Flavia Biroli (2010).

10.2 | PENSANDO SOBRE A MIDIATIZACAO

Rodrigues (2001) caracteriza o campo mididtico, a partir do
momento que expde que o campo social é aquele que abrange “uma
instituicdo social, uma esfera de legitimidade. O religioso, a familia, o
militar, o politico, o cientifico, o econémico, sdo indiscutivelmente
campos sociais [...]” (RODRIGUES, 2001, p. 143).

Para o autor, o campo mididtico possui um papel correspondente
a um mediador social — concedendo visibilidade para outros campos
sociais — como por exemplo, a religido, a ciéncia e a politica. Rodrigues
(2001) acredita que a comunicacdo exerce um poder de legitimacdo
social dos discursos desses outros campos, a partir do momento que
promove essa intersegdo.

Thompson (1998), no que lhe diz respeito, complementa
apontando que os meios de comunica¢do integram a formagdo de
produgdo social. Na visdo dele, a midia ampliou e acelerou a troca de
bens simbdlicos — que sempre foram construidos e compartilhados pelo
homem.

[...] S& e Holzbach (2010, p. 9),
tratando de performances mediadas por
computador, observam que o YouTube ‘foi
desenvolvido para ser um canal de
veiculacdo de videos domésticos” — mas “os
usudrios comecaram a postar videos de
instituicGes [...] fazendo eclodir uma série de
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discussdes sobre direitos autorais’. E mais
adiante, falando do Twitter: “desenvolvido
para que os usudrios respondessem a
pergunta ‘o que vc estd fazendo?’, ele
também se desviou de seus usos originais,
tornando-se uma das plataformas populares
no Brasil ao longo de 2009” (p. 10). Essa
parece ser uma constante, a cada tecnologia
produzida (BRAGA, 2012, p. 36).

Sobre a circulagdo, Braga (2012) descreve que, na época em que
a énfase era nos meios, ela era tida como “a passagem de algo do
emissor ao receptor” e existia uma “preocupacao central [...] de verificar
a consisténcia entre o ponto de partida e o ponto de chegada” (BRAGA,
2012, p. 38). No entanto, quando é percebido que os receptores também
sdo ativos, “a circulagdo passa a ser vista como o espago do
reconhecimento e dos desvios produzidos pela apropriagdo. [...] Torna-
se, portanto, um espaco de maiores possibilidades de ocorréncia
interacional, na pratica social; e de descobertas, na investigacdo”
(BRAGA, 2012, p. 38-9).

Ligado a isso, Fausto Neto (2018) salienta que “tragos de
circulagdo emergem nas configuracbes e dindmicas de processos
comunicacionais — das velhas a novas midias — especialmente, com a
‘revolucdo do acesso’ pelo aparecimento da internet” (FAUSTO NETO,
2018, p. 3).

Braga (2012) estabelece que, em ambientes de grande
interagdo social — como por exemplo, as midias sociais — “o esforgo
interacional se desloca do modelo conversacional (comunicagdo
reverberante, de ida-e-volta) para um processo de fluxo continuo,
sempre adiante” (BRAGA, 2012, p. 40).

Os pesquisadores de comunica¢gdo humana tém desenvolvido
grande interesse pelo assunto da interatividade, conforme Primo (2000)
aponta. O autor comenta que “[...] ao supor que a relacdo homem-
magquina seja plenamente interativa volta-se a supor que o feedback
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reativo é condigdo suficiente para o estabelecimento de uma
comunicagdo plena. [...]” (PRIMO, 2000, p. 81).

Mediacdo é outra expressdo relevante nesta perspectiva, que
consiste na “acao de fazer ponte ou fazer comunicarem-se duas partes”
(SODRE, 2006, p. 20). Um exemplo disso é o prdprio processo de
midiatizacdo que tem vinculo com a difusdo de mensagens pelos meios
de comunicagdo (NEIVA, 2013), conforme alega Braga (2012, p. 51),
quando revela que “a midiatizacdo se pde hoje como principal mediagao
de todos os processos sociais”.

Sobre a midia, Hjarvard (2012) designa que ela é um agente de
transformacdo cultural e social, que esta presente na sociedade
contemporanea e obrigando outras instituicdes a se adequar a sua
ordem, entre elas, a politica.

10.2.1 | Twitter: a plataforma de microblog

Criado em 2006, o Twitter € uma midia social que permite a
interagdo entre usudrios a partir do compartilhamento de contetdo —de
texto, imagem estdtica ou audiovisual. Inicialmente, o microblog
permitia a publicacdo de posts com até 140 caracteres, mas em 2017,
mudou esse limite para até 280 caracteres®.

Silva e Tessarolo (2016) caracterizam como cada vez mais comum
a presenca de marcas e personalidades em redes sociais, como o Twitter.
“[...] Estar presente e dialogando com o pubico [publico] alvo,
oferecendo conteudo relevante para ele através de um perfil nas redes
sociais, € uma estratégia simples e ao alcance de qualquer instituicdo do
século XXI” (SILVA; TESSAROLO, 2016, p. 3-4).

Santaella e Lemos (2010, p. 66) chegam a considerar o Twitter
como “uma verdadeira agora digital global: universidade, clube de
entretenimento, ‘termémetro social e politico, instrumento de
resisténcia civil, palco cultural, arena de conversagées continuas”.
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Em busca para uma resposta a questdo “Para qué serve o
Twitter?”, Santaella e Lemos (2010) enxergam que esta rede social

serve como um meio direcional de
captacdao de informagdes personalizadas;
um veiculo de difusdo continua de ideias;
um espaco colaborativo no qual questdes,
que surgem a partir de interesses dos mais
microscépicos aos mais macroscopicos,
podem ser livremente debatidas e
respondidas; uma zona livre — pelo menos
até agora — da invasdo de privacidade que
domina a ldgica do capitalismo corporativo
neoliberal que tudo invade, até mesmo o
ciberespaco (SANTAELLA, LEMOS, 2010, p.
66-67).

A utilizagdo do Twitter como meio politico é identificada desde
2008, quando o entdo candidato a presidéncia dos Estados Unidos,
Barack Obama, usou da rede social para interagir com os seus eleitores
e iniciar uma campanha de mobilizag¢do, conforme citado por Valente e
Silva (2010).

A maioria dos trabalhos que se
dedicam a estudar as relagdes entre internet
e campanhas on-line aborda o uso do
Twitter, devido a sua rdpida difusdo e
popularizagdo no Brasil (ainda em 2009 em
detrimento do Facebook, que s6 comegou a
se disseminar no pais no fim de 2010,
despontando nas producdes bibliograficas a
partir de 2012 (BRANDAO, 2016, p. 2).

No Twitter, uma figura politica pode, por exemplo, dialogar com
seus eleitores, apoiadores e populagdo em geral, bem como manter a
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imprensa informada sobre a agenda e recentes feitos do candidato
(VALENTE; SILVA, 2010).

Gomes (2011, apud BRANDAO, 2016) apresenta uma defini¢do
sobre trés tipos de comportamento no ambiente on-line e relativo a
eleicdo: (1) os politicos tém perfil na rede social, fazem poucas
publicagdes; (2) os que reproduzem contetdos publicitarios, como um
acréscimo do Horario Politico Eleitoral Gratuito e (3) os que aproveitam
dos recursos disponiveis para criar uma comunidade, se relacionando e
ouvindo os internautas-eleitores. “Certamente estes saem na frente na
aproximagdo com os potenciais eleitores que habitam os sites de redes
sociais” (BRANDAO, 2016, p. 4).

Sobre os fluxos de conteudo existentes no Twitter, Santaella e
Lemos (2010) definem em inflow e outflow: enquanto o primeiro
fendémeno envolve o conteldo selecionado para acompanhar, o segundo
tem relagdo com as proprias publicacdes na rede social.

Dessa forma, cada pessoa que
seguimos torna-se um canal provedor de
determinado tipo de conteldo para nosso
fluxo pessoal, agregando o seu conteldo ao
total do nosso inflow. Ao escolhermos quais
os tipos de conteldo que temos interesse
em receber, estamos fazendo o design
personalizado do inflow especifico ao nosso
fluxo pessoal. Como cada um de nds efetua
essa combinacdo com base em preferéncias
particulares e individuais cada fluxo pessoal
€ Uunico e personalizado (SANTAELLA;
LEMOS, 2010, p. 73).

As autoras comentam que, embora existam perfis totalmente
focados em um ou outro movimento, a maioria das pessoas equilibram
esses fluxos (SANTAELLA; LEMOS, 2010).
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Terra (2010) ainda reforga que, na atualidade, o processo de
comunicagdo que em outro momento era descendente e unidirecional
torna-se focado no relacionamento. “Os usudrios tém poder de
producdo de conteudo, de troca de arquivos, de expressdo e
participacdo e por vezes concorrem com o papel que antes atribuido a
imprensa” (TERRA, 2010, p. 53).

10.3 | A POLITICA NO CONTEXTO MIDIATICO

Com a midia estando no centro da sociedade, outros campos
sociais — entre eles, a politica — necessitam da visibilidade adquirida no
ambiente mididtico. Mas antes, torna-se essencial pontuar
conceituagdes do que é a midia, a politica e relagdes entre elas.

Segundo traga Lima (2006), midia origina-se do latim medium e
abrange as institui¢des que utilizam de tecnologias para a promogdo da
comunicagdo humana, que gera, consequentemente, a comunicagdo
midiatizada. Politica, por sua vez, para o autor, é derivado do grego polis
e é interpretado como aquilo que tem ligacdo com a cidade, o meio
urbano, a prépria civilidade, bem como a ideia de publico.

Sobre a interface entre midia e politica, sdo Miguel e Biroli (2010)
guem enumeram quatro linhas de pensamento desses dois campos: (1)
a midia permite um contato dos politicos “direto” com os cidadaos,
diminuindo o peso dos préprios partidos politicos; (2) os meios de
comunicagdo submetem as figuras politicas a uma nova ordem, no qual
elas devem adaptar os seus discursos; (3) a midia é uma fundamental
ferramenta de producdo da agenda publica e (4) politicos devem,
diariamente, atentar-se com a questdo de visibilidade.

A partir do momento que as midias massivas e digitais estdo em
um espa¢o de centralidade, a vida social ganha formas teatrais e
dramaticas nos momentos de intera¢cdo durante a comunica¢do mediada
(THOMPSON, 1998). Goffman (1975) aponta que, bem como ocorre em
um espetdculo teatral, as pessoas atuam representagdes no seu
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cotidiano, com a intengdo de alcancar reagdes desejadas no espectador
—que devem admirar e reconhecer aquela figura.

Essa afirmacgdo é reforgada por Schwartzenberg (1977): para o
autor, o poder é influenciado pelo espetaculo e a politica trabalha com a
producdo de espetaculos de figuras politicas. Kuntz (2006) também
compara a politica com um teatro, tendo uma “estrutura (palco,
cendrios, atores, enredo, diretor, plateia etc.) e o desempenho dos
atores talento, performance e gestos” (KUNTZ, 2006, p. 294).

Schwartzenberg (1977) revela que é neste contexto de
espetacularizagdo dos politicos, que surgem os papéis imagéticos dos

wmoou n ou

atores: “o herdi”, “o lider charmoso”, “o pai do povo”, por exemplo.

Imagens sdao  superficies que
pretendem representar algo. Na maioria dos
casos, algo que se encontra |d fora no
espaco e no tempo. As imagens sao,
portanto, resultado do esforco de se abstrair
duas das quatro dimensdes
espaciotemporais, para que se conservem
apenas as dimensdes do plano. [..]
(FLUSSER, 1985, p. 7).

Assim, quando se recorda que Manin (1995) ressalta que os
partidos tém focado na divulgacdo da imagem dos respectivos
candidatos, em detrimento dos programas e ideias, percebe-se que isso
é comum em elei¢Ges recentes. Em 2018, no pleito que elegeu o atual
presidente da Republica, Jair Messias Bolsonaro (sem partido), foi
constatado que os candidatos utilizaram intensamente dos recursos
disponiveis nas redes sociais, mas pouco falaram sobre propostas de
governo que seriam aplicadas em uma possivel vitdria nas urnas’. Além
disso, sabe-se do costume, por exemplo, dos apoiadores do entao
deputado federal e candidato, Bolsonaro, em chama-lo como “mito” ou
“Bolsomito”8.
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Sobre as imagens, Flusser (1985, p. 7) sugere que elas “tém o
propdsito de representar o mundo. Mas, ao fazé-lo, entrepdem-se entre
mundo e homem. Seu propésito é serem mapas do mundo, mas passam
a ser biombos”.

Ja quanto a elaboragdo da imagem publica de politicos, para
Albuquerque (1999), pode ocorrer a partir de trés dimensdes: atributos
pessoais, politicos e administrativos — que serdo analisados em
momento posterior.

“Com a popularizacdo das redes sociais, é essencial que os
candidatos fagam o espetaculo acontecer também no ambiente digital”,
uma vez que “no mundo contemporaneo, o corpo a corpo ndo ocorre
somente no mundo fisico, mas também no virtual” (FRATINI, 2020, p.
36).

10.3.1 | Caracteristicas de campanha permanente

A interagcdo de politicos e eleitores tem ocorrido de maneira
cada vez mais continua e duradoura, conforme previu Noguera (2001).
Deste modo, ndo existe “um momento de comegar a campanha politica,
uma vez que ela acontece o tempo todo e que os atores envolvidos estao
de fato realizando campanha (MONTUORI FERNANDES; OLIVEIRA;
MARTINS; CHAIA, 2017, p. 57), fazendo com que “cada vez mais se tem
a impressdo de que as campanhas politicas ndo tem data de inicio e fim”
(OLIVEIRA; FERREIRA; OLIVEIRA, 2017, p. 6).
Para Ornstein e Mann (2000, citados por Martins (2016), a
comunicagado eleitoral e a comunica¢gdo governamental se unem no
momento da campanha permanente.

Para tanto, deve-se valer dos novos
instrumentos da comunicacdo politica —
como, por exemplo, a espetacularizagdo e a
personalizacdao dos candidatos, que podem
ser trabalhadas tanto no periodo eleitoral
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quanto na gestdo governamental. Assim, a
campanha permanente converteu-se em
um espetdculo, gerenciada por equipes e
profissionais detentores da técnica de
persuasao (MONTUORI FERNANDES;
OLIVEIRA; MARTINS; CHAIA; 2017, p. 58).

Martins (2016) defende que o conceito de campanha
permanente foi popularizado recentemente, sendo que uma das
estratégias neste contexto é a presenga nas midias sociais — que “ndo
podem ser vistas como simples espacgos de interagdo social, e sim como
espaco de construcdo de sujeitos, identidades e estratégias de poder”
(BRAGA e CAMPOS, 2017, p. 5).  Branddo (2016, p. 1) assinala que “o
uso das ferramentas disponibilizadas pela internet vem moldando a
forma de se relacionar entre politicos e cidadaos, principalmente no que
se refere as campanhas eleitorais”, quando “em tese”, “os agentes
politicos estariam mais dispostos a ouvir o que pensa a sociedade”.

Nos tempos atuais, o ambiente das redes tem sido um “local
privilegiado para a construcdo/reconstrucio de identidades,
principalmente no ambito da politica, atuando como um palco em que
variados politicos utilizam para dar voz a seus discursos” (BRAGA e
CAMPOS, 2017, p. 6).

Fratini (2020, p. 9), por sua vez, acredita que o uso das
tecnologias em prol da comunicagdo politica “atingiu seu dpice em
2018”, fazendo com que, “na segunda década dos anos 2000” se
tornasse praticamente “irreversivel”.
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10.4 | ESTUDO DE CASO: DE OLHO NAS PRINCIPAIS
CANDIDATAS NO TWITTER

10.4.1 | Metodologia e corpus de analise

Para a realizagdo da presente pesquisa, o processo metodoldgico
pode ser dividido em trés etapas: pesquisa bibliografica, documental e
andlise de conteudo.

No primeiro momento, foi realizado um levantamento
bibliografico a ser utilizado como embasamento tedrico sobre os temas
relacionados a centralidade da comunicagdo, midiatiza¢do, bem como a
interface entre a midia e politica. Em seguida, é realizada uma pesquisa
documental, de matérias jornalisticas, com a intencdo de tracar um
breve histdrico do cendrio politico juiz-forano, além do perfil das
proprias deputadas e candidatas a administracdo municipal, que terdo
os seus perfis verificados. Na terceira etapa, é aplicada uma Andlise de
Conteldo nos tweets® feitos pela deputada estadual Sheila Oliveira®® e
deputada federal Margarida Salom3o!! no Twitter. Laurence Bardin
(2010) dispde de uma ordem para aplicagdo desta metodologia: primeiro
ocorre uma organizagao da analise, em seguida, uma codificacdo e
categorizagdao dos objetos observados, que serdo tratados e terdo os
resultados adquiridos interpretados.

As categorias de analise sdo: (1) estratégias de interagdo com o
publico por meio da plataforma; (2) principais tematicas das publicacGes
e (3) imagem obtida pela midia social — a partir de pontos pessoais,
politicos e administrativos.

O periodo no qual as publicagdes serdo analisadas vai entre 17 de
marco de 20202 a 31 de agosto de 2020, essa Ultima é a data em que
inicia o prazo permitido para realizacdo de convencdo partidaria®® —
cerimoOnia que oficializa uma candidatura. O recurso de extra¢do das
publicagdes é o software livre Get Tags, utilizado em 10 de setembro de
2020.
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10.4.2 | Breve historico e apresentacdo das
deputadas e candidatas

Durante resgate historico, Vanilda Magalhdes (2018) compara o
cendrio politico de Juiz de Fora com o do Brasil: “O PMDB, considerado
o maior partido politico do Brasil, mantém a hegemonia em Juiz de Fora:
das oito elei¢des disputadas, venceu cinco (1982, 1996, 2000, 2012 e
2016)” nos ultimos 30 anos (MAGALHAES, 2018, p. 95).

Sobre o atualmente conhecido como MDB, Magalhdes (2018)
comenta que ha uma divisdo interna no partido: um grupo é ligado ao
ex-prefeito Tarcisio Delgado, que filiou-se em 2012 ao PSB; enquanto
outro foi liderado pelo ex-presidente Itamar Franco, e contou com a
participacdo ainda do ex-deputado Marcelo Siqueira, pai de Bruno
Sigueira, recente prefeito eleito da cidade.

O PSDB, outro partido também presente em Juiz de Fora, surgiu
de um conflito no PMDB: o ex-prefeito Custdédio Mattos e o deputado
Marcos Pestana se desligaram do também ex-prefeito Tarcisio Delgado.
O atual prefeito municipal, Anténio Almas, é integrante do PSDB e
assumiu a cadeira do Poder Executivo juiz-forano depois da saida de
Bruno Siqueira'4, reeleito em 2016, que tentou uma vaga de deputado
estadual em 2018, mas n3do obteve éxito (MAGALHAES, 2018).

O PT, por sua vez, ascendeu no cenario politico de Juiz de Fora
com a participagdo de Margarida Salomao, ex-reitora da Universidade
Federal de Juiz de Fora (UFJF). Ela, que foi integrante do PMDB e do PPS,
disputou trés vezes a elei¢do para a PJF, 2008, 2012 e 2016, perdeu
todas, e é candidata novamente no pleito de 2020 (G1 ZONA DA MATA,
meio digital).

Desde 1982, os eleitores de Juiz de Fora elegeram quatro
homens — que tiveram mais de um mandato: Tarcisio Delgado foi
prefeito entre 1983-1988, 1997-2000, 2001-2004; Alberto Bejani foi
responsavel pela administragdo municipal nos periodos entre 1989-1992
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e 2005-2008. Custddio Mattos, por sua vez, foi entre 1993-1996 e 2009-
2012. Ja Bruno Siqueira foi eleito para os anos 2013-2016 e 2017-2020.
No entanto, conforme ja citado, Siqueira interrompeu seu segundo
mandato para tentar outro cargo, deixando para seu entdo vice-prefeito,
Antonio Almas, a responsabilidade de conduzir o Poder Executivo local
até o final de 2020.

Com a confirmacdo da saida de Almas?® da lista de interessados
na prefeitura apds vencer a votagdo nas urnas, duas mulheres
despontaram na corrida eleitoral para a PJF!®: tratam-se de Sheila
Oliveira, também conhecida como Delegada Sheila, integrante do PSL e
atualmente deputada estadual de Minas Gerais, e Margarida Salomao,
professora, deputada federal pelo PT e candidata pela quarta vez a
Prefeitura de Juiz de Fora.

10.4.2.1 | Quem é Sheila Oliveira

Nascida em Presidente Prudente (SP), Sheila Oliveira é mie de
quatro filhos e, atualmente, tem 41 anos. Formada em Direito, trabalhou
como inspetora da Policia Civil no Rio de Janeiro, tendo assumido como
delegada da Policia Civil de Minas Gerais em 2006, com passagens por
Uba e Rio Pomba e chegando em Juiz de Fora em 2009. Na cidade, foi
responsavel pelo Nicleo de A¢Ses Operacionais (NAOP), pela delegacia
de mulheres, de transito e delegada regional®’.

Borges (2020, meio digital) narra que, em 2016, ela concorreu
pela primeira vez para um cargo publico: em seu primeiro pleito, Sheila
integrava o Partido Trabalhista Cristdo (PTC) e foi a vereadora mais
votada a Camara Municipal de Juiz de Fora, com 9.921 votos (BORGES,
2020, meio digital).

No entanto, dois anos depois, interrompeu o seu mandato
parlamentar para se langar para uma cadeira na Assembleia Legislativa
de Minas Gerais (ALMG), pelo Partido Social Liberal (PSL) — mesma sigla
pelo qual o entdo candidato a presidéncia, Jair Bolsonaro, concorreu e
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venceu. Na ocasido, Oliveira recebeu o voto de 80.038 mineiros, tendo
sido eleita para o mandato de 2019 a 2023 de deputada estadual. “Sheila
pleiteia, agora, novamente em meio ao mandato no Legislativo, o
Executivo local” (BORGES, 2020, meio digital).

Em seu perfil de apresentagdo no site da Assembleia Legislativa
de Minas Gerais (ALMG), consta que “suas principais bandeiras sdo: a
valorizagdo das forgas de seguranca, a defesa das mulheres, o combate
a pedofilia, a luta contra o trabalho escravo e o crescimento econdmico
da Zona da Mata” (ALMG, meio digital).

Conforme citado em reportagem, publicada em 05/09/2020, no
portal Tribuna de Minas, “a candidatura a PJF é a terceira da deputada
Sheila Oliveira em apenas quatro anos de vida publica” (BORGES, 2020,
meio digital).

Apesar da candidatura ter sido especulada hd meses, a
confirmacdo do interesse de Sheila em ser a primeira prefeita de Juiz de
Fora ocorreu em agosto de 2020, com a publicacdo de um video'® em
suas midias sociais, no qual indica a sua entdo pré-candidatura.

A candidatura de Sheila a administragdo municipal é
acompanhada pelo nome do atual vereador de Juiz de Fora, Julio Obama
Jr (Podemos), no posto de candidato a vice-prefeito. Sheila terminou o
primeiro turno da eleicdo em quarto lugar, com 26.068 votos (10,04%).
Ela, que chegou a liderar pesquisas até setembro, acabou tendo sua
candidatura esvaziada.

10.4.2.2 | Quem é Margarida Saloméo

Nascida em Juiz de Fora, Margarida Salomado tem 70 anos, e é
professora universitaria. Graduada em Letras pela Universidade Federal
de Juiz de Fora (UFJF), é mestra em Linguistica pela Universidade Federal
do Rio de Janeiro (UFRJ) e doutora pela Universidade de Berkeley, nos
Estados Unidos da América (EUA). Na UFJF, chegou a ser reitora por dois
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mandatos consecutivos, de 1998 a 2006 (G1 ZONA DA MATA, 2020, meio
digital).

Em Juiz de Fora, foi secretaria de Administra¢do e de Governo
da Prefeitura de Fora, durante o primeiro mandato de Tarcisio Delgado,
no periodo 1983-1988. (G1 ZONA DA MATA, 2020, meio digital). Nesses
anos, destaca-se atuou na criagdo de um plano de carreira e realizagdo
de concursos para o quadro municipal, além de implantagdo de um
atendimento dinamizado “permitindo que as demandas da populagdo
fossem solicitadas pelo telefone, evitando filas e o transito de muitas
pessoas dentro das reparti¢des publicas” (SALOMAO, meio digital).

A pagina biografica do site da Margarida relata que, em 2010,
no pleito de 2010, ela teve a maior votagdo ja adquirida por um
candidato a Camara dos Deputados, mas foi ocupou uma vaga de
suplente da legenda, tomando posse do mandato apenas em 2013. No
ano seguinte, foi reeleita para uma cadeira de deputado e, em 2018,
idem, recebendo 89.378 votos (SALOMAO, meio digital).

Durante sua passagem na Camara dos Deputados, representa
Juiz de Fora e as demais cidades da regido da Zona da Mata e do Campo
das Vertentes, acredita em uma parceria com os movimentos populares
e sindicais de Juiz de Fora e possui vinculos com as pautas ligadas a
educacgdo e trabalhista: faz parte da Frente Parlamentar em Defesa das
Universidades Federais e da Comissdo de Desenvolvimento Urbano,
lutando ainda pela implementagdo do Plano Nacional de Educagdo
(SALOMAO, meio digital).

Em matéria publicada no dia 05/09/2020, o G1 Zona da Mata
(meio digital) rememora que “esta € a quarta vez que Margarida disputa
o cargo de chefe do Executivo. Em todas as elei¢bes, a deputada chegou
ao segundo turno. No ultimo pleito, ela teve 42,13% dos votos vdlidos,
em disputa com o ex-prefeito Bruno Siqueira (MDB)".

Embora outros nomes petistas tenham sido cogitados para
disputar os votos dos juiz-foranos para a prefeitura, no inicio de agosto,
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o Partido dos Trabalhadores confirmou a pré-candidatura, pela quarta
vez, de Margarida Salom3o para a administracdo municipal®®.

Margarida sera acompanhada pelo atual vereador de Juiz de
Fora, Kennedy Ribeiro. Ele faz parte do Partido Verde (PV)?°. Margarida
Salomdo terminou o primeiro turno da disputa em Juiz de Fora em
primeiro lugar 102.489 votos (39,46%), tendo que disputar o segundo
turno com o empresario Wilson da Rezato (PSB), que ficou em segundo
lugar.

10.4.3 | De olho na @delegadasheila

No periodo analisado, Sheila Oliveira realizou 14 atualiza¢Ges de
tweets nesta rede social. A primeira publica¢do feita ocorreu em 19 de
marc¢o de 2020, enquanto a ultima foi no dia 10 de julho de 2020. A
divisdo temporal dos posts pode ser vista da seguinte forma: margo (4x),
abril (2x), maio (4x), junho (3x), julho (1x) e agosto (0x).

10.4.3.1 | Estratégias de interagéo com o publico

Durante as semanas vistoriadas, Sheila ndo respondeu nenhum
outro usuario da rede social. No entanto, compartilhou trés publica¢des
originadas por outros perfis: todos os RTs efetuados sdo de contas
ligadas ao atual cargo ocupado pela delegada — foram dois posts
“retweetados” do perfil institucional da Assembleia Legislativa de Minas
Gerais, e outro retweet de contetido da conta da TVALMG no Twitter.

Todos os compartilhamentos executados sdo de publica¢des
cujo conteudo sdo relacionados a pautas defendidas por Oliveira, tais
como uma campanha contra a pedofilia, em parceria com a Policia Civil
de Minas Gerais e Tribunal de Justica de Minas Gerais, além de um
projeto de lei da deputada que incluiu as pessoas que atuam no ramo de
transporte escolar na lista de possiveis beneficiarios da renda minima
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emergencial durante a pandemia de Covid-19. As principais tematicas
serdo categorizadas a seguir.

10.4.3.2 | Principais temadticas

Os tweets realizados pela Delegada Sheila durante as semanas
tém as suas tematicas divididas nas seguintes categorias: reflexos e
desdobramentos da pandemia de Covid-19; citagdo ao presidente
Bolsonaro, ministros e pautas relacionadas; convic¢Oes pessoais;
atuacado relacionada ao atual cargo; convicgdes politicas e Elei¢des 2020
a Prefeitura de Juiz de Fora.

As trés postagens referentes a pandemia iniciada pelo novo
coronavirus ocorreram ainda em margo - todas no mesmo dia: 19 de
margo — e, embora trate sobre a crise sanitaria, ha vinculo também com
o tema da segunda categoria (citagdo ao presidente Bolsonaro, ministro
e pautas relacionadas).

Figura 1 — Primeiro tweet de Delegada Sheila

{? delegadasheila @delega... - 19/03/2020 v

g N3o é hora de agirmos com mesquinhez.

“@- Estamos passando por uma das maiores
crises com o #COVID19. Nao podemos

deixar que o 6cio e a preocupagdo nos
levem a irracionalidade.

E HORA DE

SOLIDARIEDADE,
NAO DE
PANELAS!

On il Q &

Fonte: reproducdo / Twitter da Delegada Sheila
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Naquela data, o presidente da Republica era alvo de
manifestacio®! dos brasileiros que convocaram um “panelaco”, em
horario especifico, para defender, entre outros pontos, o fim do teto dos
gastos.

Por outras duas vezes, Sheila faz referéncia a Bolsonaro e o ex-
juiz Sérgio Moro, entdo ministro da Justica e Seguranga Publica: em
marg¢o, ela defende o atual presidente e “seus aliados” de criticas, ja em
abril, quando Moro anuncia a sua saida da equipe ministerial, ela presta
homenagem ao ex-juiz e ex-ministro.

J4 quanto a terceira categoria tematica “convicgdes pessoais”,
Sheila fez quatro publicagGes: uma no qual reforga a sua devogdo a Deus
e outras trés sobre o caso do menino Miguel, que morreu apds cair de
um prédio em Recife??, vinculando o nome da crianca ao nome do
arcanjo cristdo — o que reforga a ligagdo com pautas familiares e
religiosas. Quatro tweets podem ser enquadrados em “Atuacdo
relacionada ao atual cargo”. Desses, trés sdo RTs ja explicados em
momento anteriores e, em um outro, ela agradece ao perfil institucional
da ALMG por uma publicagdo. Existe ainda uma publicagdo
interpretada como de “convicgdo politica”: em maio, ela publicou no
Twitter sobre uma campanha contra a pedofilia, por causa do Dia
Nacional de Combate ao Abuso e Exploragdo Sexual de Criangas e
Adolescentes.
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Figura 2 — Grafico de Divisdao Tematica dos Tweets de Delegada
Sheila

= Reflexos e
desdobramentos da
pandemia de Covid-19

= Citagdo ao presidente
Bolsonaro, ministros e
pautas relacionadas

= ConvicgBes pessoais

1900ral _ﬂ:\l -~ 1900ral

1900ral

Atuacgao relacionada ao
atual cargo

Fonte: Elaboragdo do autor, 2020.

No periodo analisado, ndo ha qualquer mencdo a pré-
candidatura, confirmada posteriormente, da deputada estadual, Sheila
Oliveira, a Prefeitura de Juiz de Fora, durante o pleito de 2020, bem
como qualquer citagdo do municipio juiz-forano ou de agdes do Governo
de Minas Gerais.

10.4.3.3 | Imagem pessoal, politica e administrativa

Sobre os pontos pessoais, Sheila demonstra ser pouco adepta a
interagdo com o publico no Twitter, visto que fez poucas publica¢cdes
durante semanas analisadas na rede social citada, além de ser envolvida
com fatores religiosos e de valorizagdo a familia.
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Figura 3 — Tweet mostra fator religioso exposto pela deputada
estadual

o delegadasheila @delega... -11/04/2020 v
3 A verdade é que Deus nunca nos
7 prometeu auséncia de sofrimento, mas
algo Ele nos garantiu, a sua propria
presenga em todos os dias e a sua
misericordia em cada manha. Afinal, como
Ele mesmo nos disse: "Tenham &nimo. Eu
venci o mundo." #versiculo #biblia #fé

QO 1 (VA 0

Fonte: reproducido / Twitter da Delegada Sheila

Quanto ao contexto politico, as publica¢cdes da deputada estadual
de Minas Gerais indicam uma proximidade com Bolsonaro, a partir do
momento que intercede pela ndo realizacdo de uma manifestacdo
contra o atual presidente do Brasil, e também com setores da seguranca
publica, ao declarar admiragdo ao entdo ministro, Sérgio Moro.

Ja quanto ao contexto administrativo, o perfil da Delegada Sheila
ostenta cerca de 28,57% dos tweets referentes a instituicdo no qual atua
no momento: a Assembleia Legislativa de Minas Gerais e a respectiva
emissora de televisdo.

10.4.4 | De olho na @margaridasalomao

Nas semanas verificadas, Margarida Salomdo realizou 2.857
publica¢des no Twitter —a primeira foi no dia 17 de margo de 2020, data
de inicio da coleta, e a ultima foi no dia 31 de agosto de 2020, término
do periodo analisado.
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Até o final do més de margo, foram 256 microposts; ja em abril,
473. Em maio, Salomao postou 528 vezes, enquanto em junho, 475. Em
julho, ela realizou 560 postagens e, no més seguinte (agosto), 565.

10.4.4.1 | Estratégias de interagéo com o publico

Margarida Salom3o interagiu 131 vezes com outros usuarios do
Twitter. No periodo observado, a deputada federal de Minas Gerais
respondeu e conversou com personalidades petistas — como a
presidente do partido, Gleisi Hoffmann, a deputada Maria do Rosario e
a ex-presidente Dilma Rousseff —; questionou o presidente Bolsonaro,
bem como Eduardo Bolsonaro, filho de Jair e colega deputado federal
por S3o Paulo, além de influenciadores com ideais semelhantes, como o
perfil de humor @Haddaddebochado e os atores Bruno Gagliasso e
Leandra Leal.

Além disso, existe registros ainda no qual a petista responde a
tweets da jornalista Carla Vilhena e o apresentador Luciano Huck e
defende a imagem do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva de ironias e
ataques criticos.
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Figura 4 — Tweet no qual Margarida defende Lula em resposta ao

Luciano Huck

Luciano Huck  @lucianoHuck - 20 de ma ~
k " Assustador. Duas das principais autoridades do pafs sequem frias na semana
) que vms chegar a 20 mil mortos. Sensibilidade zero. Nenhuma palavra de
carinho ¢/ as familias vitimas da pandemia. Um preocupado ¢/ o tamanho
do Estado. O outro ¢/ a tubaina. O Brasil estd descoordenado.

Q 11,4 mil 1 52 mil O 43 mil

; Margarida Saloméo & ~
- @JFMargarida

Em resposta a @LucianoHuck

=

Lula se retratou.

E vocé sabia que ele nunca quis expressar felicidade.
E vocé sabe que ele demonstra preocupacgdo com a
Covid-19.

O que nao impediu de fazer esse comentério covarde.

3:16 PM - 20 de mai de 2020 - Twitter Web App
32 Retweets 607 Curtidas

Fonte: reprodugdo / Twitter da Margarida Salom3o

Além disso, a deputada Margarida fez 349 RTs: entre as contas
que tiveram posts compartilhados pela juiz-forana estdo perfis
institucionais do Partido dos Trabalhadores, @PTBrasil e @PTnaCamara,
o ex-presidente @LulaOficial, além de outros deputados do PT, como o
@RogerioCorreia_, @VicentinhoPT e @depzeneto.

10.4.4.2 | Principais temdticas

O assunto mais recorrente, durante o periodo analisado, no
Twitter de Margarida relaciona-se as a¢Ges do chefe do Executivo
nacional no enfrentamento ao novo coronavirus, campanhas de
#ForaBolsonaro, além de crises relacionadas a equipe ministerial: entre
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elas, a reunido do presidente com os ministros que teve a gravagao
publicada e gerou polémica com outras instituicdes de poder. Cerca de
37,1% das publicagdes estdo reunidas na categoria “Citacdo ao
presidente Bolsonaro, ministros e pautas relacionadas”.

Figura 5 — Grafico de Divisdo Tematica dos Tweets de Margarida
Salomao
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Fonte: Elaboragdo do autor, 2020.

O segundo tema mais presente no perfil da petista nesta rede
social consiste em comentarios sobre convicgdes politicas: entre eles, a
adesdo de Margarida a campanha #AdiaENEM, #VotaFundeb, além de
defesas de feitos de governos federais petistas anteriores. Ao todo,
neste assunto, foram 639 tweets.

O terceiro tema mais frequente abrange publicacGes sobre o
atual cargo de Salomao: deputada federal eleita por Minas Gerais, ela
apresentou projetos de lei, citados no Twitter, e apresentou informacgdes
do Congresso.

Em seguida, aparecem as 369 postagens sobre a pandemia
causada pelo novo coronavirus e todos os seus reflexos e
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desdobramentos: desde a marca de 100 mil mortos pela doenga,
alcangada em agosto, até o caso do bebé indigena que veio a ébito, em
Cuiaba, e estava infectado pela Covid-19.

Os 161 tweets que expdem convicgdes pessoais da deputada
ocupam o quinto lugar na lista de temas mais frequentes na rede social
de Margarida. Alguns conteldos desta categoria sao: Sexta-Feira Santa,
indicando vinculo da petista com a religido crist3, e sentimento fraterno
enviado a familiares de conhecidos que morreram.

Apesar de estar vinculada a um cargo eletivo em ambito federal,
Salom3do mostra-se envolvida com as ag6es do governo de Minas Gerais,
estado responsavel pela respectiva eleicdo. Ao todo, foram 110
publicagdes ligadas ao Executivo de Minas Gerais, entre elas, criticas pela
desenvoltura da Policia Militar durante a medida de despejo do
acampamento Campo do Meio.

O assunto que foi menos abordado durante os meses
observados foi Juiz de Fora, cidade pelo qual a deputada citou em
diversos momentos, mas indicou a pré-candidatura em 20 de agosto de
2020, e oficializou em video, trés dias depois.
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Figura 6 — Tweets em que Margarida anuncia a pré-candidatura

@magalybrito P @magalybrito7 - 20 de ago e
Margarida, sou sua eleitora, sempre fui. Moro em JF. Ve vai concorrer &
prefeitura esse ano?

Qo u @ Oy

Margarida Saloméao & ~
. @JFMargarida

Em resposta a @magalybrito7
Sou pré-candidata!

3:56 PM - 20 de ago de 2020 - Twitter Web App

1 Curtida

>

© n VY

@ Margarida Salomo @

SIM, SEREI CANDIDATA A PREFEITA DE JUIZ DE FORA

E sim, sera pela quarta vez. Teimosia? Claro que sim.
Vale a pena teimar pelo que acreditamos. Vale a pena
teimar pelo que é importante para a cidade que amo.
Vale a pena teimar porque JUIZ DE FORA VALE A PENA.

Fonte: reprodugdo / Twitter da Margarida Saloméo

10.4.4.3 | Imagem pessoal, politica e administrativa

Os aspectos pessoais expostos pelos tweets de Margarida
revelam que a petista é bem-humorada, a partir do momento que utiliza
de memes em algumas publicacBes; religiosa, quando cita o papa e
padres em determinados posts; além de experiente no quesito de
comunicagdo politica — visto a quantidade de postagens e uso dos
recursos disponiveis.
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Sobre a imagem politica, a deputada apresenta-se como uma
figura bem relacionada, quando interage com os cidaddos, colegas
deputados, influenciadores e perfis institucionais, engajada pautas
relacionadas a educagdo e os direitos humanos e do trabalhados.
Margarida também se manifesta como uma politica critica aos feitos do
presidente Bolsonaro, seus filhos e aliados ministeriais.

Por fim, na parte administrativa, foi constatado que a entdo pré-
candidata a Prefeitura de Juiz de Fora é uma figura politica bem
informada: ao mesmo tempo que interage, por exemplo, com pautas
nacionais, tais como a mobilizagdo nacional em prol do Fundo de
Manutengdo e Desenvolvimento da Educacdo Basica e de Valorizagdo
dos Profissionais da Educagdo (Fundeb), a agdo da Policia Militar no
acampamento Campo do Meio, no Sul de Minas Gerais, bem como o
avango da pandemia de Covid-19 no Brasil e outros paises. Ela também
indica ser uma deputada de oposicdo ao atual governo brasileiro e
mineiro.

10.4.5 Comparagao entre as parlamentares

Apesar das futuras concorrentes se mostrarem cristds, por meio
de publicagdes relacionadas a Deus e a religido, Sheila e Margarida
demonstram possuir caracteristicas ideoldgicas opostas.

Enquanto Sheila, que é deputada estadual, utiliza de cerca de
28,5% dos posts no Twitter para defender o presidente, por exemplo, da
convocacdo de “panelago” feita contra Bolsonaro e prestar homenagem
ao entdo ministro Sérgio Moro, Margarida solidifica-se como uma
deputada federal de oposi¢dao ao atual governo: ela critica e pede até
pela saida de Bolsonaro do cargo durante varios tweets.
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Figura 7 — Grafico de Comparac¢ao dos Temas de Delegada
Sheila e Margarida
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Fonte: Elaboragdo do autor, 2020.

Além disso, o préprio volume de publicagdes é outro ponto
muito diferente entre as parlamentares. A titulo de comparagdo
histérica, em 17 de setembro de 2020, os dois perfis no Twitter foram
novamente analisados: Delegada Sheila, que segundo a propria
plataforma, entrou na rede social em novembro de 2018, “twittou”, ao
todo, 93 vezes: a ultima vez, em 10 de julho de 2020, conforme citado
no presente trabalho.

Enquanto isso, Margarida iniciou a sua conta no Twitter em
julho de 2012 e, na data da nova verificagdo, ostenta a marca de 36.286
publicagdes — entre elas, 152 postagens feitas durante os 17 primeiros
dias de setembro, apds o término do periodo da analise.

Essa diferenca exemplifica o que Gomes (2011, apud BRANDAO,
2016) traca como comportamento de figuras politicas nas redes sociais:
enquanto Sheila é semelhante ao primeiro tipo, mais timida e ponderada
quanto ao volume de postagens, Margarida representa o terceiro
comportamento — responde usudrios outros usuarios, publica
comentdrios e participa de campanhas através de hashtags.
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10.5 CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho objetivou observar como foi a utilizagdo dos
recursos de interagdo disponiveis na plataforma do Twitter pelas entdo
pré-candidatas, Delegada Sheila e Margarida Salomdo, bem como
identificar quais foram os temas mais recorrentes, além de qual é a
imagem transmitida pelas publicag¢des.

Conforme citado em outro momento, o Twitter é um espaco de
interagdo social e marcado por movimentag¢des sociais por meio de
hashtags e pela existéncia Trending Topics. Nos ultimos anos, tem
sediado inimeros eventos e pronunciamentos politicos: desde
campanha eleitoral e anuncios de novos ministros até “twittagos” de
mobilizacdo e conscientizagdo para temas de interesse publico, como a
aprovacgdo do Fundeb, e a repercussdao de encontros polémicos, tais
como as agbes do Governo Federal durante a pandemia.

Assim, a grande diferenga na quantidade de publicagdes entre
os perfis de Delegada Sheila e Margarida pode ser interpretada da
seguinte maneira: enquanto a deputada estadual do PSL silencia-se
diante de (falta de) realiza¢Ges eficazes da Administracdo Bolsonaro,
bem como das respectivas polémicas, possivelmente para proteger a sua
imagem e assim ganhar votos de eleitores indecisos; a deputada federal
petista desponta como uma figura politica de oposicdo ao atual
mandatario da Republica.

Uma outra interpretagao valida a partir do momento em que
Sheila (PSL) e Margarida (PT) estdo entre os principais nomes pontuados
na pesquisa de intengdo de voto e ocupam grupos opostos — de defesa e
critica ao presidente Bolsonaro —, é um possivel reflexo da eleicdo
presidencial®® de 2018, polarizada pelo militar da reserva Jair Bolsonaro
— que na época integrava o mesmo partido de Sheila, mas atualmente
esta sem partido — e o professor Fernando Haddad, que ocupou a cabega
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da chapa petista, apds o Tribunal Superior Eleitoral (TSE) rejeitar a
candidatura de Luiz Inacio Lula da Silva.

Enquanto Sheila defende pautas ligadas ao setor de seguranca,
bem como abraca o atual presidente da Republica; a concorrente
Margarida é semelhante ao professor Haddad, quando - ele foi,
inclusive, uma das figuras petistas que participaram de live transmitida
pelas redes sociais, com a intengdo de buscar apoio e for¢a para a
candidatura de Salomao.

No entanto, esta hipdtese s6 poderd ser confirmada com o
desenvolvimento do cronograma eleitoral, a realizagdo de uma nova
analise das estratégias de comunica¢do adotadas e a divulgacdo do
resultado das urnas juiz-foranas.
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